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Publikaci, kterd se vam dostévé do rukou, Nadace Open Society
Fund Praha zavr$ila jeden z programd, kterym v rémci svého poslant
podporovala mimoskolni &innost mladych lidi, rozvoj jejich nezévislého
mysleni a rozvoj vlastnosti potfebnych v ob&anské spolednosti.

Zvlastni skupinu podpotenych projektd tvotily $kolni ¢asopisy
a noviny, ve kterych vyjad¥ovali mladi lidé svoje ndzory, zaujimali
stanoviska k rGznym problémdm a prezentovali svoji uméleckou &innost.
Pocet podporenych $kolnich novin a ¢asopisd prevysil 150. Kromé
této p¥mé podpory spolupotadala nadace v letech 1998-2001,
zpocatku ve spolupréci s Centrem nezdvislé Zurnalistiky a pozdéii pod
z48titou Sdruzeni déti a mladeze Horni Slavkoy, Letni $kolu Zurnalistiky
pro studenty stfednich $kol. Pod vedenim odbornikd ziskalo témé&¥ 100
studentl teoretické znalosti i praktické zkuSenosti v oboru Zurnalistiky,
z mnohych se pak stali pravidelni dopisovatelé regiondélnich novin
a n&kteti se vydali na dréhu profesionalnich novinéid.

Autofi publikace vychdzeli zejména ze znalosti potteb studentd
a déle z vlastnich poznatkd, ziskanych béhem vedeni letnich 3kol.
Vé&iime, Ze publikace nabidne mladym novindfdm prehledny névod,
jak pfi tvorbé ¢asopisu postupovat a bude dostatedné inspirativni pro

véechny, které prace novindte zajima a chtéli by se ji v&novat.

Zdenka Almerové,
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kapitola 1
Management a rizeni

Martin Orgonik
==—

Jesté nez zacnete...

Spravnému Fizeni redakce byste méli vénovat dostateénou pozornost z toho divodu, Ze vétsina kvalitnich
studentskych ¢asopisd zanikne po ur¢ité dobé proto, 7e staly jenom na oddanosti n&kolika mélo naddencd.

Jinymi slovy: Nasledujici kapitola by vam méla pomoci k tomu, abyste vybudovali takovou redakci, kterd
bude schopna ptetiti konec vaieho pdsobeni na skole.

1.1 Co délat, kdyz jsem sam a pravé za¢inam?

Najdéte si dva nebo tfi kamardady, kitefi vém pomohou uvést vée do pohybu.
Rozhodnéte tyto otazky:

1) Cemu se budete v ¢asopise vénovat, jaké rubriky byste chtéli mit do za¢atku?

2) Odkud budete &erpat finance?

3) Zamétite se na jednu nebo vice skol?

4) Kdo bude vydavatelem?

5) Jakou budete mit organizaéni strukturu?

Prostuduite si celou tuto pifrucku a naucte se zakladnim zpravodajskym technikam. Pokuste se naldkat své
kamarédy tim, e usporddate malou besedu o tom, jak by mé&l vypadat vé$ skolni ¢asopis. Zde predneste své navrhy
a vyslechnéte si ndzory ostatnich. Vhodné by také bylo zacit se vzdélavanim v oblasti sttedoskolské zurnalistiky (napt.
pomoci této pFirucky) piimo na prvni nebo druhé besed&. Pomoci jednotlivych kapitol a cviceni v této priruéce si
mUzZete vytvoiit pracovni a kreativni atmosféru, kterd piejde do sponténniho vzniku vaseho prvniho &isla.

Velmi jednoduse se vém mdze stét, ze pokud budete diskutovat s kamarady o tom, ¢emu se budete
v ¢asopise vénovat, dostanete rdznou odpovéd’, Ze koncepce ¢asopisu s informaénim charakterem nikoho
nezaujme a lep$i bude vydavat vtipny a zdbavny Easopis. Zde se projevi, jak velikou mate schopnost vyjednévat
a presvédeovat. Nékteré z nésledujicich argumentd vém mohou pomoci:

1) Casopis zaméfeny na informace, nézory, pouéeni a vzdélani vidy posobi kvalitngji
a zachovava si vétsi divéru étenaid.

2) Takové koncepce ndm usnadni sehnat dostateéné mnozstvi financi od inzerentd.

3) Reklama v novinach pusobi lépe nei reklama ve Srandokapsu. MdZeme pozadat
i o grant. Na legracky nikdo pfispivat nebude.

4) Lidé nas budou brat vazné, budou nds vice ¢&ist a my budeme moci zvysit naklad.

Pokuste se ziskat pro
&asopis nové kolegy
na novinarském kurzu,
ktery sami nebo

za pomoci zkusenéjsich
spolupracovnikd
uspoiddate pro své
spoluzaky.

4 Zasad'te strom tim
spravnym zpUsobem

<« Nejdrive si zodpovézte
zasadni otazky

<« Zapojte do projektu
vice lidi

<« Ddkladné zvaite
celkovou koncepci ¢asopisu



NejdFive poéitejte, | 4
utracejte az pak

Kazdé noviny pottebuji»>
svého vydavatele

Kdo je kdo v redakci P
a co déla

Teprve az budou mit
vsichni pocit, Ze spole¢né
dilo se dafi podle jejich
predstayv, zaénou pracovat
s vétsim zapalem

a zaujetim.

Chyby feste v kolektivu »>

sy

Dtive neZ zacnete vytvéiet prvni &islo vaseho nového Casopisu, tak si promyslete, odkud ziskate penize,
a jak je poutijete. Vytvotte si predb&iny rozpocet a kalkulaci tisku. Odkud a jak Eerpat finance, najdete také
v nasledujici kapitole. Zaméte se viak i na to, jok s nimi budete nakladat a zejména, jak budete vase noviny
tisknout. Zpravidla mate dvé moznosti, bud’ noviny kopirovat, nebo tisknout v tiskdrn&. Cenu za kopirku
si kazdy vypocte z hlavy, ale po urcitém mnozstvi vytiskd je mnohem ekonomict&jsi tisknout v normdlni tiskarné.
Navic takovy tisk je daleko kvalitn&jsi.

Vyhnéte se viak vyuzivani sluzeb zprosttedkovatele nebo néjaké reklamni agentury, jejich ceny jsou zpravidla
znacné vyssi. Zavolejte pfimo do mensi tiskarny v okoli a informuite se, kolik by vas to stalo. Zaroven plat,
7e &im vy$§i ndklad, tim mensi cena za jeden kus. Nechte si proto spocitat dvé varianty (kup¥. 100 a 150 kus§
— se stejnym poc&tem stranek), a poté se rozhodnéte.

Jednou z nejpodstatngjsich otézek je formdlni zastteSeni vaseho projektu. Vydévat periodicky tisk je totiz
¢innost opatfend zakonnou Upravou. Potiebuijete tedy organizaci, kterd bude vasim vydavatelem. Na jeji konto
budou pfipisovany vase zisky z inzerce, bude svym jménem zadat o granty a také bude platit vasi tiskdrnu a dal3f
vydaije. Takovou organizaci mdZe byt naptiklad ob&anské sdruzent pridruzené ke skole, mistni ddm dé&tf a mladeze
apod. Vytvofit vlastni organizaci je sice také mozné, ale pro studenty pfilis komplikované a zdlouhavé.

Studentské redakce ¢&itajici tii nebo ¢&tyfi lidi Zadnou organizaéni strukturu nepotiebuiji.
Pfesné naopak tomu je u redakei, kam dochazi az 15 lidi mésiéné z rdznych skol a s odlisnou
kvalifikaci. Jako voditko pro vasi redakci méze slouzZit tieba organizaéni struktura
studentského ¢asopisu Scarabeus:

a) Vedouci rubrik (editofi) — hlavnim Ukolem je p¥iprava vlastni rubriky. (Scarabeus v Iété 2001:
editor zpravodaistvi, ndzord a komentéid, publicistiky, kultury. ) Prebiraji &lanky od redaktord,
konzultuji s nimi zmény, jsou zodpovédni za jejich obsah. Pripravi ¢lanky a fotky pro grafika.

b) Reportéfi — domlouvaji se s editorem rubriky na napsani élanku. Tato dohoda zabrani
tomu, Ze dva lidi budou psét o stejné véci, na jiné se zapomene, nebo se nékteré élanky
nebudou potiebovat ¢ budou nadbyvat.

) Séfredakior — zastupuije redakci navenek, fidi redakéni schiizky, jedna se sponzory,
pfipravuje zpravu o chodu redakce, mé zkusenosti jako redaktor i editor.

d) Grafik - zajidfuje vie od prevzeti &lankd po predani tiskarné. Také jeho prace musi byt
pecliva, protoze &endfi posuzuji kvalitu novin i podle jejich vzhledu.

e) Hospoddri — sleduije finance ¢asopisu, které jsou oddélené od financi vydavatele.
Zaijistuje reklamu a sponzorstvi, propléci drobné naklady, piipravuje podklady pro granty.

f) Korektor — zodpovidé za jazykovou a vécnou spravnost.

1.2 Co délat, kdyz mame redakei, ktera funguje spatné?

Nejprve se zamé¥te na to, zda vém nechybi n&co, co je jiz popséno v predchozi podkapitole. Mezi dal3i &asté
chyby studentskych organizaci patii $patné a nesystémové feseni. V praxi to znamend, ze kazdy mésic se e stejny
problém (napiiklad, Zze grafik nemé dost fotek, u &lankd chybi podpis, zapomnélo se na zpravy ze $koly atd.).

Tomu se Ize vyhnout pouze jasnym definovanim pravidel, kterd ovéem nemusi byt ve viech redakeich stejné.
Nabizi se, 7e naprava je jednoduchd. Tedy, 7e $éfredaktor napise n&jakou smérnici, kde urei, ze kazdy ¢lanek
musi mit podpis a pocet fotek podle velikosti a editor zpravodaistvi bude hlidat déni na skole. Takové fesent je
véak krajn& nevhodné a hlavné nedeinné.

Co tedy dé&lat, aby $éfredaktor nemusel fesit tyto problémy “od stolu”2 Je tfeba upozornit na dany problém
v redakci a prodiskutovat ho se véemi dotéenymi. Metodou fizené diskuze se potom dojde k podobnému
fedeni, jaké by pFiglo “od stolu $éfredaktora”, ale jinou cestou, a to je rozhoduijicil Lidé mnohem radéji
dodrzuji pravidla, kterd si stanovili sami, nez ta, kterd jim nékdo poslal e-mailem.



Mdze se viak stdt, Ze i kvalitné fizend redakce potdd strédd malym zdjmem studentd. V takovém piipadé je
potfebnd motivace. Uc¢innou metodou pro zvydeni zdjmu redaktord o casopis je vytvofit presvédeent,
ze jde o “privilegium podilet se na tvorbé&” vasich novin. Proto je ddleZité, aby kazdy ¢len redakce mél nejen
moznost vyjadfit svOj ndzor, ale také aby se ho n&kdo na nézor zeptal. Spatny je $éfredaktor, ktery po vstupu
do redakce za&ne nafizovat a kritizovat.

Neijen praci Ziv je ¢lovék. Pokud vytvoFite nové &islo casopisu, oslavte to. Velmi pfiiemnou metodou je
usporddani redakéni oslavy na netradi¢nim mist&, v zajimavém klubu nebo baru. Vice neformalnich setkant
posili pocit vzajemnosti a utuzi mezilidské vazby, bez nichZ va$ projekt neprezije. Lidi se vraci na mista,
kde je jim dob¥e. Snazte se, aby jim bylo dobte i pii setkdni v redakci. Na $kodu nejsou ani kolektivni hry
a hlavné seznamovaci hry, kdyz ptijde nékdo novy. K této oblasti najdete spoustu literatury i v knihovné.

Nikdy nezapominejte hodnotit svou prdaci. Vysettete si ¢as na konci schizky, kdy si navzdjem sdélite, jak se
vam v daném kolektivu pracuije. Zjistite treba, Ze v zdpalu préce viichni prehlizite nového ¢lena, ktery by pri§té
moznd uz nepfidel.

1.3 Jak spravné podle prava

Pokud za¢nete vydavat svdj casopis v jedné t¥idé mezi svymi kamarddy a nezaregistrovali jste jej u ministerstva
kultury, nikdo vas k soudu nepozene. Pokud viak chcete prestoupit do vys§i ligy, musite p¥ijmout i urcita
pravidla. Zakladnim kamenem téchto pravidel je “tiskovy zakon” (zakon ¢. 46/2000 Sb.).

Pro vas jako laiky jsou nejddlezitéjsi jen nékteré nize popsané &asti (pro ziskani dalsich

podrobnosti si prostuduite tiskovy zakon):

1) Za obsah periodického tisku odpovidé vydavatel. (§ 4) )

2) Evidence periodického tisku (§ 7) — tuto evidenci vede Ministerstvo kultury CR a pokud
chcete vydavat periodicky tisk, musite mu doruéit nejpozdéji 30 dnd pfed zahdjenim
vydavani periodického tisku pisemné oznédmeni, které musi obsahovat:

a) nézev periodického tisku,

b) jeho obsahové zaméfeni,

<) éetnost (periodicitu) jeho vydavani,

d) udaje o jeho regiondlnich mutacich,

e) nazev, adresu sidla a identifikaéni &islo vydavatele, je-li vydavatel pravnickou

osobou, anebo jméno, pFijmeni, bydlisté a rodné éislo vydavatele, bylo-li
pridéleno, jinak datum narozeni, je-li vydavatel fyzickou osobou, je-li vydavatel
fyzickou osobou, kterd vydava periodicky tisk na zakladé zivnostenského
opravnéni, také jeho obchodni jméno, identifikaéni &islo a adresu mista
podnikani, lisi-li se od bydlist&.

3) Povinné Udaje (§ 8) — ty se zpravidla vyskytuji v tirazi. V éasopise tedy musite uvést:

a) nézev periodického tisku,

b) éetnost (periodicitu) jeho vydavani,

<) oznaéeni regionalni mutace, je-li periodicky tisk vydéavan v regionalnich mutacich,
d) misto vydavani,

e) éislo a den vydani,

f) evidenéni éislo periodického tisku pfidélené ministerstvem,

a) nazev, sidlo a identifikaéni &islo vydavatele, je-li vydavatel pravnickou osobou,

anebo jméno, pfijmeni a bydlisté vydavatele, je-li vydavatel fyzickou osobou;
je-li vydavatel fyzickou osobou, ktera vydava tisk na zakladé Zivnostenského
opravnéni, také jeho obchodni jméno, identifikaéni &islo a adresa mista
podnikani, lisi-li se od bydlist&.
4) Povinné vytisky (§ 9) — do sedmi dnd od vydani musite podle zakona bezplatné poslat
povinné vytisky do knihoven vyjmenovanych v tomto zakoné.
5) Zakon umoziiuje chranit (nezverejfiovat) zdroj informaci a zakladé pravo na odpovéd’
a na dodateéné sdéleni. Vice v kapitole o etice.

1.4 Dulezité je vést redakci demokraticky

Relativné velkym nedostatkem u studentd je zanedbdévani redakénich voleb. Je totiz ddleZité, aby si sami
studenti zvolili, s kym budou muset fesit své problémy a od koho budou ocekévat pozadavky.

Do véech pozic v Easopise, které disponuii n&jakou rozhodovaci pravomoci, by mé&li byt kandidéti pravidelng
voleni (nejlépe jednou ro¢né). Volba totiz vytva¥ ptirozené postaveni vedouciho redakee ¢i rubriky. Jak bylo jiz
uvedeno, student radsji splnf néco, co si rozhodnul sém, ptipadné poslechne nékoho, koho si sém vybral.
Navic volba utvéii tlak na vedouciho, aby se snazil, protoze mze byt v p¥istim kole nahrazen.

Redakeni volby vytva¥ pocit zodpovédnosti na obou stranach. Zvolent si jsou védomi, Ze se od nich n&co
ocekdva a volici védi, ze mohou sami rozhodnout o pfistim sméFovani redakce.

Pokud pochybuijete, jak redakeni volbu provést, premyslejte, zda by nebylo vhodné ji uspotadat na jiném
misté neZ v redakci (za mimé& slavnostnéjsich podminek) a jejl vysledek formalné vyhlasit pied viemi ¢leny
redakce. Predem upozornéte, 7e kazdy mdze kandidovat, pokud si pFipravi e, ve které obhdii, proc je nejlep$im
kandidatem pro danou pozici. Zaénéte u kandidatd na $éfredaktora, aby nedspésni zdjemci méli moznost
uchdzet se o mista i v jednotlivych rubrikéach. Kandidéti by pfi samotné volb& neméli byt v mistnosti, aby nevidéli,
kdo pro né& hlasoval.

<« Motivace redakce
— prostiedek k preziti

<« Nejen praci Ziv je
¢élovek

<« Podrobné;jsi informace
o postupu registrace
najdete v pfilohach
pod ¢&islem XVIII

<« Seznam instituci,
kterym mate povinnost
ze zakona vytisky posilat,
najdete v piilohach

<« Pravidelné volby
vytvaii konkurenéni tlak



Zde vidite ¢ast materidlu,
kterym ¢&lenové redakce
Scarabea nabizeli inzertni
prostor ¢asopisu. Jednak
je touto formou mozno
poskytnout potencial-
nimu inzerentovi ndzorné
podklady ke srovnani,
zdroven je mu mozno
materidal nechat k prostu-
dovéani a rozmysleni

pro pfisti schizku.
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1.5 Ziskavani financnich zdroju

Af uz bude shanét penize pro casopis $éfredaktor, nékdo jiny, pfipadné skupina redaktord, vzdycky je tfeba
si uvédomit, koho zejména budeme oslovovat a ¢im budeme piesvédcovat, Ze jsme to pravé misto pro cizf
investice. Obecné lze ¥ici, Ze zdroje financi pro studentsky ¢asopis mohou byt tyto:

1) inzerce soukromych firem
2) sponzorstvi

3) grantové piispévky

4) prodej ¢asopisu.

Inzerce na strankach éasopisu

Ackoliv jste studenti, budete se muset chovat trzné. Budete nabizet sluzbu (reklamu) ostatnim subjektdm.
Navstivte mistni prodejny $kolnich potieb, knihkupectvi, prodejny sportu, zadjmové kluby a asociace, cajovny
nebo antikvariéty a nabidnéte jim vase sluzby.

Pfed néavstévou potencialniho inzerenta se Fadné pfipravie:
1) Jedna-li se o vétsi firmu, uréité si domluvte schizku predem. U malych Zivhostnikd,
ktefi nemaiji plan ani na pfisti den, se ihned po vstupu do prodejny ujistéte, Ze zrovna
nerusite a jestli nemate pfijit jindy.
Bud'te vhodné obleéeni a neméijte s sebou tasku do $koly. Musite pUsobit vérohodng,
nikdo nedé své penize élovéku, ktery vypadad, Ze o prestavkach kouii za skolou
marihuanu. Na druhou stranu svéteéni oblek bude pUsobit pfilis upjaté.
Méijte pifedem pfipraveno, co chcete fict i jakym zpUsobem. Pii pfedstavovani také
feknéte, na jakou 3kolu chodite. Mize se vam hodit tieba to, Ze syn vaseho klienta
navitévuje stejnou $kolu. Nezapomente sdélit, kdo zastfesuje vas éasopis: jméno
a sidlo organizace, piip. kontakt za jednatele.
4) Nachystejte si pisemné podklady: zejména minulé vytisky, popis ¢innosti redakce
s vyhledem na pf¥isti obdobi a plan vyvoje redakce, vhodné je mit hodnoceni éasopisu
i od jiného vérohodného ¢&lovéka, treba Feditele mistni zdjmové organizace pro mladé
lidi, vysokoskolského profesora apod.

2

—
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Cenik za reklamu
v Casopise

SCARRBEUS

platny od zéfi 2000

Zpracovani reklamy Nemusite ppdepisovat

Nabizime vdm bezplatnou moznost nechat ! Ustni dohody o rekldmé vétsinou

24K. cena 290 K&/mésic zdkl. cena 490 K&/mésic

si vyhotovit reklamu redakénim grafikem.
Reklamu zpracujeme podle vasich prani

neopatfujeme zadnoli smlouvou.
Snazime se jednat ¢gstné a plnit sliby.

pii predpoklddaném opakovani

(min. 3x/ rok) 240 K&/ mésic

pii predpoklddaném plirocnim a delsim
opakovani (min. 5x/ rok) 190 K¢/ mésic

pii predpokladaném opakovani

(min. 3x/ rok) 440 K¢/ mésic

pii predpoklddaném piirocnim a delsim
opakovani (min. 5/ rok)390 K¢/ mésic

A5

z&kl. cena 690 K¢/mésic
pfi predpoklddaném opakovani
(min. 3/ rok) 640 K¢/ mésic

pii predpokladaném piirocnim a delsim
opakovéni (min. 5x/ rok) 590 K¢/ mésic

A7 AB redakénim grafikem i Zadnou smipuvu

A4

zakl. cena 1090 K¢/mésic

pii predpokléddaném opakovéni

(min. 3%/ rok) 1020 K&/ mésic

pii predpokladaném piilrocnim a delsim
opakovani (min. 5x/ rok) 950 K¢/ mésic

ainformaci a predioZime ke schvéleni. Platbu za reklamu pqZadujeme aZ po
vytisténi konkrétnihd vydani. Pfi
opakované reklamé fe plati za kazdé

Gislo zviast. |
e v-vrl e
Nestandardni formaty | Vyhodnéjsi :nabldky
reklamni plochy  pro dlouhodohou
V pripadé, Ze vasi ¢asny
pripade, ze vasim soucasnym : reklamu 1

prezenta&nim materialim nebo vasemu
zaméru nevyhovuiji zékladni forméty, které
nabizime, miizete si zvolit nékterou z
téchto variant:

1V priibéhu roku pfed;}oklédéme dalsi

I zvy3ovani nakladu. Ceny za reklamu viak

I ziistanou cely $koln flok 2000/2001
stejné.Nabizime Vami moznost zmény

- A6 podélné (nizky pruh pres Gtyfi sloupce
- A6 jeden sloupec (reklama pres jSku 1 yejikost AS, miizete Hykoliv zménsit
strany, Sifka je jeden sloupec) 1" nebo zvstsit format Vlasi reklamy, pricemz
- A5 dva sloupce (reklama pres krajni dva : Vidm bude opét poé\’tfxn nejvyhodnéisi
sloupce pres vysku strany) 1 tarif u nového forméty. Opakovani

I reklamy nemusi na sgbe bezprostredné

I navazovat, méizete je] rozlozit do

, libovolnych mésict. |

I Ze zvolite-li si napf. ngjvyhodnéjsi tarif a

Rekl¢

Triba
rodeje

Prijmy a vydaje redakee

Nutné naklady 8%
a naklady na reportaie
5%

Kanc. potieby
propagace 2%

Vlastni
¥ Tisk



0 kolik si mame Frict?

To je asi nejtéz3 otdzka. Vzijte se do role vedouctho prodejny a uvaiujte, za jakych podminek byste
inzerovali ve studentském periodiku. Hodné zdlezi na tom, koho oslovuiete, jaké je jeho finaneni situace a kolik
procent jeho zdkaznikd tvofi studenti.Cena by neméla byt vy$3i nez cena za leték, ktery si sama firma méze
vytvofit, véetné ndklad na distribuci.

Pecujte o své inzerenty!

Vasim cilem je presv&dcit inzerenta. To sice nenf jednoduché, ale nezapomefite, Ze si jej musite i udrzet.
V&g klient by mél citit, Ze je ve stredu vadeho zdjmu. Dllezité je tedy:

1) Pravidelné informovat inzerenta o déni v redakci — ukazte, Ze [ste perspektivni a Zze se
dal vyvijite. Osobni kontakt je velmi ddlezitou slozkou vaseho jednani.

2) Nabidnout mu slevu pro stalé klienty.

3) Byt dochvilny, nikdy nepfijit na smluvenou schizku pozdé, prinést nové vytisky éasopisu.

4) Pripravit informaéni materidly, kde vyzdvihnete vase Uspéchy.

Za jakych podminek vzavrit dohodu?

Nabidnout klientovi vyhodné podminky k uzavieni dohody je jednou z taktik, jak jej ziskat. K takovym podminkém
patfi treba vypracovéni grafické podoby reklamy zdarma a jeji ndslednd kontrola inzerentem. | kdyz se vém bude
zddt vés ndvrh dokonaly, je lep$i nechat jej schvalit, aby mél inzerent pocit, Ze mé vie pod kontrolou.

Ddlezitd je samoziejmé i otdzka platby a pipadné smlouvy. Nejiednodus$im Yesenim je takovd situace,
kdy k hotovostni platbé dojde az po vytigténi reklamy. V takovém piipad& nemd inzerent potiebu sepisovat smlouvu

a vy i on méte méné prace. Av pripadé, kdy napiiklad neotisknete reklamu sprévné, nemusite vracet penize zpatky.

Sponzorstvi

Jednani's vé&t§imi firmami md pfirozené jiné ndlezitosti. Takové zakdzka musi byt odetfena smluvné a cena nenf
zpravidla vyplacena hotové, ale pfevodem na Ucet. Rozpéti ¢astky, kterou poukazuii velké firmy na sponzorstvi,
je Fadové desetkrdt vyssi, ale jeji ziskdni je také mnohem slozitgji.

U koho Ize zaz4dat o penize? Pitkladem mohou byt sponzo¥i ¢asopisu Scarabeus v roce 2002: Kofola,
Severomoravskd energetika, Tiskama Schenk, Tanecni $kola Elan, Severomoravskd plyndrenska, Radio Kiss, McDonald.

Prvnim krokem k ziskani sponzora je osobni névitéva. Velké firmy raddy podporuji studenty, kteii vé&di,
co cht&ji, a umito ndlezité prodat. Domluvte si schdzku s ¢lovékem z oddélent pro styk s vefejnosti. Toto jedndni
pravdé&podobné rozhodné o tom, zda uspé&ijete, i kdyZ vés dotyény muz & Zena uijisti, ze vie zdlei na vasi
pisemné zadosti a schvalen( piedstavenstvem.

Protoze kazdd firma md jiné ndroky, co se tyce uzavirdni sponzorskych smluv, postupujte podle jejich
instrukci. N&kdy jsou potiebné i takové dokumenty, jako jsou stanovy organizace, kterd je vasim vydavatelem,
vypis k ovéFent &isla Uctu vaseho vydavatele, zapis z jedndni, na kterém byl uréen jednatel vasi spole¢nosti, ktery
mdze uzavift smlouvu, zapis vaseho Casopisu do evidence Ministerstva kultury apod. Vice materiald, které
prokd&Zou vasi skute¢nou identitu a zaméry, nenf nikdy na $kodu.

VétSina sponzorstvi se poskytuje na dobu jednoho roku, coz svadi k tomu, ze pokud uz penize ziskdte, pak
se uz ddle sponzorovi nevénuiete. Ale i jeho byste méli pravideln& informovat, nebo mu zasilat vae vytisky
spolu s informacnimi dokumenty. Va3im sponzorem mdze byt i tiskarna, kterd vém poskytne slevu. Podobné je
rozumné naijit si sponzora mezi fotolaby nebo firmu z oblasti papirnictvi.

PFi jednani s potencio-
néalnimi sponzory se
nevyhybeijte osobnimu
kontaktu, pravé naopak.
Pfi osobnim setkani
dokdzete nejlépe
presvéd¢it druhou stranu
o své seriéznosti a obhdjit
svou nabidku. Zaroven
mozete uspisit dohodu
zodpovézenim piipadnych
otézek ¢&i vysvétlit
klientovi, co pravé pro ngj
bude nejlepsi. Vasi véci
uréité nepom0Uze, budete-
li se stydét a svou
nabidku radéji
zformulujete pisemné.

<« Nechtéjte penize
predem

<« Osobni kontakt
prozradi nejvice

<« Respektujte podminky

vaseho partnera

<« Vice penéz, vice prace
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Timto diplomem ocenila
redakce éasopisu Scarabeus
své obchodni partnery,
sponzory a inzerenty stejné
jako dlouhodobé spolupra-
covniky a garanty. Zara-
movany diplom snad bude
témto lidem pFipominat,
Ze pomohli neziskové
aktivité studentd.

Nikdo vém celou >
potiebnou éastku neda

Prodej je jednou z cestP
k pFijmdm

Za urcitych okolnosti ~ »
moze byt prodej na $kodu

14

Casopis Scarabeus mohl
vzniknout a Uspé&3né se
rozvijet jen diky tomu,
7e mnoho lidi ob&tovalo svdj
volny ¢&as, své schopnosti,
¢i finan&nf prostredky a spojili
ie v jedno. Veliky dik patif viem, kteff
se podileli na jeho p¥pravé aktivné
(redaktofi, reportéfi, grafik, korektoti) &i
> pasivné, ale ne méné dileZité (sponzofi,
inzerenti, ob&. sdr. Okna).

Dokézali jsme, ze Ostrava nenf
beznad&jny region; nenasli jsme v celé
republice jediny projekt podobny
Scarabeu, ktery by byl tak rozséhly, nebo
nebyl zalozen komerni spole¢nosti na trznim zékladu.

Timto listem Vadm dékujeme, Ze jste nédm i Vy
jakymkoliv zpdsobem pomohli. | v p¥igtim gkolnim
roce se budeme snaZit v nés nalézt to nejlepsf
a naddle pFipravovat Easopis ostravskych gymnazif.
Soucasné se t&&ime na dal3i spolupréci s Vami.

Martin Orgonik, $éfredaktor
v Ostravé 20. ¢ervna 2000

> ;o v o
Cerpani financi z grantu

Grantové fizenf je velmi formalni a vyzaduie jistou zb&hlost v papirovéni. Pokud mate moznost, pozddeite
nékoho, aby vam poradil, zejména, pokud vz grantovou Zadost poddval. Dotace pomoci grantd poskytuje
na Uzem{ CR vice organizaci, af uz vlédnich, mezindrodnich, napojenych na Evropskou unii nebo soukromou
firmu. Jejich pozadavky se zna¢né lisi, proto je lepsi najit si p¥islusné webové stranky a stéhnout si z nich
nejnov&jsi grantové podminky.

Vedle grantovych podminek najdete na internetu zpravidla i pfedepsané formuléte, které vam usnadni
préci. Dbejte na Uplnost a spravnost pfi jejich vypliovani po obsahové, ale i po gramatické strénce.

P¥i Z&ddosti musite uvést i vas rozpocet, ktery by mél byt realisticky. Na nepfiméiené zddosti samoziejmé
nikdo nepfispéje. Pocitejte také s tim, Ze nedostanete celou ¢éstku, o kterou z4date, ale treba jen jeji cast.
Vhodné je mit financovani zajisténé z vice zdrojd, abyste na Zzadném z nich nebyli pfimo zavisli.

D8kladné prostudovéni grantovych podminek je d8lezité, naptiklad proto, Ze nékteré neumoziiuiji soub&zné
financovéni pomoci reklamy, jiné naopak vyZaduii i jiny zdroj vasich pifjm8. Kromé vyzddanych dokumentd
mUzete ptilozit vyjad¥eni a hodnoceni kompetentnich lidi.

14 L] 4 o

Penize z prodeje ¢asopisu

Nejcast&j$i formou, jak studenti ziskévaii finance na tisk ¢asopisu, je samotny prodej ¢asopisu. V této piiruéce je
moznost vydélat na prodeiji schvalng uvedena na poslednim mist&, protoze fomu tak byva i u profesiondlnich novin.
je ten, Ze studenti si nevdzi véci, které jsou zdarma. Navic nékteré grantové organizace uvadéii ve svych
podminkéch pravé to, ze dany Easopis nesmi byt distribuovén zdarma.

M0Gzete se ale dostat do situace, kdy je vam prodej asopisu na obtiz. Naptiklad pokud vychdzite na vice
gkoldch a ztrécite prehled o prodeiji a neustdlé predavéni penéz zpozd'uje distribuci.



(<] ° ve o y
Co zduraznit pri jednani?
Existuje n&kolik skute¢nosti, které vas studenty fadi na lepsi pozice nez jiné zajmové skupiny, které se
uchdzeii o finance u stejnych instituci jako vy. Mé&jte to vzdy na paméti a p¥i kazdém jedndni, kdy se budete snazit
prosadit své zajmy. Zddrazhujte tyto skute¢nosti (pokud jsou pravdivé!):

1) Jste studentska organizace, jejimz cilem neni tvorba zisku.

2) Mate redakci, kterd neni zavisld na dotacich 3koly, nepodléhd cenzute a svobodné
projevuje své nazory a kritiky a mdze se vyjadiovat k problémdm mladych lidi.

3) Jste perspektivni a spolehlivi. Uvédomujete si, Ze musite vychovavat nové generace
redaktord, aby vas éasopis mél vétsi budoucnost. Snazite se spolupracovat s profesionaly
a neustdle se vzdélavat v oblasti Zurnalistiky.

1.6 Modely financovani

Nésleduijici t¥i priklady vam ukézou, jak réznorodé mdze byt financovani studentského casopisu. (Ceny v K&
jsou pfepocteny na jeden mésic.)

Maly casopis

Ptijem z prodeje (kus 5K¢) +200 (prodalo se 40 kusd)
Kopirovéni 50 kusud (4 strany) -200
Kancelaiské potieby a ostatni -leda z vlastniho

Stredni casopis

Pfijem z prodeje (kus 5Kg&) +1000 (prodalo se 200 kusd)
Inzerce (4 inzeratd za 250 K¢) +1000
Kopirovéani 250 kusg (12 stran) -1800
Kancelaiské potieby -50
Vyvolani fotek -100
Néklady na plnéni registrace -50
Velky casopis

Inzerce (7 inzeratd za 500 K¢) +3500
Pfijem z grantu +1350
Pfijem od sponzord +2500
Tisk 550 kus0 (24 stran) -6500
Vydaje na kancelafské potieby -350
Vydaje na vyvolani fotografii -250
Vydaje na plnéni registrace -50

Ostatni néklady (kopirovéani apod.) -200
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Graficka uprava

Otto Gold

4 4 4 4
Jesté nez zacnete...

Pozice osoby zodpové&dné za technickou stranku tvorby ¢asopisu vés stavi do pomé&rné komplikované
situace. Kromé zodpovédnosti vas to bude stat také spoustu Easu, studia a experimentovant.

Redaktord mé periodikum nékolik, ale vét§inou se kazdy stard jen o svij ¢lanek. Jenom totiz na vasi
zodpovédnosti zdlezi to, jestli se prace viech ostatnich lidf dostane ke ¢tendidm, a to nejlépe v podobé graficky
atraktivni, protoze tak nejlépe ctendi ocent préci vasich kolegd. Oviem na druhé strané to, Ze podoba ¢lankd
ie kvalitni nebo nekvalitni, kazdy zkritizuje, ale méalokdo pochvali mimoradné zdatilou strankovou montdz.
Z tohoto hlediska bude vase prace i trochu nevd&end.

PFipravte se na to, Ze grafickd Gprava zabere opravdu hodné Easu. Znamend to jednak, Ze ptiprava kazdého
dalgtho ¢&isla vaseho periodika musi za¢it o tydny dfive, ne pdjde ¢islo do tisku (alespon ze zacatku ureits,
nez se naucite pouzivat ndstroje sazby a grafiky rutinng). Také to znamend, 7e bude do budoucna velmi
nesnadné vyvazat se z redakénich povinnosti, jejichZ pInéni je tak ¢asové ndrocné.

Kone¢né grafika znamend studium a experimentovéni. Technické zpracovanf je véc velmi komplikovana
a 24dny ¢lének procesu nemdze byt od ostatnich izolovén ¢iignorovan. Bude pro vas nutné naucit se sprévné
digitalizovat piedlohy, pfedlohy upravovat a vytvaiet nové, pfipravovat montdz strének a p¥ipravovat vysledny
dokument do tisku. Prosttedky a technologie, kterych je po cest& k vytisku zapottebi obsédhnout a ovladnout,
ie hodné&, a navic velmi rychle zastaravaif.

2.1 Pofizovani predloh, digitalizace predloh,

uprava piedloh, format predloh
Textové piedlohy

Redaktoti jsou v novinéch placeni za to, aby psali. Spolehnéte se tedy na to, Ze svou préci vykondvaii dobie
i vasi redaktofi, ackoli pracuji zadarmo. Préci navic nebo i nepiijemnym prekvapenim a komplikacim predejdete,
kdyz se domluvite s redaktory ptedem, kdy a jak budou svou praci preddvat. Usettete si praci a pozddeijte
redaktory, aby si davali v odevzdévané préci hlavné pozor na to, ze:

a) neoddéluji odstavce oddé&lovaéem a pro piehlednost neodstavuiji od okraje tabeldtorem

b) nedélaji mezeru pted interpunkénimi znaménky, znaménka se piou tésné za slovem,
po kterém nasleduiji, a naopak délaji mezeru za éarkou, te¢kou a dvojte¢kou

c) opravy vzhledu pisma, vkladani linek a dalsi (radoby) grafické upravy textu pridélavaiji
grafikovi préci, protoze je musi nejdfive odstranit, a pak v souladu s ostatnimi styly
znovu aplikovat.

Graficka Oprava by méla
byt spoleénou praci,
kazdy autor ma svou
predstavu o koneéné
podobé svého &lanku

<« Prace zasadni, nékdy
trosku nevdééna

<« Prace na plny Uvazek

<« Zadejte datové
podklady v nejméné
pracné formé do
budoucna, tzv. &isty text
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Hlavni rozdily pfi préci »
s bitmapovymi

a vektorovymi obrazky:
1. velikost souboru

2. kvalita pii zvétsovani

Zvétdenim bitmapového
obrazku se objevi neza-
douci ¢tverce. Resenim
je obrazek jesté jednou
oskenovat ve vétsim
rozlideni nebo vyuzit
nékterého VELMI
pokrocilého (&t drahého)
grafického editoru, ktery
umi obrazek prevzorkovat
ve vys$im rozliseni.

Formatd (typ0) soubord je
neuvéiitelné mnozstvi,
proto je dllezité domluvit
se na typech souborg,

se kterymi mohou pracovat
vsichni zGéastnéni.
Nejcasté|i a nejuni-
verzalnéji jsou pouzivany
soubory typu *.doc a *.rif
pro text a *.jpg pro obrézky
bitmapové a *.cdr pro
vektorové. Pro styk

s tiskarnou je lepsi uzivat
spise soubory typu *.pdf
pro dokumenty k tisku

a *.eps pro obrazky (format
umi pracovat s vektory

i bitmapami).

Z&roveh se domluvte na terminu dodénti, aby vém zbyl ¢as zakomponovat posledni &lanky do dokumentu
a aby &tendfi a tiskdrna nemuseli ¢ekat.

ProtoZe je redaktor vlastn& zodpov&dny za né&kolik svych &lénkd a vas technicky realizacni tym je
pravdépodobné co do poctu lidf limitovan, vyuzijte jesté sluzeb autord ¢lénkd, aby suplovali funkci obrazového
redaktora. Kdy? si kazdy autor seZene ke svému ¢lanku dva t¥i obrdzky, bude to v kone¢ném souctu stét treba
20 autory krat 2 obrazky krat 10 minut ¢asu. Coz je lepdi varianta nez jeden grafik krét 2 obrézky krét 10 minut
¢asu pro 20 lidi (po¢itejte se mnou, d&lé to dobrych pér hodin €asu jen hledénim obrézkd).

Kdyz zvétsite obrazek a jeho kvalita se zméni, pracujete s bitmapovym obrazkem.
Model takového obrazku si mizete piedstavit jako miizku (étvereckovany papir). Kazdy éverec
mfizky nese informaci o své barvé. Témto &vercdm se také fika pixely. Tim se dostavéame
k problému rozligeni. Kdyz je rozliseni dost velké, vniméme obrazek napfiklad jako bezchybnou
fotku. Lidské oko totiz nevidi obraz jako izolované body, ale joko celek. Naopak, neni-li
rozliseni dostateéné velké, bodd je méné, maiji vétsi plochu a oko rozeznéd nedostatky.
Opakem jsou vektory — obrazky, jejichz zakladem neni mfizka, ale matematicky vyraz,
podle kierého se obrazek pokaidé vytvofi zcela znovu, a proto se kvalita nezméni.
Formule také garantuje velmi malou velikost obrazku. Jediné vlozime-li bitmapovy
ndhled, velikost obrazku se zvétsi (velikost zalezi na rozliseni nahledu).

Editory bitmapovych obrazkd jsou napiiklad obyéejné Malovéni ve Windows, Paint Shop
Pro, Corel Photopaint a podobné, editory vektorovych jsou z t&ch nejzndméjsich predevsim
CorelDRAW a Macromedia Freehand.

pirasai

Grafické predlohy

Z hlediska manipulace s pocitacovou grafikou lze rozdélit grafické prvky na dvé skupiny podle typu informace,
které nesou. Bitmapova grafika se omezuje spise jen na préci s hotovou fotografii, jejich potizovani se vénuije
kapitola o fotografii. Z hlediska grafika jsou fotografie obrazky, které pii zméné velikosti mé&ni svou kvalitu.

Druhym typem jsou vektorové obrazky, které tvotime definici matematického modelu. Takovy obrazek se
p¥i zm&né velikosti prepocitéva, proto grafika zménou velikosti neztréci na kvalité (z&pis v podob& matematické
formule je také velmi paméfové Setrny a zdroven se neméni dle velikosti, jako je tomu u bitmapy).

Zatimco pro potizovani fotografii bud” mate fotografa nebo predpokladéte, Ze s fotoaparatem kazdy
zachézet umi, s vektorovymi editory "normalni" ¢lovék b&zné pracovat neumi, proto to z3stéva na vés.

Cely proces mbze prob&hnout dvéma zpUsoby:
1) MoOzete "na zelené louce" zadit kreslit ilustraci, kterou pak poutzijete.
2) Vlozite obrazek, ktery se zmé&nou velikosti stal kvalitativng nevyhovuijicim, proto je treba ho prevést

vvvvvv

obrézku obkreslit v k¥ivkach s pdvodnim obrazkem na pozadi joko piedlohu.

o o (] r y W
Digitalizace papirovych piedioh
KdyZ nemdéme text v e-verzi, ale jen na papite, mizeme jej prevést pomoci skupiny programd oznacovanych
jako OCR (do ¢estiny prelozeno — rozezndvéni pismen). Programy z vytisku udélaji text s nékolika malo
chybami namisto hodin prepisovéni. Zde se ale vénujme jinému procesu — digitalizaci ilustraci pomoci skeneru.
Nez za¢neme s digitalizaci, feknéme si trochu teorie Gvodem — vylozme zdkladni pojmy:

Barevnost

Skeneru je tfeba fici, jak sloZitou informaci méa z ptedlohy ziskat. Tou sloZitosti je barva,
protoZe ¢im naroénéjsi pozadavky na barvu méame, tim déle bude proces trvat a tim vétsi
bude vysledny soubor v poéitaéi. Je treba si poloZit otazku, jak kvalitni obrazek vliastné
potiebujeme. Budeme-li pak tisknout éernobile, neni ddvod celou dobu zatéZovat poéitaé

informacemi, které se stejné pfi tisku ztrati.



Rozliseni a velikost obréazku

Mezi t&mito veli¢inami je velmi Uzky vztah. Zjednodusené se da Fici, Zze Ize zaménit jednu
za druhou. Mate-li piilis maly velmi kvalitni obrazek a potiebujete kvalitni, ale vétsi,
staéi o néco snizit kvalitu (tedy rozlideni) za cenu toho, Ze se obréazek zvétsi.

Zajima nas proto aktualni pomér mezi velikosti a rozlisenim. Mé&jme pro pfiklad fotografii
9 krat 13 s rozlisenim 900 dpi (dpi=z anglického dot per inch, obrazovych bodd na palec).
Dpi udava hustotu rastru obrazku. Rastr je miizka, ktera se vyplriuje informacemi o barevnosti
kazdého jejiho bodu. Potiebujeme-li z této fotografie vytisknout plakat formatu A4, mdzeme
"vyménit" rozliseni za velikost a ziskat obrazek 18 krat 26 s rozlisenim 300dpi.

K ¢emu nas vlastné rozliseni zajiméa? Pokud je rozliseni monitoru 72dpi, znamena to,
Ze obrazek o tomto rozliseni uvidite na monitoru v jeho maximalni kvalité. Rozliseni
tiskaren je oviem vétsi, a to, co na monitoru vypada moc hezky, bude vytisténo na tiskarné
vypadat ponékud "zubaté". Pro komeréni tisk, 1. i pro vés, je vhodné rozliseni tak od 250
az 300dpi (kvalitni letaky &i ¢asopisy apod. maiji rozliseni i vyssi).

Po nastaveni parametr§ uz mdzeme nechat skener udélat jeho praci a premyslet, kam ulozit obrézek, protoze
bude pravd&podobné dost velky. Ted u7 vime, 7e to zdle#i nejen na velikosti, ale i na rozligeni a barevnosti.

Upravujeme digitalizované predlohy

Nejddlezit&jsi Upravy obrazkd predstavuiji hlavné Upravy jasu, kontrastu, eventuelné velikosti. Jas ptidava
do obrézku bezbarvé bilé svétlo. Znito pgkné, ale t&Zko se to predstavuje. Fotka s pfilidnym jasem je presvétlend.
Tento banalni pojem jste uZ patrné slyseli u fotografii. Kontrast, neboli ostrost pfechodu mezi rdznobarevnymi
plochami, jste uz také urcité pochopili dévno.

Velikost se nastavovala uz pied skenovanim, nynf u? se vétiinou jen dolad'uje tzv. ofezem. Jde o to, Ze se
zbavite ureité ¢asti obrazku, a to nendvratng, jako byste ofiznutou oblast predtim vibec nenaskenovali.

Moznosti Upravy kontrastu a svétlosti

Nékdy jsou predlohy pro digitalizace znaéné nekvalitni (napiiklad fotografie pofizené
za $patného osvétleni), dokonce mohou na prvni pohled signalizovat, Ze jsou nepouzitelné.
Ale vétsinou je vée mozno zachranit jednoduchymi operacemi s kontrastem a jasem obrézku.
V dneéni dobé uz jsou to naprosto zdkladni Gpravy obrazkd a naleznete je i v nejjednodussich
editorech, které jsou zadarmo. Jako pfiklad moznych Uprav vezméme fotografii rybky nize.
PGvodni piedloha je vlevo nahofe - ziejmé je velmi $patné vyfocend, protoze obraz pdsobi
plose a bez kontrastu, pfidejme tedy kontrast. Tim ziské obrazek na zfetelnosti, presto jesté
vyzaduje drobné Upravy svétlosti. Ve se obvykle délé metodou pokus omyl, proto si vidy
meziUpravy ukladeijte stranou, af nepfijdete o vzor. Obrazky vlevo nahofe a vpravo dole jsou
ilustraci moznych experimentd, oviem tyto nikam nevedou. Po nékolika pokusech s trochou
$tésti ziskame dost dobie pouzitelny obrazek, joko je ten vlevo dole.

Pokud obréazek zvétsite,
snizite tim jeho rozliseni

a naopak, je tedy nutné
najit rovnovahu mezi
velikosti a rozlidenim.
Rada na zavér:
potiebujete-li pouzit velmi
maly obrézek, digitalizujte
ho ve velkém rozliseni,

a pak "vyménte" jeho
rozliseni za vétsi format
(pomuze tabulka, jak se
méni pomér pfi
nezménéné kvalité
obréazku).

e
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Neékdy neni jasné, jaké
Uprava obrazku by byla
nejvhodné&ijsi. Pomoci muze
byt funkce editoru HISTO-
GRAM. Kfivkou zobrazuje
rozloZeni bodd obrézku
podle jasu. Na histogramu
je tedy snadno rozpoz-
natelné, Ze napfiklad
absenci vice svétlych bodd
mdze napravit zvy$eni jasu
(zde sejmuto z Adobe
Photoshopu).

<« Viimnéte si podobné
k¥ivky, ale posunutého
spekira doprava (u pres-
vétlené varianty vpravo
nahofe) a snizeného
rozsahu odsting (u sni-
zeného kontrastu vlevo
nahofe). Spravna varianta
(dole) mé rozsah nejvétsi
a posunuty do stredu
rozmezi.
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Délejte si maketu, |
neztratite se

Maketa stranky se vétsinou
déla formou naériku,

jednu variantu délaji autofi
vétsich ¢lankd, aby jejich
¢&léanek a fotografie,
ramecky apod. byly
rozmistény zhruba podle
jejich pfani a logiky véci.
Druhou si déla grafik,

aby si lépe predstavil,

jak se viechny prvky

na stranku vejdou (tato
maketa je pro nase
potieby digitalizovang,

aby étenar nebyl omezen
autorovym rukopisem).

Souéasti jednotného
vzhledu je také umisténi

a obsah tiraze. Zde jako
ilustraci vidite tiraz

z dfevnich dob ¢asopisu
Scarabeus s udaiji, které je
nutno psat predevsim kvali
evidenci na Ministerstvu
kultury.

2.2 Montaz publikace

Pred montaii — vytvafime maketv (zrcadlo stranky)

Co je to maketa? Maketa je soubor listd, které obsahuif rozpis nového ¢isla ¢asopisu nebo jiné publikace.
Nejsrozumiteln&j3i asi bude pimo vysvétlit jeji pouzivani. Ten, kdo rozhoduje o obsahu nového ¢&sla,
si na maketu d&ld pozndmky o tom, jaké ¢lénky budou k dispozici.

Pro ilustraci: Na prvni strance (fitulni) bude napfiklad velkd fotografie a obsah. Ten, kdo rozhoduie,
takze vétdinou $éfredaktor, si udé&ld na stranku jedna (pocet stran makety kopiruje pocet stran periodika)
poznamku o velké fotografii (pfipige k ni, kdo a kdy ji udélé, a také kdo nebo co na fotografii bude).

Na druhé strance mdze byt reklama, $éfredaktor si tedy ud&lé na druhou strénku makety poznédmku o tom,
ze zde bude reklama. K ni pipiSe, kdo ji zadévé, jaké ma mit rozméry apod.

Na tteti stranku se tradi¢né umisfuje obsah a editorial. Séfredaktor si tedy udéld poznamku, Ze obsah je
tfeba dodélat nakonec podle skute¢ného obsahu a Ze mé napsat editorial o urcité délce na urcité téma.

Ctvrta stranka mdze byt vénovana zpravodaistvi, dole bude prouzek reklamy. TakZe se vyzna&i nejprve
reklamni plocha s odpovidaijicimi Udaji a zbytek se za¢ne napliiovat informacemi o ¢lancich, které sem budou
pattit (kdo je pide, kdy je mé odevzdat napsané, jestli k nim budou obrézky apod.).

L— I Titulek: velikost 26
I —»  Temelin opét
Nadtitulek: velikost 18 predmétem sporu
Rakusané opét hrozi élanck o ak
Ceskeé viade ; anek o akei
Ceské viadé blokadou orgonizece doplnén Obrdz.ek temelin.e'ps
otazkami a odpovédmi velikost 63%, ofez
(napise Jarda Burda) s I Zprava na 2
do 3 dnd po akei sloupce/4 (+1
Fotografie hlavy popiska)
organizace, pridat
ai se seiene <« | . Popiska fofky:
Struény profil organizace — ] Clenky hnuti Matka
Matka Zemé: 1 Zemé demonstruji
5 normoiadkd, napise pied elektrarnou na

véerejs$im happeningu

dodateéné autor
Reklama Knihkupectvi Zlata kniha
Podklady dodany v utery 13.00,

navrhy (1/3 A4) do patku 13.00

vloiit nazev, adresu, oteviraci dobu,
upozornit na slevovou akci kaidou stiedu,
vlozit fotku prodejny

Maketa slouzi k tomu, aby mél kazdy ¢len redakce moznost kdykoli zjistit své povinnosti a jejich rozsah,
termin apod. Zaroven slouzi $éfredaktorovi, aby v&dél, kolik prace jesté chybi udélat, aby se stranky zaplnily
a aby v&dél, kdo co "dluzi".

Také kdyz se vyskytnou problémy s nedostatkem nebo prebytkem ¢lankd, mnohem Iépe se to Fesi tuzkou
a gumou na papite, nez aby grafik véechno né&kolikrat predélaval, "oz se to vejde'.

ywvr d °

Vytvaiime grafickou image

Urcitou image — jakysi vizudIni podpis pomoci jednoticich znakd — mé kazdé nejen figténé periodikum
i neperiodikum. Stru¢né& a jasné feceno, véechno n&jak vypadd a podle podoby rozezndvame rizné casopisy
a noviny. Celkovému grafickému vzhledu se ¥iké layout. O co tedy jde? Daijf se tak nazvat grafické a vizudIni
prvky, podle kterych mdze byt periodikum snadno identifikovéano, naptiklad druhy pisma, ztvérméni ndzvu apod.
Téch nejddlezitéjsich neni mnoho, ale protoZe se iniciativé meze nekladou, jsou schopny nékteré redakce
vytvofit manudly o grafické Gpravé i zékladnich pravidlech, kterych by se mél grafik drzet.

SCAR BEUS

Scarabeus, mésicnik, Cislo 4, rocnik 1, Ostrava.
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669, 708 00 Ostrava-Poruba, ICO: 683 08 515. Tiskne: Tiskdrna Schenk s.r. o., Maridnskohorska 12, 702
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Hlava a hlavi¢ka

Hlavu vétsinou tvofi nazev periodika spolu se zakladnimi privodnimi Udaiji (¢islo vytisku,
roénik, misto vydéni apod.), hlavi¢ka (také pagina) je soubor 0dajd o strénce (tedy napiiklad
v novinach horni linka s grafickym motivem periodika, s &islem strany a s nadpisem rubriky).
Nejdfive pér slov o hlaviéce, protoze vysvétlit jeji vytvoieni je snazdi. Obvykle se postupuje
dvéma zpUsoby:

a) odvozenim z hlavy, napfiklad tak, Ze se pouzije zmenseny graficky motiv z hlavy
b) nezavisle na hlavé, slozenim z elementarnich grafickych prvkd (linka, obrazec, pismeno).

Ostatni Udaje (Eislo strany, rubrika) jsou natolik standardizované, Ze jde pouze o to,
jak budou v hlaviéce rozmistény. Moznosti kombinace je fada, navic hlavicka nemusi byt
na strdnce umisténa pouze nahofe.

A jak vytvofit hlavu?2 Je velmi obtizné tady struéné navrhnout néjaky zaruéeny tvaréi proces.
Nejcastéjsim postupem vytvaieni grafické podoby hlavniho motivu byvé préce s textem — cilem
je oZivit jméno periodika né¢im zvlastnim. To plati hlavné u éasopisd, noviny spise daji prednost
jednoduchosti a eleganci prostého textu — o to slozitéjsi je potom vybér pisma, které pouzijete.
Jednou z mozZnosti je vyvést jméno né&jakym zvla$tnim pismem, jen je tfeba dét pozor
na to, aby vysledkem nebylo néco neéitelného nebo pieplacaného zbyteénymi prvky
na kazdém pismenu. Opaénym postupem je pouziti néjakého prostého pisma ve jméné
(ndzvu) a pouze jedno pismeno pak néjakym zpdsobem zvyraznit. Jak zvyraznit, to vz je
na vas, jen si dovolim pfipomenout, Ze se zvyrazhuje obvykle prvni nebo prostfedni
pismeno (tedy pokud nemate to $tésti vydavat éasopis, ktery se jmenuje Reflex).
Né&kterd periodika si vytvareji urcity charakteristicky graficky prvek, ktery nemusi byt
nutné spojen s textem, nebo nemusi byt jeho souéasti. Jde svym zpOsobem vlastné
o logo "vyrobku", které byva v hlavé u nazvu (tteba pred nim), a pak ma grafik moznost
pouzit motiv v grafice periodika.

Graficky ndpadité
zpracovand loga pro vasi
inspiraci: napfiklad ¢asopis
Reflex ma logo pomérné
agresivni, pismo je
zajimavé a nijak nevadi

a nerusi, charakteristické X
na konci je vhodnym
doplikem grafiky uvniti
¢isla — priklad dobfe
zpracovaného nazvu

k dalsimu grafickému
vyuzZiti.

<« Hlavi¢ka rovné se
néapad nebo pismo

Po ukézkéach profesiondlni
prace zde mozete vidét
jesté praci ryze
studentskou. Kvalitu
mozete posoudit sami.
Hlava ¢asopisu Scarabeus
je praci autora kapitoly,
ostatni patii kvalitnim
studentskym projektom

z celé republiky.
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Pisma (fonty) jsou sady
znakd rdzného typu:
"obycejné" fonty Windows
jsou trutypové (pfipona

* tf), tiskové (jsou velmi
drahé, pokud nejsou
volné sititelné) typy se
imenuji OpenType a Type
1. Pokud v néjakém fontu
vysazite text, a pak ho
prendsite, vystavujete se
riziku, Ze jinde nezobrazite
dokument spravné,
protoZe na jiném poditadi
nemusi byt dané pismo
nainstalovano (umi vyfesit
napf. format PDF). Mozné
zdroje napt.:
www.fontarna.cz,

CorelDrawCD.

Price s dvojstranami Uprava odstaved a odsazeni (styly)

o o J vy 2 o
Jednotné misto rubrik Zpusob umist ovani obrazku

Graficka
jednota

Hlava a hlavicka

Titulkova a élankova pisma Podtisk stranek

Titulkova, clankovéa a dalsi pisma

Kombinaci rdznych druh{ pisma, které se pouzivaiji v bézné praxi, je nepieberné mnozstvi,
obecné se vsak da Fict, Ze asi nejéastéji se pouzivd kombinace bezpatkového pisma
v titulcich a patkového k vysazeni bézného textu. Jinak se pouziva varianta bezpatkové
s bezpatkové (hlavné v ¢asopisech). Kombinace patkového pisma s patkovym a patkového
v nadpisu a bezpatkového v textu se prakticky nepouzivaii.

Pro celkovou kvalitu grafické prace je dOlezité jednotné zarovnani textu — zda je text
piresné zarovnan ke dvéma okrajdm, jestli kazdy iadek zaéind a konéi stejné jako minuly,
nebo jestli fadky pouze spoleéné zaéinaiji (tj. zarovnani je pouze k levému okraji) a konce
fadkd jsou rizné (nékde zdstava bilé misto, protoze text neteé¢e az do konce fadku,
k okraji). Dobrym prosttedkem, jak pfesné& udrzet vlastnosti pisma, které jste zvolili,
je uzivani styld. Jsou to vlastné skupiny prednastavenych vlastnosti textu, které jednoduse
aplikujete. Blize jsou rozvedeny v kapitole o montéazi (zalamovani) stranky.

Jednotné misto rubrik
Napiiklad Mladou frontu DNES vsichni poznaiji podle fazeni rubrik za sebou, stejné jako
podle toho, Ze na tfeti strané je téma dne apod.

Prace s obrazky

ZpUsob umisfovani obrazkd je znak rozlisitelny hlavné z vétsi vzdalenosti od stranky,
kdy si ¢lovék lépe uvédomi, jestli je obrazek pfesné vméstnan na sitku dvou sloupcd,
nebo je siroky jeden sloupec a do dal3iho pouze z poloviny zasahuje. Dulezité také je,
jestli se obrazky umisfuji na strance spise vlevo nebo vpravo a na dvojstrance spise
k vnéjdim ¢&i vnitinim okrajim. Jednou z moznosti umisfovani obrazkd, ktera je velmi
specifickd, je tzv. na spad, to znamend, Ze obrazek vlastné konéi s papirem, je vytistén
az do kraje stranky mimo sloupcovou strukturu a pres bilé okraje.

Ctendi si také vsimnou, zda pouzivate pouze hranaté grafické prvky jako noviny, nebo
jestli je polovina obrazkd v geometrickych tvarech, jako je treba srdi¢ko, sluni¢ko apod.

hlavni zpréava, zpravy o déni
na skoléach, zpréavy ze $kolstvi
a studentského Zivota

z domova i ze zahraniéi

rubrika zajimavosti, postiehd,
ale tfreba i uziteénych infor-
maci, charakteristicky je
znaéné proménlivy obsah

pohled redaktord na aktudlni
| déni nejen na $kolach, prostor| |
pro reakce ¢&tenafd, prostor
pro spole¢enskou diskusi

Zpravodaijstvi

KOIhIQﬂfé Fe |Aréna

zddani, Ze zndmé osobnosti
jsou nedosazitelné, klame - jiz
mnoho celebrit bylo ochotno
podélit se o myslenky i novinky
s ,obyéejnymi” studenty

do kina ¢i divadla chodi davy
lidi, knizkam také vénuje

spousta z ndas svij volny éas,
jaké jsou postiehy redaktorg,
¢i aktuality z kulturniho svéta

Intervie

naleznete pravé zde, prostor pro
né&jaké drby navic také zaruéen

Kultura

kazdy néjak zadinal, podélte se s
nasimi étendfi o svij autorsky pocin

spolec¢enské problémy nelze strikiné
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o o ° pojmout jako zpravodaistvi,
strelnice nazorY také neni na misté,
\Ldmpd PU bl ICIS'I kq publicistika sklada stfipky informaci
ze viech pohledd a ode vsech

zuéastnénych stran, aby dopféla
&endafi komplexni pohled




Oblibenym zvykem je tfeba zaoblovat hrany obrézkd, jinak normalné hranatych. Také si
&tenar véimne, pouzivate-li kolem obrazkd rameeky.

Podtisk (pozadi stran) je obrazek se snizenym kontrastem nebo barevny blok v kontrastni
barvé. Napiiklad u novin se s podtiskem nesetkate, zato éasopisy ¢asto davaji strance
barevny podklad. Nékdy moze byt podkladem i fotografie.

Kdyz oddélujete néjaké &asti textu, jako napiiklad vysvétlivky & perex (napiiklad nééi citat),
existuje nékolik zpUsoby, jak to udélat. MizZete pouZit nepieberné mnozstvi typ0 linek
a rameckd (prerusované, ¢erchované, z malych geometrickych obrazcd apod.). Dilezité je
pouze, aby toto pouziti bylo viude jednotné.

Aby se dalo mluvit o n&jaké jednotné grafice (layoutu), je treba stfidmé& u kazdého typu objektu na strédnce
zvolit, jak ho budete pouzivat, a tento postup potom striking dodrzovat. Strikiné neznamené bez vyjimky stejnég,
ale sami zhodnotte, jestli stranka vypadd alespon tfrochu podobné jako ostatni, stejné jako jestli &islo je aspofi
trochu vizudIné piibuzné s islem minulym.

Ctend¥i si na vzhled vaseho periodika rddi zvyknou bez ohledu na to, jestli se jim bude libit &i nikoli. Nezbude
iim nez vzhled pfijmout jako hotovou véc a zmény je budou zbytedné& provokovat (n&kdy je to ale tieball).

Montaz stranek

Z&kladni poznatky jsme jiz obsdhli, zkusme je modelové vyuzit. Predstavte si, Ze mdéte k dispozici dost materidlu
(ti. hlavni text, jeden doplikovy, dva t¥i obrézky) a vasim Ukolem je zaldmat vie piesné na jednu stranu.

Postupujme od Uplnych zaéatkd az k dorfeseni poslednich detaild:
1. Na préazdnou stranu je tfeba vlozit jednotici znaky, kieré na stranu patii.
Na standardni stranku patii &islo strany, nazev rubriky, eventuélné linky, jsou-li pouzivény.
Jednotici znaky se vétsinou umisfuji do Sablony ¢i na predlohy stran — tzv. master page.
Sablona je prazdny dokument a obsahuje pouze prvky, kieré se opakuji na stejném misté
a ve stejné podobé v kazdém ¢éisle: hlava éasopisu, éisla stran, nazvy rubrik, obsah, tirdz.
Master pages je dvojstrana pfed stranami uréenymi k sazbé& dokumentu. Umistuji se
zde prvky, kieré budou na kazdé strané stejné, nebo na sebe budou néjak navazovat
(naptiklad zvyseni éisla strany o jedna).
Prvky, které jsme umistili do $ablony nebo na master pages, pak neni nutné ruéné
vkladat do sdzeného dokumentu, sazeci program je tam umisti automaticky.
2. Vlozte dale vsechen text, ktery sem pat¥i, vlozte fotografie, grafy, ramecky ¢i
jiné dopliiky véetné jejich popisu (legendy) vysvétlivek. Nastavé chvile alespor zhruba
zhodnotit, kolik prostoru toto vie zabere, kdyz viechny prvky vyrovnéte vedle sebe. Kdyz
bude pokryta piilis mala é&i velka plocha, musite pfizpdsobit tento ndvod - pro pfilis
velkou plochu budete muset pouzit dvojstranu & dokonce jesté vice stran, o tom az ddle.
Pokud je objektd pfilis méalo na celou stranu, pak mézete:

a. zvétsit obrazky ¢i nadpis
b. vynechat mensi plochy bilého mista — tim se opticky proéisti prostor strany
c. pridat néjaké doplitky — sehnat dodateéné vysvétlivky pro éendie (ke élanku

o kapele XY moézete pridat jeji diskografii, struény profil atd.), pfidat obrazky,
jinak vizualné pouzit informace (nap¥. z tabulky je mozno udélat graf
— informace se zprehledni a jeji podil na plose stranky ponékud naroste).
3. Ted’ jiz bychom méli mit stranu pokrytu zhruba presné, tzn. nékolik stran textu
¢&i okrajo obrazkd bud' preéniva, nebo naopak je treba né&jaky mensi prostor zaplnit.
4. Manipulace s textem — programy pro praci s textem, od Wordu po sazeci programy
(Adobe PageMaker, Quark Xpress), disponuji moznostmi pro drobnou Upravu textu tak,
aby to cviéené oko nerozeznalo:

a. jednou z moznosti, jak text zkratit, je zmensit tzv. rozpal znakd — mezery
mezi pismeny

b. u hodné dlouhych textd pomdze vzhledu treba lehce zmensit vzdalenost
mezi radky

c. u sloupcové sazby éasto dochazi k tomu, Ze slova se automaticky nerozdéluji,

coz znamend, Ze jedno delsi slovo je osamoceno na fadku s velkou mezerou,
o kterou by se text povedlo zkrdtit (tedy kontrola déleni slov)
d. posledni moznosti je jesté manipulace s velikosti znakt textu nebo

se $irkou znakd textu.
5. Manipulace s grafikou

a. Kousek strany zbyvé zaplnit? Zvétsete obréazek. Nehodi se vam ho zvétiit? OFezem
muzZete zménit pomér stran a tim také efekt zmény velikosti. Pomohlo to nyni2
b. Ramecky — nékteré texty se mohou nebo naopak nemusi zvyraznit rameékem.

Rameéek vyzaduje, aby text v ném mél okraje, to znameng, Ze stejna délka textu

zabere vice mista. Pfidanim ¢ odebranim rameéku vyfesite problém s délkou textu.
c. Obtékani grafiky textem — nékdy se stane, Ze éast obrazku mé barvu pozadi,

nevadilo by tedy, kdyby text zasahoval do obrézku — nastavenim vhodného

obtékani mozZete zkratit text. Naopak protazeni textu se docili umisténim obrazku

bez zietelného tvaru do ramecéku, takze zabere vétsi misto pii obtékani,

nez kolik zabere vizualné pfi vlozeni do textu.

<« Grafické podoba,

pro kterou se rozhodnete,

by méla byt platna
pro cely éasopis
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Zde vidite ukazku styld
pouzitych v této knize:
Styl: oby&ejny text

Styl: nadpis podkapitol
Styl: nadpis dodatku

Strana4 8% _

Strana3 15% |

Zajimavé moznosti pii sazbé ¢lankd poskytuiji dvojstrany. MdZete pouzivat opravdu velké nadpisy, rozdélené
na obé strany, a ¢tendr si okamzité viimne, Ze se jednd o néco dilezitého. Stejné tak s obrazky —jednak je takovy velky
obrdzek moc p&kny a zfetelny a zaroven z fechnického hlediska poskytuje moznost vyuZit vnittnich okrajd obou stran.

P¥i préci s dvojstranami je dilezité vidét je obé& zdroven. K cemu véc tak prosté? Aby se nestalo, ze pfi
sloudeni obou stran pfi tisku se vedle sebe budou vyskytovat nevhodné kombinace textd & obrazkd. Zaroven se
predejde tomu, 7e n&které &asti dvojstrany budou opticky 1873 Optickd ,ttha” neni zadny védecky pojem. Jde o to,
Ze v mistech, kde je pouZito hust&ji cemné barvy, se oko zastavi vice. Pokud tato mista nebudou vyvézend, budou
pUsobit rusivé, az neptijemné. Clovék si pak vé§inou neuvédomuije, co mu vadi, ale citf, Ze néco neni v potadku).
Proto je také lepsi dvoijstrany, které neobsahuii jeden ¢lanek, navrhovat zaroven, opét kvili lepsi grafické vyvazenosti.

K usnadnéni prace s textem slouZi tzv. styly. Jsou to schémata pro Upravu textu, aplikovand na kazdy text,
kterému je urcity styl pfifazen. V praxi to znamena, Ze si nastavite zakladni styly pro text ¢lanku, pro popisku
fotky, pro nadpis ¢i perex a jedinym stiskem tlacitka (aplikaci stylu na text) si uettite zdlouhavé zmény jednotlivych
parametrd, u kterych se navic mdzete zmylit.

Vizualné zajimavé clanky

Clanky se z vizuélniho hlediska ¢tenafe daji rozdélit na nudné
a zajimavé. Zatimco nudné obsahuiji jen spoustu textu a nadpis,
nékdy jeden obrazek, kazdopadné ani kousi¢ek né¢eho pro oko
zajimavého, ¢lanky zajimavé jsou naopak obohaceny o mnozstvi
prvkd k vysvétleni, vizualizaci, pobaveni a zpiehlednéni.
Myslenkova schémata, argumentace a sloZité popisy z textu nikdo
nepochopi, pro¢ tedy nepridat kreslené schéma ¢& mapku.

‘ Jen pro inspiraci mozete €lanek uéinit ¢tendiovu oku atraktivnési

Strana2 17% |

pouzitim téchto prvkd:
1. Tabulky, grafy, jiné vizualizace neboli infografika vhodnym

Stranal 24% |

‘ zpUsobem umozni piehledné srovnani néjakych informaci. Také
vice slozitéjsich ¢&isel se lépe sleduje napsané Ghledné vedle sebe.

Eurotel’

Komfort a profesi- >
onalitu prace vam

zarudi jen profesiondlni
néstroje, ale

nezoufejte...

Hledejte cesty, jak >
pracovat kvalitné a za

dostupné prostiedky

Vyhér pismil

X

Graf umoziuje informace z tabulky jesté doplnit — vhodnou volbou
typu grafu mizZe autor na néco dobie poukdazat (napf¥. propad
vyvozu jeémene vlivem nadprodukce v okolnich statech).

2. Obsahové obohaceni umoszniuje pridat predhledné detaily,
které pfimo s élankem nesouviseji, ale poskytuji étendafi lepsi vhled
do probiraného tématu. Priklad: ¢lanek je reportazi z koncertniho
turné kapely k propagaci nového alba, proto mdze byt zajimavé
ptidat struény profil kapely, minirecenzi nového alba, pfebal alba,
seznam ¢lend, diskografii apod.

P - Mohile- - -

Upravy textu podle typu sazecich nastrojé

Za nejvice rozsitené programy v denni saze&ské praxi lze oznacit Adobe InDesign a Quark XPress.
Tyto umoziiuji nejcastéjsi Gpravy popsané dole (na panelu pro Upravu textu starstho Adobe PageMakeru).

Vlastnosti, které umozhuje pouzit b&iny textovy editor (typu Word), jsou préce s typem a velikosti pisma,
s Upravou (fu¢né, podtirzen& apod.), se zarovnanim, s obtékanim, se styly. Bohuzel komfortni prace s rozestupy
znakd, s rozestupy Fadkd nebo podobnymi vlastnostmi je obcas také k vidéni. Ale bud’ neni dostatecné presna
(neni moznd na Grovni procent, desetin miry velikosti apod.), nebo je podporovand pouze malé &ést funkei
a pravé n&které nezbytné podporovany nejsou. Za métitko $ite funkci Ize povaZovat napftiklad funkce pro Gpravu
rozestupd pismen. VSimnete si drobnych zmén v rozestupech v rémci této knihy2 Jsou témé¥ nepostiehnutelné,
presto vyznamné& pohybuii délkou odstavcd. Ddlezité je také hledisko ergonomické. Za komfortni mdzeme oznadit
ovlédani, kde jsou viechny nejcastsjsi volby jednoduse prehledné a snadno dostupné sefazeny.

Mezi neprofesionélnimi uZivateli jsou ¢asté aplikace typu Word nebo CorelDraw, které mohou byt p¥ikladem
dobrého zpracovéni zékladnich funkci, ovéem slozit&j$ moznosti jinde snadno poutzitelné je zde treba nahrazovat
slozitymi a pracnymi konstrukcemi, které neumoziiuji v pfipadé potteby zménit podobu rychle a témé&F bezpracné.
Je treba pHilis klikat, piilis mnoho véci hledat hluboko v menu apod.

Nejlep$i radou tak zOstavé vyuzit moznosti nékoho zndmého, kdo licence na profesiondlni programy
vlastni, pouzivat jejich zkugebni, ¢asové a funkéné omezené verze (které poloprofi uzitf mohou bohaté vyhovét),
zkusit naiit jejich ekvivalent v neziskové oblasti (tfeba na platformé Linux), nebo se obrnit trpélivosti pfi praci
s neprofesiondlnimi ndstroji.

Predvolby pro rozestupy pisma

Velikost pisma Rozestup pismen

V\

I% |Fu'tumEE Lt BT !v|EE]ITB v | 224 [No Track [~ |[@0F] s
il q] (NBIIY[RRICICIZEZE|EEE10.2 [~ @M X 1002 [~ |EE 4 0 mm

V4 < ~
/ Horni/ dolni index  Rozestupy Fadkd Relativni sifka pisma

N\

Kapitalky, verzalky Poloha Fadku ¢ odstavce viici ostatnim
Inverzg, pieskrinuti
Standardni panel: bez efektu, tuéné, kurziva, podtriené
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2.3 V tiskarné
Véc zasadni: vybér tiskarny

Uvédomte si, Ze vybér tiskdrny je pro chod vaseho Easopisu naprosto zakladni. Je tomu tak z nékolika
dGvodl. Predné ddvod finanéni — platba tiskédrné bude téméf jisté tvofit nejvétdi vydajovou polozku vaseho
rozpo¢tu. Cena zavisi naptiklad na poctu stran a dalich faktorech, co? asi tugite. Oviem zasadnf je tiskova
technika, kterou tiskarna pouzivd. Zdénlivé to vypadd, Ze zatim nemusite hledat Zadnou tiskarnu, Ze prozatim
staci treba gkolni nebo n&jakd soukromé kopirka.

Ovgem nenechte se mylit, méte-li ambice expandovat, ur¢ité se vam predvidavost v hledant tiskarny vyplati.

VyuZzijte Easu a zajdéte se zeptat do vice okolnich tiskdren, jaké maii ceny a jaké sluzby nabizeii. Vyhodu pro
vas znamend geografickd blizkost (nebude treba vytistené baliky dopravovat daleko). Dale nékteré sluzby
tiskarny, se kterymi si zpo&atku nemusite v&dét rady (nap¥iklad vyfazovani strének, prizpGsobeni vaseho zalomeni
iejich tiskovym néstrojdm a podobné) a také tiskové technologie, kterou maii k dispozici.

Zijednodugené mlzeme fici, Ze rdzné technologie pro vas budou znamenat rdzné vyhody:

1) ofset md vy$&i cenu za wytisk, nezdlez tolik nakladu, vytisk je velmi kvalitni

2) tisk z kovolistu mé niz&i cenu za vytisk pro velky naklad, pro maly je to naopak (je treba vstupni
investice do vyroby kovolistu — tiskovych predloh, které se tisknou)

3) fotografické desky mohou zvysit kvalitu tisku z kovolistu, ale pom&mé& dost zvy3uji vstupni

investici do tiskovych predloh.

Format tiskovych predioh
(nativni formaty (Quark, InDesign,
Corel, MSWord), PDF ...)

Rozsah stran

Barevnost
Ostatni (obrazky

Informace kli¢oveé na spad a dalsi piani...)

Naklad pro tiskarnu

Tiskova technika Zavazny termin (existuje-li)

(kovolisty, osvit, offset ...)
Médium pro predani (internet, €D, DVD, ZIP ...)

Jak spolupracovat s tiskarnou?

V tiskarné by sice méla sedét skupina lidf, ktefi své praci rozuméji, ale pokud pro n& nebudete na technické
Urovni aspoi ¢astecné partneti, bohuzel z vaseho "technického nedodélku" nebudou schopni nic vykouzlit.

Nez zacnete cokoli technicky tvoFit, uvédomte si, jakym zpGsobem se bude potom vés produkt tisknout.
Tiskové listy se d&laji na formét odpovidaijici velikosti ¢tyfem strandm formatu A4. Na arch se potom tiskne
z obou stran. Z t&chto zdkladnich informaci a b&zné zkugenosti plyne, ze je tfeba, abyste méli polet stran
délitelny ¢&islem 4 (po setezani na dvojstranku jsou na jedné stran& dvojstrany vyti§tény dvé predlohy A4
a na druhé taky). Pokud to nedodrzite, budete zbytecné platit stranky, které se potom nevytisknou.

Dal$i moznosti je napiiklad rozmistit Cyfi strany A4 z obou stran formdétu A3, ktery umi vytisknout
velkokapacitni tiskarna, podobnd tiskarné na vagem stole, jenom mnohem rychlejsi.

Kompatibilni software a hardware

Jest& nez zacnete na Eemkoli pracovat (pokud budete do jedné tiskarny chodit od zacatku) nebo predtim,
nez tiskdrnu zménite, domluvte se, maiji-li potfebné softwarové vybaveni na to, aby byli schopni s vagim
technickym zpracovanim periodika pracovat. V pifpadé grafického softwaru nejde totiz o levnou véc,
proto nem@zete ocekdvat, ze tiskarna kvili vam "pdjde nakupovat' to, co mate vy, aby si vase technické
prostiedky rozumsély.

Kdy? uz budete domluveni na technickych néstrojich, mzete zacit pracovat.

AZ skoncite, musite donést v§echno, co jste pti tvorb& pouzili. Pokusim se to Iépe vysvétlit. Pokud jste
pouzili n&jaké specialni fonty (fj. ne systémové ve Windows, co? je spravné, protoze ty se kromé& prvnich kréekd
k profesiondlnimu pouziti naprosto nehodi), musite je donést taky. Tiskdrna je s nejvétsi pravdépodobnosti
nebude mit, protoZe jste je stéhli nékde z internetu, a jsou tedy nestandardni.

Ddle musite donést viechny obrazky, pokud nejsou soudésti souboru, ktery obsahuje technické zpracovani.
A nakonec samozfejmé& musite donést samotné soubory technického zpracovant.

Jeste byste se méli s tiskdrnou domluvit, na jakych médiich budete technické zpracovéni dopravovat, aby
nevznikl stejny problém jako se softwarem. ProtoZe se jednd vétsinou o velké objemy dat, bude asi nejvhodnéisi
uvazovat nejméné o médiich ZIP (100 nebo 200MB), ale spise o standardnim kompakinim disku (650/700MB).

Uvédomte si, Ze tiskdrna pouze vytiskne vase tiskové predlohy, veskerd tvirei prace je na vés. Pokud tedy
néco zkazfte, zkazili jste to sami. Na displeji vidite viechno dokonalé, ale pak mdzete byt s vysledkem na papite
nepfijemné prekvapeni. Mluvim o tom hlavn& proto, abych upozormil na rozdil mezi rozlisenim displeje
a rozligenim vytigténého materidlu. Displej ma rozliSeni 72dpi, zatimco vytisk, ktery nemé byt z¥eteln& nekvalitni,
musi mit rozli§eni minimaln& 200dpi, spie viak vice. Dejte si tedy pozor na ur&itou minimélni kvalitu véeho
pouZitého materialu, napiiklad alespori t&ch 200dpi.

<« Vybér tiskarny je véc
zasadniho vyznamu

<« Vyuiijte éasu, pokud
tiskarnu jesté
nepotiebujete

<« Spravné zvolte nejen
podle ceny, ale také
sluzeb a technologii

<« Jednoznaéné a dosta-
teéné podrobné se
domluvte na podkladech
pro tisk, vyhnéte se tak
problémdm

Nejd0lezitéjsi pro posu-
zovani programd je pomér
cena/vykon. Kazdy se snazi
co nejlevnéji poridit
néstroje, které nejlépe spini
jeho potieby. Na trhu
existuji nekomeréni varianty
téméF kazdého profi (a velmi
drahého) programu.
Alternativou k MS Office je
nap¥. 602 Suite ¢ Open
Office, ndhradou Photo-
shopu muze byt treba
editor GIMP (slovi¢ka open
¢ free znaéi, Ze je program
zadarmo, tedy vétsinou).
Prikladem editoru uréeného
k sazbé je Adobe InDesign
¢ Quark Xpress (k nim
ovsem neexistuji
nekomerénivarianty).
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Vyhody PDF jsou >
nesporné

Predejdéte elegantné »
typickym problémdm

Nic neni zadarmo, | 4
tedy vétsinou...

Jdéte do tiskarny >
pripraveni

Kontrolujte radéji jesté »
jednou pied tiskem, nez
pak bédovat u vytiskd
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Jak rozsifit kompatibilitu

Format PDF je standard pro vyménu béznych
dokumentd v dobé, kdy existuje nespocet
formatd pro vyménu obrazu a textu. Jeho
vyhoda je tedy ziejmd, do souboru typu PDF
Ize ulozit kolaz vétsiny béinych grafickych
a textovych dat. BéZny uZivatel si tak moze
snadno pieéist knihu nebo manuadl,
zaméstnanci mohou snadno studovat podnikové
dokumenty, aniz by museli ovladat spousty programd,
a pouzivaji je tiskafi, protoze vystup na monitor a na
tiskarnu je totozny.

Mimo {iné to pro vas znamend, Ze se vam nestane,
Ze budete nékde hledat &ast publikace, kterou jste
zapomnéli pfiloZit (tedy Ze navrh je jeden soubor
a viechny obrazky nebo snad i texty jsou externi
soubory), Ze tiskarna nebude mit fonty, které pouzivate
(ano, i ty Ize do souboru PDF pfiloZit). Prosté v tiskarné
a pak i na papite bude vas dokument vypadat stejné
jako u vés na poéitadi v dobé névrhu a vytisknou ho viechny tiskarny totozné.

Daldi vyhodou pro vas mize byt publikace jiz vydlych &isel na internetu v podobé uzpdsobené
hlavné pro ¢&teni (e-book). Oceni to hlavné é&tendii, ktefi z néjakého ddvodu vytisk nemaii.
Podle struéného vyse je jasné, ze PDF je profesionani feseni a bylo by naivni tak kvalitni
feseni poskytovat zadarmo. Profesionalni dokumenty PDF se tvofi produktem firmy ADOBE,
které formét vytvofila, jménem ACROBAT, a ten neni pravé levny. Bez ohledu na pfesnou
aktuélni cenu produktu je tfeba Fict, Ze je to ptes psychologickou hranici deseti tisic, kam vz
moznosti studentd obvykle nedosahuii.

Existuji nastésti méné kvalitni néstroje zadarmo, presto studentim dozajista postaéi. Jejich
licence je freeware nebo shareware a je moiné je ziskat na serveru slunecnice.cz.
PDFCreator: néstroj funguije jako virtualni tiskarna v systému. Odeslanim dokumentu na tuto
virtualni tiskarnu zaéne program vytvaret program z dokumentu dokument pdf.

Free PDF 0.95 beta: funguje podobné jako PDFCreator.

Dalsi produkty: Free Easy PDF 2.0, Pdf995 6.31.

Udaje k tisku i k vytiskom pFipravené piedem

P¥i preddvani souborl fiskarmé se bude vyplhovat objednavkovy list. Dostanete otdzky typu: Chceete to

v barv&? Kolik toho chcete? (ndklad), Kolik to ma stran? (pocet stran), Jsou n&jaké zvlé$tni poZzadavky nebo néco
nestandardniho? Bylo by hloupé tam potom stét a divat se do zemé, zatimco budete premyslet, co Fict.

Jsou-li jednotlivé stranky uloZeny do zvldstnich soubord, je treba tiskédrng udélat nékam poznédmku, v jakém

potadi za sebou soubory patii. Na zakladé toho potom bude fiskdrna vyrabét tiskovou maketu, podle které se
budou stranky sazet, protoze tisk probihd na velkych plochach papiru, které se déle fezou.

Kvalita tisku

Nejlevnéisi varianta je uZ provéiena Fadou pokusd, vétiina studentd takto zaéinala,
stredni varianta je vzhledem k omezenym prostfedkdm uz kvalitni vysledek a dostat se
na profi Uroven uz by nutné pfineslo zmény, které by zrusilo projektu ptidomek studentsky.

Neijlevnéjsi varianta (zacatek) Nejkvalitnéjsi varianta (profi)
Forma: vytisténo, CB Forma: Acrobat PDF, barva

Tisk. technika: kopirovani Tisk. technika: osvit

Rozsah: 4 strany Rozsah: 60 stran

Médium: na papife pro kopirovani Médium: DVD

Néklad: 200-500 Néklad: desitky az stovky tisic kusd

Stiedni varianta
Forma: PDF zadarmo, CB
Tisk. technika: ofset
Rozsah: 24 stran
Médium: CD

Naklad: 5-10 tis.

Piedtiskova kontrola

P¥i tisku se jako standardni bezpe&nostni opateni pouziva tzv. kontrolni vytisk. Z tiskovych predloh, které

tiskarna vytvofila, se vytiskne pouze jeden vytisk, ktery nasledné zdkaznik schvdli, ze na ném nejsou chyby
zpUsobené tiskdrnou. Da se tak piedejit spousté problémd a zklamani.

Jestli se obdvdate, e byste si s tiskdrnou nemuseli dobte rozumét pokud jde o technické zpracovani, nebo

se chcete ujistit, Ze se pfevodem na jiny pocital se zpracovanim nic nestalo, pozadejte persondl v tiskarng,
af vém dovoli materidly zkontrolovat, ne? se za¢nou vyrabét tiskové predlohy. Tentokrdt byste si za chyby totiz
mohli sami a tiskarnu to nemusi zajimat jako v pfedchozim p¥ipads.



o r 14 v r A [
Specialni pFani pfi tisku

Byvaif sice velmi drahd, ale treba se nékdy dopracujete k tomu, Ze budete na své stranky chtit p¥idat barvy
¢i aspon jednu navic. To ale nemdzete chtit po tiskarné jen tak. Je treba, aby pro tento zpdsob tisku jiz byly
pripraveny tiskové podklady. Napfiklad chcete-li zapoijit navic jednu barvu, musite stranky pripravit tak, aby se
daly rozdélit na dvé &asti: jedna ¢ast budou vsechny prvky Eernobilé a druhd East bude skupina viech prvkd,
které maiji mit dal$i barvu. Dé&la se to tak proto, e p¥i tisku se na archy papiru natiskne nejdfive jedna barva
a nasledné druhd.

Z tohoto faktu vyplyvé i to, pro¢ je cena barevného tisku vy38i nebo a7 Gplné nejvy3si. Kdy? pouzijete pouze
jednu barvu — ¢ernou ($edi jsou odstiny ¢erné), bude se z tiskovych podklad§ vyrédbét pouze jeden kovolist,
ktery zachyti véechny nuance hustoty barvy na urcitych mistech. Kdyz vak p¥idéte dal3i barvu, bude se muset
vyrobit jeden kovovy plat pro ¢ernou a jiny pro dalsf barvu. A tato ,forma” pro tisk neni pravé levnou
zdlezitosti. Pfi barevném tisku se musf zhotovit zvldstni kovolist pro kazdou &ast spekira, ze kterych budou
vysledné barvy slozeny.

Zaroveh existuje nékolik zpOsobU, jak prenést predlohy pro tisk z pocitace. Nejcast&j§imi zpOsoby jsou
tyto: pauzy — jako prisvitky z détskych let umoziuji méné kvalitni tisk, ktery je viak levngjsi. Druhou moznosti
ie prenos na filmech — pomoci zatizeni zvaného osvitka se podklady z pocitace prenesou na film, ktery
umozfiuje zachytit mnohem vé&tsi detaily, oviem vyplati se to jen ve velkém nakladu a pokud je tteba tisknout
mimorddné slozité a detailni strany s barevnymi fotografiemi.

Zpocatku vam bude jako
prostiedek rozmnozeni
staéit kopirka, kterd je

v malém nékladu
mnohem levnéjsi nez
tiskarna. Planujete-li
rychle zvysit naklad, moze
redakéni grafik vyuzit €asu
a sezndmit se s tim,

jak predavat podklady pro
tisk tiskarné&. Diametralné
se to totiz lisi od prostého
tisku na stolni tiskarné

a mnozeni na kopirce.

<« Soutisk barev jsou
penize navic

<« Tisk je vyznamna
polozka vaseho rozpoétu,
zvolte pfiméfenou
cenovou hladinu
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Zaciname psat

Viadislav Podracky

3.1 Co je zprava

Kazdé noviny i jejich Usp&§nost jsou postaveny na zpravodaistvi. Na jeho rozsahu, aktualnosti, presnosti
i kvalité. V pribé&hu poslednich desetiletl doznalo zpravodaijstvi znaénych zmén, a proto by nésleduijici Fadky
mély popsat alespof v hrubych rysech soucasné trendy. 5

Co je fo tedy zprava? Zprava je informaci o jevu, ktery se stal, nestal a nebo se ma stét. Ctend¥i musi zpréva
odpovédét na zékladni otdzky: co, kde, kdy, kdo, jak a proc¢. Pfitom musi zachovéavat vécnost, presnost,
spolehlivost a nadzorovou neutralitu (objektivitu). Razenf odpovédi na uvedené otdzky je uréeno jejich ddlezitostt
pro ten ktery p¥ipad.

Je aktudlni. Zpréva se vyjadiuje k dnesku, zittku, piipadné k veerej$im uddlostem. Pl roku stard uddlost uz
neni zpravou, ale spi§ historickym pojednanim. Vyjimku tvo¥ dlouhodobé problémy s kofeny v minulosti.

Je struénd a vécnd. Lidé vétdinou nemaii ¢as a ani chut &ist piilis dlouhé ¢lanky. S tim souvisi nutnost
pouzivat stru¢né a vystizné véty. Dlouhd souvéti jsou spide doménou prézy, nikoliv zpravodajstvi. Stejné tak
i odstavce. Cim jsou delsi, tim vice zpréva opticky pOsobi jako obrovsky blok, ktery zabere pti ¢teni spoustu
¢asu. Obvykle odstavec nésleduje po deseti, maximalng patndacti fadkach textu.

Struktura zpravy agenturniho typu

Fotografie upouta
pozornost dfive nez text.
Proto vybirejte takové
ilustraéni fotografie, které
étendie presvéddi, Ze si
maji precist i samotny
¢lanek. Fotografie musi
dostateéné vypovidat

o situaci popsané v textu.

<« Odpovézte svou
zpravou na zékladni
otazky, které si étenar
klade

Kromé zpravy
agenturniho typu, které
je nejpouzivanéjsi

v seriéznim tisku, existuji
zpravy ve tvaru
presypacich hodin
(napfiklad televize), které
maiji dvé tézisté, ovalné
(rozhlas) nebo ve tvaru
pyramidy postavené na
zékladnu (bulvérni média)
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Konflikt upouté &tenéie, >
umozni také jasné vymezit
strany sporu

Rozhodnéte, co je >
informace, kterou étenar
prosté musi védét

Uvédomte si, ze >
zpravodaistvi odkryvé jen
$pic¢ku ledovce

Soukromé ndzory 4
do zpréav nepatii

Informace bez kontextu P
uvede ¢&tendie v omyl &
do nejistoty

Jiz jsme zminili, Ze
mnoho skuteénosti se
&tenaf ani nedozvi.
Nékdy je mozné sdélit
méné dulezita fakta nebo
se podélit o vtipnou
historku, ktera do
vazného zpravodaistvi
nepatfi, v popisce k fotce,
ktera élanek doprovazi.
Vice se dozvite v kapitole
o fotografii.
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Zpréva by mé&la by byt postavena na jasném a srozumitelném sdélenti, které je zaroven lidsky pochopitelné
a pokud mozno nenudi. Statistika je sice vécné spravnd, ale urcité ne zajimava na ¢teni. Napitklad konflikty jsou
tim, co ¢ini obyc&ejnou informaci pro ¢tendte necekané zajimavou. Nemusi pfitom jit jen o fyzicky konflikt,
stadi i ndzorovy konflikt nebo faktograficky... Napfiklad: DruZstvo bojovalo ze viech sil... ale marné. Policie se
snazila zabrénit pochodu antiglobalizétord... ten pferostl v ndsilné akce. Ministr tvrdi, Ze zavedeni $kolného
zlepsi roveri vysokych skol... studenti protestuji. Zatimco v minulosti bylo ddoli Ohfe zelenou odzovu... dnes
pfipoming mési¢ni krajinu. Vyhledavat konflikty, nesrovnalosti, protiklady a t¥eci plochy ale v 24dném p¥ipadé
neznamend sklon k bulvéru.

Snate se poznat ddleZité od nepodstatného. Neexistuje na to Zaddny univerzalni vzor, ale ¢asem si osvojite
urcitd byt vétdinou nepsand pravidla a cit pro zprévu. Novindfi se p¥i vybéru zprdv fidi tzv. zpravodajskymi
hodnotami. Jsou to témata, kterym dévaii noviny pfednost pfi vyb&ru uddélosti a jejich zpracovani do podoby
zpravodajskych z4nrd. Mezi zpravodaijské hodnoty patti jasnost, jednoznacnost, aktudlnost, moznost rozvoje
zpravy, zdlezi také na periodicité a zamé&Feni novin nebo ¢asopist. Jinou zpravu zatadi Euro a jinou Blesk.

Nejcast&|i se zprdvami stavaii uddlosti, které pojednavaif o elitnich osobnostech, nejvlivngjsich statech,
o n&cem, co je neobvyklé nebo konlflikini. Spise se stane zpravou informace o negativni uddlosti, podle
pravidla dobré zprava, 2adnd zprava. Zalezi oviem na rozvoji zprvy, nékdy je dobrd zprava ocekavana. Zalezi
také na typu média — televize pottebuji obrazovou podobu uddlosti, noviny fotografie a tiskové agentury
co nejrychlejsi a nejvice ovéfenou informaci.

Vadi vém, Ze spousta véci se do ¢lanku nevesla? Pro Gtéchu — 0 99,9 procentech uddlosti se Elovék nikdy
nedozvi. Pro¢2 ProtoZe pro Zivot vétSiny ctendtd neni vibec dilezité, Ze dfevorubci v amazonském pralese
spadl na nohu strom. Narozdil od toho, Ze rychlé kédceni dedtnych pralesd znamené postupnou likvidaci
celosvétové zdsobarny kysliku. A ten rozdil musi umét dobry redaktor vycitit.

Vlastni nézor autora je ve zprévé zpravidla nepfipustny. Jeho Ukolem je pouze zprostiedkovat ctendtdm
informaci o uddlosti, nikoliv o své osobé& a vlastnich ndzorech. Zpréva nesmi obsahovat formulace typu dalsf
zdraZeni knih by znamenalo, Ze se stanou pro vétsinu studentd nedostupné. V takovém piipadé jde o subjektivni
nézor autoral Zpravou je: Knihy zdrazi aZ o deset procent. PFicinou tohoto, jiz druhého navyseni za poslednich
Sest mésicl, je rist cen papiru. Informace, Ze se tak knihy stanou nedostupné pro vétsinu studentd, by mohla byt
ve zprévé zafazena pouze v ndsledujicich pipadech:

a) pokud jde o citat
b) je-li shrnutim nézoru nékolika konkrétnich osob, které by mély byt v élanku uvedeny
c) kdyz jde o skuteénost podlozenou néjakymi daty (napf. statistikou).

Zprava musi uvadét fakta v souvislostech. Napfiklad informace o tom, 7e doslo ke zdraZeni potravin
o dvacet procent, by byla sama o sob& zavédsjici, kdyby neobsahovala zérovet dodatek, 7e o stejné procento
byly (nebyly) zaroven zvy$eny mzdy.

Informace musf byt vécné spravné. Kdyz jeden némecky regionalni denik uved| ve zpréave, Ze se jedndni
zu&astnil i spolkovy prezident Gerhard Schréder, bylo to sice Usmévné (Schréder je ,pouze” spolkovym
kanclé¥em), nicméné& podobné faux-pas snizuji ddv&ryhodnost zprdvy, jejtho autora a v kone¢ném ddsledku
i novin.

Shrnuto podtrzeno: Zprava nenf nic vic, ne? fakta, fakta a fakta.




3.2 Skladba zpravy

PrestoZe existuje n&kolik typd zprav, mé zprava uréitou pevnou strukturu. Nejastéjgim typem je zprava
agenturniho typu. Tvoif ji titulek, podtitulek (pfipadné nadtitulek), perex (nenf podminkou), Gvodni odstavec,
t&lo zprdvy a jeji zavér. Obecné plati, Ze zprdva je, narozdil od klasickych slohovych Gtvard, Fazena opac¢né.
Tedy v podobé takzvané obracené pyramidy, kdy je nejvétsi dOraz kladen na prvni &ast — podstatu déje, nikoliv
na jeho ¢asovou a vyvojovou posloupnost.

Pigete pro ¢tendre, ne pro sebe. Napfiklad informace o vitézi matematické olympiddy je pro vés mozna
Uzasnd, ale obvykle plat, Ze matematika je hobby Uzké skupiny lidi. Mnohem vice &tend¥d spide zaujme fakt,
7e vitéz pojede za odménu na tyden do USA. V takovém pFipadé bude jednoznaéné podstaingjsi cena pro vitéze,
nez joké priklady musel ¥esit.

Podpis autora \ Nadtitulek*

R

Casti élankv

Laver Titulek

llustrace* .
Podtitulek*

Text clankv Domicil

3 Prvni odstavec
Doplitky*
(tabulky, grafy, vysvétlivky,
prehledy, perexy a dalsi...)

3.2.1 Titulek

Titulek shrnuje podstatu celé zpravy. Uz po jeho precteni musi Clovék védét, o cem ¢lanek bude. Mé&l by
proto obsahovat podmét a ptisudek, ale nejde o dogma, kromé& vypovidaijicich (vétnych) fitulkd, se pouzivaif
i imenné titulky. Titulek m8ze byt z&roven i kratkou zprévou.

Dobte postaveny fitulek rozhoduje o tom, zda si vibec &tendf zpravu precte, nebo bude listovat ddl.
Neznamend to ale, e mé za kazdou cenu obsahovat rdzné senzaéni sdéleni. Zakladem je vécné sprévnost.
Pokud bude fitulek o n&eem jiném nez zprdva, ztratite velmi rychle ddvéru ¢tendte. Titulek by nemél vzbuzovat
fale¥nou predstavu o obsahu zpravy.

Stavba titulku

Ptiklad vhodné& postaveného titulku: Na $koldch neustéle pfibyvd nekvalifikovanych uéitel (Hospodérské
noviny 6. 2. 2002). Po jeho precteni je na prvni pohled jasné, o co jde. Stejné tak v p¥pad& Nemoc silenych
krav hrozi i vepfém a drébezi (Pravo 29. listopadu 2000). Pokud jde o obecn& zndmou skutecnost, Ize titulek
postavit bez zcela jasného popisu uddlosti, ke které se vaze, napiiklad Stopa vede k bin Lédinovi (Berliner
Morgenpost 13. listopadu 2001).

Nevhodné postaveny titulek: O sousedech foho chtéji védét vice (Chebsky denik 6.2.2002). Z takového
titulku ¢tend¥ nepoznd, kdo chce co v&dét, ani o jakych sousedech je fe&. Spoléhat na jeho zvédavost, kterd ho
prinutf &ist dél, neni nejtastngjsi. Ve vétsing pripadd totiz udéld pravy opak. Titulek musi byt také gramaticky
spravné postaven. Naptiklad Sokolovsky denik v roce 1998 psal sérii zprav o patrani po utonulém sportovci.
Zavérecny ¢lanek uvedl list titulkem: Nalezend mrivola patfila Imrichovi. Kazdému sice bylo jasné, o co jde,
nicméné& o vlastnickém vztahu Imricha k mrivole nemohla byt v 24dném piipadé tec. Pravidlo o podmétu
a ptisudku lze v nékterych pifpadech porusit. Napfiklad v ¢lanku o vlastnicich celostéini televize je pro
zjednoduenf lepsi ne? titulek Kdo jsou majitelé Primy, nikdo nevi napsat &ist& jmenny titulek: Maijitelé Primy?
Z&hada (Mladd fronta DNES 5. Unora 2002). Obdobné je to v p¥padé studentského ¢asopisu, ktery uveteinil
materidl pod titulkem Za tahdky se nestydime (Skarabeus, Ostrava 1999). Jeho autofi i &endfi jsou v drtivé
véi$iné studenti, takZe je kazdému zcela jasné, koho tim autor mini.

Interpunkee a zkratky v titulcich

Za titulkem se nedéld tecka. A to ani v pfipadg, Ze jde o celou vétu. Jen velmi omezené se pouzivaijf
vyk¥ieniky, otazniky nebo dvojtecky. Obecné& ale plati: kdyz uz interpunkce v titulcich, maximalné jeden titulek
tohoto typu na strance. P¥iklad: Ministerstvo méni okresy. Pro¢ takhle@ (Mladé fronta DNES 23. z4if 2000).

V titulcich by se nemély pouzivat zkratky a &isla. Vyjimky: Zdkony v USA omezuji sex (Plzefisky denik
29. fiina 1998) nebo Wherce 66 miliond si zatim pro penize nepfisel (Prévo 6. tnora 2002), kdy by podrobné
vypisovani &islovky nebo obecné zndmé zkratky neGmérné komplikovalo sd&lovanou informaci.

<« Piste pro své
&enare, bez nich jste
bez prace

Polozky ¢lanku oznaéené
hvézdickou se pfi rdznych
prilezitostech lisi (nékdy
obrazek, ktery by bylo
mozno pfidat neni ani
vyfocen, podtittulek

a nadtitulek se vyluéuji
apod.).

<« Titulek rozhoduije,
jestli si &tenar ¢lanek
precte

31



Srovnate-li libovolné
dva vytisky novin nebo
¢asopisy, nenajdete
témér stejny styl jakym
jsou graficky Feseny.
Vyjimku nékdy tvoii
vzhledova blizkost tituld
v ramci jednoho
vydavatelského domu.

Velky titulek pouta B
pozornost vice, rozliste
dilezitost élanku pomoci
nadpisu

Ukazky pochéazeji z Mladé

fronty DNES a Hospo-
dafskych novin
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Stadt feiert thre Heldin

Grafickeé reseni titulku

Z hlediska grafiky se titulky zarovnévaii bud” k pravému okraiji ¢lénku, nebo na jeho stted — vzdy v celych
novinéch jednotné. Titulek by mél pfesahovat polovinu posledniho sloupce zpravy.

Velikost titulkd a pocet fadkd jsou pevné dény grafickymi pravidly jednotlivych novin. Plus minus n&kolik
desetin az milimetrd maji obvykle ¢tyfsloupcové materidly stejnou velikost titulku, vlastni velikost maiji
dvousloupcové, jednosloupcové a dali ¢lanky. Vyjimkou jsou hlavni materidly (v novindiském slangu takzvany
otvirak), které maji pro zd8raznéni dilezitosti titulek o n&co vatsi.

Obdobna pravidla plati i pro pocet fadkd titulku. S vyjimkou specifickych bulvarnich tiskovin (Blesk, Bild aj.)
ie b&zny fitulek na jednu oz dvé fadky, v ojedinélych p¥ipadech (napfiklad u jednosloupcovych €lankd) i thradkovy.
Na strance by nemély byt viechny titulky stejné. Je vhodné kombinovat jedno a dvoutadkové fitulky,
s odstupfiovénim velikosti hlavniho a ostatnich materiald. Ctendti to ziednodusi orientaci.

Podtitulek, nadtitulek

Rada novin pouziva kromé titulkd i dalii grafické prvky, kieré zarove &endfi piiblizujl obsah zprévy. Jsou jimi
podtitulky, nadtitulky, mezititulky a tzv. citatové fitulky. Z ndzvu zéroved vyplyva jejich umisténi. Tedy pod nebo nad
hlavnim fitulkem zpravy. Obecné plati, Ze se podtitulky a nadtitulky nekombinuii. V celych novinéch se vétSinou
vyskytuje jen jedna nebo druhd varianta. Nadtitulky a podtitulky se pouZivaif u hlavnich a nejddlezitgjgich materiéld.
Naopak je nenajdeme u mensich ¢lankd na jeden nebo dva sloupce. Mezititulky zprehledhuii del3i texty, které by
&endre jinak mohly odradit a ¢lent je podle témat. Citatové titulky prindsejf hlavné zajimavé vyroky a ozvlastiujf texty
po jazykové strance. Nadtitulky z &eskych tiskovin nejcastji pouzivaji Hospodaiské noviny naptiklad ve formé:

Zemé, kterd je ohném ve Stfedozemi postihovina nejvice, po#adala o mezindrodni pomoc

Portugalsko opét trapi velkeé lesni poZary

Britové zalozili banku zvireci DNA

Cilem projektu Zmrazena archa je konzervovat genetické vzorky ZivoEichd, kterym hrozi vyhynuti
. 5 v - - e

= -

3.2.2 Perex

Perex, slangové manzeta, se pouziva u vétsich zpravodajskych materiald (pfevazné otvirakd) a je stru¢nym
Uvodem k daldimu textu. Byvé graficky zvyrazn&n nebo odligen jinym typem pisma. Lze jej kombinovat s nadtitulky
nebo podtitulky, p¥ipadné je i zcela nahrazuje (Deniky Bohemia od podzimu 2001), napiiklad bleskovou zprévou.

Obvykle jde o jednu aZ dvé& véty, casto vynésejici do popredi n&jakou zajimavost z obsahu &lanku. Perex tedy
primo nekoresponduie s titulkem. | kdyZ je zatazen pied Ovodni odstavec, v Zzadném ptpadé ho nenahrazuje!
Dtive byl perex totozny s prvnim odstavcem, ktery byl vétSinou wyti§tén tuené.



3.2.3 Uvodni odstavec

Podpis autora ¢lénku. Vé&&inou byva na zacdtku nebo na konci zpravy, dle pravidel jednotlivych tiskovin. N&kdy
je za¥azena za domicil, jindy mezi titulek a domicil, nékdy az na konec ¢lanku. Obvykle byvé zvyraznéna tuené.

Podepsana musi byt kazdd zprava. V pfipadé vétsich clankd to byvé celym jménem Pavel Novdk a na zacatku
materidld. N&kdy jsou Gvodni signatury verzélkami (velka pismena) PAVEL NOVAK. Grafické provedent signatury
a jejf umisténi je vzdy stejné v celych novinach.

U mensich ¢lankd, at&ch, na kterych se podili vice autord najednou, je signatura provedena zkratkou (ab),
(dna, ve, ab) na konci. Kazdy redaktor mé svou vlastni zkratku, kterou pouzivé. Je nepfipustng, aby je ménil dle
potteby. V fadé novin se také odlisuji graficky podpisy vlastnich redaktord a dopisovateld, aby etendf okamzité
poznal, odkud zprava pochazi. Naptiklad redaktor (ab), ale dopisovatel (PN).

U prevzatych véci se davé signatura dle zdroje, naptiklad CTK, Reuters ai. Vyjimky se cini pouze tehdy, kdy je v firéZi
jednoznané uvedeno, Ze napi. nepodepsané materidly pochdzeji ze servisu CTK, nebo pokud autor vyslovné zada,
aby ¢lének nebyl podepsan (v konflikinich piipadech). Zde se viak vé&tSinou uvédi, Ze jméno autora je redakci zndmo.

LK ]
Domicil
Je na zacatku kazdého zpravodaijského materidlu a oznaduje misto, odkud informace pochdzeji (pfipadné
i misto vzniku zpravy). P¥iklad: Praha - Penize na pocitace do kol nebudou. Uved! to ministr skolstvi...
Domicil je vzdy zvyraznén, mdze byt psan i verzalkami: PRAHA. V nékterych piipadech (Hospodétské noviny,
Berliner Zeitung) jsou dopliovany i datem pro lep$i casové zatazeni zpravy. Praha/Brusel 8.10.2002. List tim navic
&tendti jasné Fikd: node informace jsou Cerstvé. Domicil je vzdy u viech zprav v novinach ve stejném provedent.

Uvod zpravy

Uvodni odstavec shrnuje to nejdblefitéjii z celého lanku. Sklada se ze dvou, maximalng t¥ strugnych vét
a musf korespondovat s titulkem. Odpovida &tendfi na zminéné otdzky co, kde, kdy, kdo, jak a pro¢.

Zprava mize zacinat nékolika zpGsoby. Pomé&rné srozumitelné to definoval byvaly zastupce $éfredaktora
Plzetského deniku Véclav Bouda v rdmci svych Tezi o podobé novin.

1) Okolnosti, kterd je pro étenéie obzvlast zajimava, a tak mdze iz prvnimi slovy pFitahnout
pozornost. Jde o nejéastéji pouzivany zaéatek zpravy.

Ptiklad — Smrti nevinného clovéka skoncila vcerejsi prestielka policistd... — Ve znacné
stisnéné atmosfére probéhlo véerejsi jedndni rodi¢é a kantori v Usteckém gymndziu.
Kratce pred tim totiz krajské zastupitelstvo rozhodlo o jeho zruseni...

2) Shrnutim zajimavych udélosti, informaci redaktora nebo vysledkd jednéni a jejich
disledkd. Jde o velmi Géinny, ale malo pouZivany zaéatek.

Pfiklad — Mladé Afgdnce Sidari Kurnsulu uhofela pfi pozdru ruka. Presto je $fastnd,
Ze zachrdnila svoji dceru...

3) Starsi informaci, které méa zajimavy naboj ve vztahu k pfitomnosti.

Priklad — Zatimco se jesté véera zddlo, Ze Nemaku nemdze nic zabrdnit ve stavbé tovdrny,
vybuch ve francouzské dcefinné spole¢nosti mexické firmy véechno zménil...

4) Otézkou. | tou Ize zaéit, pokud se tyka Zhavého spoleéenského nebo jiného zavaziného
problému a odpovidaji na ni pak kompetentni, nebo jen anketné ziskani respondenti.
Priklad — Zasdhne teroristicky dtok v USA také nasi republiku? Otdzka trdépi laiky i odborniky...
5) Jménem. Jménem mizeme zaéit v pripadé, Ze vyznam osobnosti prevysuje zavaznost sdéleni.
Priklad — Prezident George Bush véera vysfoupil pred &eskym parlamentem...

Pozor: v zadném piipadé nezaciname zpravu jménem Gradu nebo firmy: Méstsky urad
ve Sternberku byl v lorfiském roce..

6) Vystiznym sloganem nebo kratkou zpravou (headline)

Pfiklad - Pry¢ s fasouny, pry¢ s holymi lebkami! Se skandovanym fevem se Gcastnici
véerej$i manifestace vrhli na...

7) Uvodni odstavec obvykle nezadiné citdtem. Ten se pouzivé pouze ve vyjimeénych
pripadech. Naptiklad u fiktivni situace: ,Musel jsem tu Livii zabit. Lezla mi désné na nervy,”
fekl Klaus, zatimco mu policisté nasazovali pouta... je ale néco podobného pripustné. Takovy
uvod by samoziejmé& navazoval na titulek typu Klaus zavrazdil Livii, nebo Prezident vrazdil.

Jen velmi ojedinéle také zacind Gvodni odstavec ¢asovym uréenim zpravy. Vétsinou je presny ¢as uddlosti
méné& podstatny a je fazen na z4vér Gvodu, nebo dokonce az do dalsich odstavcd zprévy. Zpréva proto
nezac¢ne V¢era v pozdnich ve¢ernich hodindch po dlouhé debaté schvdlili poslanci... ale Gvodni odstavec
bude mit nasledujici podobu: Poslanci a sendtofi se budou moci nadéle vyhybat ,b&znym” trestdm za své
prestupky. Rozhodla o tom veera Poslaneckd snémovna, kdyz schvdlila sendtni novelu zékona o piestupcich
(Mladé fronta DNES 6. Gnora 2002).

| kdyz je pfed Uvodnim odstavcem domicil, mnohdy se v ném pouziva jesté dalsi mistni upfesnéni.
Nejcastéji tento model pouZivaif regiondlIni dentky pro zddraznéni lokélnosti déje. Navic ne vidy se material
musi tykat mista, odkud zpréva pochdzi, nap¥: Praha — Mladoboleslavskd Skodo dokon¢ila... (Mladd fronta
DNES 5. Gnora 2002) by bez mistniho upfesnéni nebylo jasné, o kterou Skodu (Mlada Boleslov, Praha,
Plzefi...) se jednd. Zarovefi je ale nutné vyvarovat se opa&nych extrémd. Titulek: BeneSovskd benefice
propadla, domicil: Bene$ov — a Uvodni odstavec: Bene$ovskd benefice se benesovskym nezdafila

<« Autor by mél byt
podepsdan vidy celym
jménem nebo zkratkou,
dodéava to na ddvéry-
hodnosti

<4 Nékdy je pro &tendie
zasadni dozvédét se
z domicilu, odkud zprava
pochézi, z textu to mohlo
treba vypadnout

<« Zprava obvykle
nezacind casovym urcéenim
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Piste ¢lanek tak, at ho B
Ize snadno skrtat odzadu
bez vyrazného zasahu do
jeho vypovédi

Ne tak suchd, ale preci »
zprava

Clanek, kde autor  »
sdéluje vice nez jen
sucha fakta
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3.2.4 Télo a zaveér zpravy

Télo zpravy obsahuje podrobnosti k dané situaci, citdty jednotlivych zG¢astnénych a pfipadné na zavér
i ngkteré dlouhodobé souvislosti a srovnani. Vzdy ale plati pravidlo, Ze zprédva musi odpovédét na viechny
otdizky, které by mohla ve ¢tendfi vzbudit.

Po Gvodnim odstavci: ZDAR — Na uéebnu vypoletni techniky si bude muset Gymnézium Hradebnf jeste
né&jaky ¢as pockat. Vedeni skoly se totiz nepodafilo ziskat potfebné financni prostfedky na ndkup pocitacd je
mozno pokracovat ve zpravé rdznymi zpGsoby:

1) Citatem — Té&lo: ,Kvdli havarijnimu stavu budovy jsme museli upfednostnit opravu stfechy, “ uved|

feditel gymndzia Jiff Horn s tim, Ze...

2) Podrobnostmi — T&lo: Gymndzium je v soucasné dobé posledni skolou v kraji, kterd nemé specidlné
vybavenou ucebnu s pfipojenim pro internet. V uplynulych letech iz nékolikrat 24dalo mésto o finanénf
podporu, ale neuspéiné. Z potfebnych Sesti set tisic obdrzelo pouhych padesét...

V piipadg, Ze zprava nebo v ni citované osoby pifmo & nepifmo poukazuji v negativnim slova smyslu na dal$f osobu,
ie nezbytné v ramci zachovéni objektivity zprosttedkovat ctendfi také nézor kritizované strany. V daném pFipadé radnice.

ZDAR — Na uéebnu vypocetni techniky si bude muset Gymndzium Hradebni jesté n&jaky Eas pockat. Vedent

Skoly se tofiz nepodafilo ziskat potfebné financni prostredky na ndkup pocitacd.
Gymndzium je v souc¢asné dobé posledni skolou v kraji, které nemd specidlné vybavenou u&ebnu

s pfipojenim pro internet. V uplynulych letech jiz n&kolikrét Z4dalo mésto o finanéni podporu, ale nedspé&sné.
Z potfebnych Sesti set tisic obdrzelo pouhych padesdt.

»PoZadovali jsme, aby se skola néjak na ndkupu podilela z viastnich prostfedkd. To viak odmitla, ” zdGvodnil
stanovisko zastupitelstva starosta Zd'éru Pavel Sponar. S tim ale nesouh asf feditel gymnézia Jifi Horn. Podle ného
se fotiz $kola spoludcasti na ndkupu pocita&d a ndbytku nebrénila. ,Ale padesdt procent2 To si nemd&zeme dovolit.....

Obdobnym zpdsobem mdZe zprava pokracovat napiiklad dalsimi podrobnostmi. Stanoviskem studentd,
odbornika na vzdélavani, néhodného respondenta... Obecné ale plati, ze na zavér zpravy by mély byt umistény
iiz jen méné& podstatné informace. Podle pravidla, které vzniklo pro vystavbu zpravy agenturniho typu, by totiz
zprava méla dévat smysl vzdy, i kdyz od ni budeme postupné odzadu opét odstavce odebirat. | bez posledniho,
predposledniho... odstavce musi zprdva odpovidat na otazky co, kde, kdy, kdo, jok i pro¢ a nesmi ve &tendfi
vzbuzovat 7adné dal¥i otazky, na které zdroven nedéva odpovéd'.

Vyjimku v daném schématu tvofi takzvané storky (z angl. sfory). Jsou to zprévy na bézi p¥ib&hu konkrétniho
¢lovéka, které se v posledni dobé stéle castéji objevuiji i v konzervativnich listech. Jejich posloupnost je spise
literarni & dramatickd, ¢asto s vyvrcholenim (pointou) na Uplném zdvéru.

wrwv 14 14

3.3 Rozsirena zprava

Vedle klasické zpravy, shrnujici maximalné zhu§téna fakta, existuii i jiné formy zprav, vyuzivajici prvkd
z jinych technik psani. Mezi takové patii i rozsifend zprava. Ta umoziivje prinést ctendfi nejen zékladni informaci,
ale také Zivé popsat pozadi a atmosféru déje.

Na rozdil od b&7né zpravy vyuZivé rozéitend zpréva bohatstho jozyka a vice pouziva citéty a popisy
prostedi. Zatimco ve zpravé se fadi na konec doplhujici ddaje, rozsitend zpréva by méla byt zajimava az
do konce. I u ni viak plati, Ze jiz v Gvodu musi shrnovat ty nejpodstatngjsi informace.

3.4 Velky clanek - feature

Feature je $iroce pojaty zpravodajsky materidl, ktery se zabyvé i pozadim celé uddlosti. Byvé vyrazng Zivejsi
a peprnéjsi. Je smési éméi vech zurnalistickjch smérd a nelze jej proto presné stylové definovat. Znaky feature jsou:

A) Cisté a v&cné zobrazuje pozadi uddlosti a snaZi se je barvité a &tivé podat Etendi.

B) Téma mlze byt hodné volné, od spolecenskych uddlosti az po skandaly. Popisuje nejen situaci, ale také

pocity, ndlady, ptedstavy a zajimavé detaily a souvislosti.

C) Vétinou popisuje obecné platné véci na n&jakém piikladu, charakteristickém ¢i typickém rysu uddlosti

nebo jevu, také charakteru ¢itvati (feature) ¢lovéka. Na jednotlivych v&cech ukazuje spoledné problémy,

obsahuje ¢asto fejetonistické vyrazy.

Na rozdil od reportéze, kterd je postavena predevsim na osobnim pozorovéni a Geasti v terénu pti akci, feature
sleduje konkrétni cil. Autor na zékladé ziskanych informaci dospsije k uréitym poznatkdm a podle nich tvaruje cely
pribéh. Pripousti i jistou mensi miru subjektivity, ale jen tak, aby nebyl narugen celkovy faktograficky réz materidlu.

3.5 Reportaz

Reportd? je zprava obohacend o vlastni prozitky a poznatky autora. Reportéze tedy nevznikaii na redakénim
stole, ale zakladem pro né& jsou napfiklad cesty do exotickych zemi, G&ast na manifestaci. Existuji i reportéze,
které vznikly, kdyz se redaktor nechal na mésic zaméstnat ve vepfting, aby popsal Zivot zemédélcd.

DSlezitym prvkem reportaze je zmé&na. Nabizi napitklad zménu perspektivy, kdy se diva na véc z obecného
pohledu, a poté oc¢ima ptimého Ulastnika. M&ni tempo, zvoliuje a opét zrychluje ve spadu udélosti a vyuziva
k tomu popisovéni nalad, pocitd a také smyslovych z&zitkd (vang, zvuky, barvy).

Reportdz nepostradd osobni nazory a pocity, presto vychdzi v zékladu z faktd, nabizi jeden z moznych pohledd
na vé&c. Pozor na zdGrazhovéni autora (obvykle se ale piée v prvni osobé), pfili§ mnoho faktd a chronologické popisy.



3.6 Zdroje informaci

| kdy? se ikd, ze dobry novind¥ by mé&l umét napsat zprévu o €emkoliv, vétsinou se redaktoti specializuji
na sva vlastni témata. Kazdy, kdo pige o kultute, pomérmé brzo zjisti, kde hledat pottebné informace, ackoliv
isou mnohdy zcela jiné nez zdroje informaci o politice nebo sportu. Z&kladem je ale vzdy telefonni seznam
a adresa¥ samotného redaktora. Ne viechny kontakty jsou b&zné dostupné, a tak mit spravné &islo ve spravnou
chvili byvé &asto prvnim predpokladem Usp&chu. U ziskavani informaci viak je vzdy nutné mit na paméti
zékladni pravidlo: kazda zpréva by méla byt ovéfena nejméné ze dvou na sobé nezdvislych zdrojd. Ty Ize zatadit
do tii kategorif.

Dokumenty

Dokument{ existuje nepfeberné mnozstvi. Zépisy z jedndani, archivdlie, policejni svodky, zpravy z tisku, rdzné
odbomné publikace a podobné. Vidy pfedpoklddame, Ze existuje zdznam, kiery se tyka zpracovévaného t#ématu. Jeho
nejv&tsi prednosti je, ze bud’ potvrzuje, nebo vyvraci informaci, kterd je podkladem zpravy.

Zdrojem pro ziskdni dokumentd mohou byt oficialni materialy mést, obci a stétnich Gfadd dostupné
na zéklad& ,Zdkona o informacich”, knihovny nebo internet. Ve viech ptipadech je ale nezbytné dobie zvazit
dGvéryhodnost zdroje pied tim, neZ tyto informace zatadime do zpréavy. Obecné patti k velmi problematickym
zdrojdm internet, ale ani zdroje oficialnich instituci a Gfadd nemusi byt vzdy spolehlivé, byt by to od nich ¢lovék
na zékladé vzhledu a formy ocekaval. Napfiklad policie v nékterych piipadech zcela zamémé neuvadi kompletni
informace o ptipadech, nebof by to podle jejiho ndzoru mohlo negativng ovlivnit $etteni. Ne vzdy se viak
stanovisko policie musi shodovat s vefejnym zdjmem a pravem vefejnosti na informace.

Rozhovory

Rozhovory mohou byt rdzného typu, od telefondtu se starostou mésta, pres vyrok studenta pti skolni
diskusi. Pokud noviné¥ vede rozhovor, mé&l by ale dotyény ¢lovék védét, ze hovo¥i s novindtem. Jak reportér, tak
ieho zdroj by méli zndt podminky, za kterych informace poskytuij.

V nékterych pfipadech si zdroj nepieije byt v tisku jmenovén. Obvykle jde o vyjadrent k néjaké choulostivé zdle-
Zitosti. V €lanku se pak vétinou uvédi, Ze jde o informace od ,zdroje blizkého policii” nebo ,fkd jeden ze studentd.”

Ne&kdy se mOze redaktor setkat s tm, Ze mu nékdo nabizi takzvané neoficidlni informace. V takovém piipadé
by mé&l byt obzvla§t na pozoru — mdze se stdt, Ze mu dotyény tyto informace sdéluje zcela zamé&mé, aby dosahl
svého vlastniho zajmu. Nelze ale jednoznaéné ¥ici: takové informace nepouzivat. Mnohdy totiz mohou naopak
pomoci. Zalezi tedy na Usudku redaktora. Pokud si nentjist, mél by celou véc konzultovat s nékym dalsim z redakce
a ovéfit si nabizenou informaci z dalsich zdrojd.

Vlastni pozorovani

Novindt se divé kolem sebe. Osobni zkusenost mdze pfinést potrebné detaily, které nikdy v 74dném
dokumentu nenajdete. Mohou pomoci v ¢lanku lépe zprostiedkovat Etendti atmosféru i obsah. Navic vétsinou
je osobni pozorovani prvotnim zdrojem informace.

Napfiklad z plakétovaci plochy Ize ziskat informaci o kondni demonstrace proti rasismu. Z projevd
potadateld pak zadkladni informaci o tom, pro¢ se tato demonstrace kond. Ale jen p¥{mym pozorovéanim
|ze zjistit, jakd zde vlddla atmostéra, jaké byly reakce Geastnikd a kolemidoucich. Bez takovych informact
by byl text pom&rné nazdzivnym a neosobnim souhrnem faktd. Ctend¥ ale pottebuije, obzvldsté u reportdzi
“vtahnout do déje.” Jen tak se dokdze vcitit do situace a pifpadné ji i lépe pochopit, nez z holého
statistického vy¢tu faktd.

Z %0

Desitky novinaid jsou
svédky stejné udalosti,
popidou ji ale vichni
stejné?

<« Dokumenty jsou dobry
sluha, ale $patny pan,
volte kvalitu i spolehlivost
zdroje obezfetné

<4 Podminky pro usku-
teénéni rozhovoru musi
byt dobré pro oba -
cilovou osobu i novinére

<« Vlastni Géast nenahradi
sebelepsi zpravy od stolu,
&enafi mozete pridat
k prostym informacim
néco navic
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Ctenaii i televizni divaci
miluji vypjaté okamziky —
napiiklad interview s
vitézem prestizniho
zévodu, ktery pro
gratulace jesté ani nestihl
sestoupit ze sedla motorky,
je dozajista zaujme.

Neni rozhovorjako P
rozhovor

DOkladna ptiprava, P
zdklad Uspéchu

Zadinejte opatrné... P

...konfliktni otdzky, >
pokud je chcete polozit,
nechejte na zavér
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3.7 Interview

Rozhovor vétsinou dopliiuje n&jakou dilezitou zprévu a v nékterych pifpadech ji m8ze dokonce i zcela nahradit.

V zurndlistice se pouzivaiji dva typy rozhovord. Prvni je klasicky rozhovor typu otézka — odpovéd’. Druhy je
fzv. anglosaského typu, kdy otézky jsou navozovany v textu, ktery plynule pfechdzi do p¥imé Yeci osoby, se kterou
rozhovor je veden. Podil pifmé feci v fakovém pFipadé vétSinou piekracuje dvé fretiny celkového textu. Prvni zpdsob je
mnohem jednodussi, druhy m8ze byt naopak ctendisky atraktivngsi.

Snazte se v konené podobé rozhovoru nepouzivat vsuvky typu (usmdl se). Atimosféra by méla byt jasnd z fextu, pokud
nent, zejmé zde n&co chyb, nebo naopak prebyvd. V otdzkach se vyhnéte formulacim: ,J& jsem byl také jednou na Aljasce.
Tamni pfiroda na mne hluboce zapdsobila. A na vése” Déléte rozhovor s nékym, nikoliv sém se sebou. Vase nézory
a zkuenosti se maijl promitnout ve zp&sobu vedeni rozhovoru, ale ne pfimo v jeho obsahu. Na konec ¢lénku nepiste: , Dékuji
za rozhovor.” Pro &endre fo nenf nijak podstaing, zajimaiji ho ndzory elovéka, se kterym je rozhovor, nikoliv vase vychovani.

Pfiprava na rozhovor

Osoba, se kterou délate interwiev, vétdinou automaticky predpokladd, Ze se novind¥ dostavi v maximdlni
mozné mite informovany. Redaktor by si tedy pfed rozhovorem mél ziskat pokud mozno co nejvice informaci
k danému tématu a pfipravit si otdzky. Béhem interwiev samoziejmé mizZe reagovat na vyféené véci i mimo
pripravené {éma, mize tak ziskat mnohem vice, nez kolik by zjistil strikinim dodrzovénim p¥ipraveného scéndre.

Pro rozhovor je lep$i upfednostnit osobni schizku. Na rozdil od telefonu tak ma noviné¥ moznost pozorovat
prosttedi, kde dand osoba Zije nebo pracuije a p¥i osobnim kontaktu lze Easto fadu vé&ci vyeist i z vyrazu jeho
protéjsku. Navic ve vyhrocené situaci u konflikingjich témat mdze interwievovany kdykoliv polozit telefonn{
sluchatko, a tim p&ddem i rozhovor ukondit.

Jak vést rozhovor

Hlavng politici (a jinf lidé ve vy&§im spolecenském postaveni) jsou mistry v uméni odpovédét, aniz by cokoliv fekli.
V takovém piipadé je nuiné vrdtit se k tématu a jinak formulovat otézku. Moznostf je | upozoméni, Ze neodpovédél na dotaz.

U rozhovord je lepsi nespoléhat na pamét a rychlou tuzku. S vyjimkou stenograf( 1€mé&¥ nikdo nedokaze plynule
napsat vie, co dotyeny fekl. A vylustit po mésici zmét vlastnich zkratek je mnohdy velmi sloZité. Je proto lepsi pouzivat
diktafon. P¥epis z ného je sice pomalej§i, ale podstatn& presn&jsi. Navic chrani novinare pred pozd&j§im moznym
natenim z toho, Ze pouzil zkreslené citace.

Nepokladeite otdzky, na které se dé odpovidat ano nebo ne (fzv. uzaviené otdzky — neumoziuji t€ma rozvést).

Na 0vod rozhovoru za¢néte vzdy s jednoduchymi a nekonflikinimi dotazy. Nechte pfipadné vaseho partnera
mluvit o fom, co zajimé jeho. Pomdze to navodit lepsi atmosféru. Z pocatku je také dobré se zeptat na dvé oz i védi,
na které predem znéte odpovéd'. Je to moznost vyzkouset si pravdomluvnost dotazovaného.

Viimeite si jeho chovani a gest. Mohou vém pomoci pfi kladeni dal3ich otézek. Nez ale postoupite k dalsimu
tématu, ujistéte se, Ze predchozi odpovédi skutecné rozumite. Pokud ne, neni ostudou se radéji znovu zeptat.
Je to lepsi, nez v koneném vysledku napsat hloupost.

Nikdy se neptejte zpdsobem, kdy jiz predem navozuiete odpovéd'. Jako: ,Myslel iste tim, Ze...”

Pokud dotazovany nechce odpovédét, zkuste vyuZit psychologie. Rikd se fomu technika miceni. S ubihajicimi
vtefinami nakonec dotyény dojde k zavéru, Ze je lepsi fici alespon néco. Jde jen o to, vydrzet déle nez on.

Otézky, na které by se vasemu partneru nemuselo chtit odpovédét, nasad'te az na konec rozhovoru. Az odpovi
i na tu posledni véc, kterd vés zajima, zkuste jesté chvili konverzovat i p¥i vypnutém diktafonu a odlozené tuzce.
Snazte se vytvofit co nejptijemné&j3i atmosféru, je moiné, Ze tohoto ¢lovéka budete je$té nékdy potfebovat.
K samoztejmosti pattl podékovani za &as, ktery vam vénoval.



3.8 Co ve zprave Ize a co ne

Lze zasahovat do citétd2 Pomérné astym problémem pii psani zpravodaijskych materidld jsou korekce citatd.
VétSina lidi totiz nemluvi pfili§ spisovné, ¢asto opakuii stejnd slova a mnohdy jejich véty na sebe pfimo nenavazuii.
V této oblasti plati strikinf pravidla: do citatu Ize zasdhnout pouze v p¥ipadg, Ze se timto nezméni jeho smys!.
V praxi to vypadd tak, e kdyz nékdo fekne myslel sem si..., b&2né je citét upraven na myslel jsem si. Neni to véak dogma.
Vtadé piipadd by totiz takové Uprava znigila veskerou autenticitu materialu. Napitklad popeldi s péti tiidami zakladni
8koly bude t&zko mluvit jako univerzitni profesor. Totéz plati p¥i prehazovéni slov v citétech, nebo pfi jejich zaméng
synonymy.

1) Cisla: Obecng plati, 7e se &islovky do deseti vypisuif slovy. U vygsich &islovek se misto nul pie 125 fisic,
nebo se v jednodussich tvarech vypisuiji celé slovy: dvandct miliond. U penéznich polozek vétsinou staci poprvé
napsat, ze jde o koruny a ddle jiz pouze &islovky, pokud pro srozumitelnost neni nutné ménu znovu zopakovat.

2) Zkratky: Zkratky by se mély pouZivat v textu co nejméné. Vidy v prvni zmince je nazev instituce vypsén
cely a pozdéji jej lze n&jak nahradit zéstupnym zpdsobem. Napfiklad Ustav pro vyzkum a vyuZiti radionuklidd
Praha nebudeme déle psat joko UVVR, ale jen jako dstav nebo vyzkumny dstav. Vyjimkou jsou specializované
ekonomické materidly, nebo obecné& pouzivané zkratky USA, NATO, ODS a podobné. | zde je ale Ize v dal§im
textu nahradit. Napiiklad Spojené staty, aliance, ob&ansti demokraté...

V pfipadé, ze neni z néjakého divodu mozno vyhnout se zkratce, poprvé se vypisuje vidy cely ndzev instituce
a v zévorce zkratka. Ustav pro vyzkum a vyuziti radionuklidG Praha (UVVR). Déle se ve zpravé pige jen UVVR.

3) Jména: Pokud citujeme néjakou osobu, nebo ji zmifujeme ve zpravé, je nutné uvést jejl celé jméno.
U Zenskych jmen se b&7n& pouziva prechyleni, tedy pfipona -ové. Vyjimkou jsou zazité tvary jmen, jako je
Marilyne Monroe, Greta Garbo... Totéz plati u podstatnych jmen ciziho pdvodu. Neni doktor Dvoidkovd,
ale doktorka Dvoidkové. P¥ed jmény se nepouzivd oznaceni pan nebo pani. Pohlavi je zfejmé z jména nebo
pouzivaného rodu. Kdyz napiSete fekl Novdk, je kazdému jasné, Ze nejde o Zenu.

4) Pridavnd jména a pfislovce: Riké se, Ze ptidavné jméno je berlou autora, ktery si neumi poradit s textem.
Dobte napsany ¢lanek si vystadi jen s nékolika vystiznymi piidavnymi jmény. Neni nutné uvadét pevné zatal
pést. Sta&f napsat jen zafal pést, protoze jinak neZ pevné to ani nejde. Stejné& tak nepiste zelend trdva, protoze
s vyjimkou obdobi sucha ani jind nenf. Dejte si pozor na vycpavky typu: docela, velmi, plné... RozméIni text do
témé&f necitelné podoby.

Zkratky v co nejmensi mire
Zasahovat

do citatu pouze
nezmeéni-li se obsah

Cislovky do deseti vypisovat

Jen vystiina pridavna

Jména vypisovat cela
jména a prislovce

Co ve zprave lze

Co ve zpravé nelze

Cizi slova Trpny rod

Hovorova ¢estina Tituly pfed jménem

Citové zabarvena slovesa

5) Hovorovd &edtina: Struén& — hovorovd nebo slangova Eestina by ve zprévé neméla co délat. Novind¥ mé
pouzivat spisovny jazyk. Obecnou estinu Ize pouzit pouze v pifpadé, Ze spisovny tvar jiz v redIném zivot& nikdo
nepouzivd, a véta by tak presla do knizniho jazyka. Pravidlo pro spisovnou Eestinu neplati v pripadé citétd, kde hovorové
nebo slangové vyrazy mohou tvofit v nékterych piipadech autenticitu vyroku.

6) Tituly: Tituly se v novinach vétSinou nepouzivaji. Pro ¢tendfe neni ddlezité, ze Novdk je doktor a jesté
ke v8emu kandidat véd. | odborné ¢lanky Ize ustat bez fituld. Kazdy piece vi, kdo je gynekolog, veterind¥, chirurg,
pravnik... Strikinf poZzadavky nékterych jedincd na to, Ze fam fitul bezpodmineng chigjf, nelze brat vazng. Nenf podstané,
zda je u¢itel mgr. nebo PhDr. Jde o podstatu zpréavy a tou rozhodné nent, které $koly dotyeny vystudoval. Vyjimku tvoif
napiiklad vlozené rdmecky se stru¢nym Zivotopisem.

7) Trpny rod ve zprévé: Casto jsou ve zpravach citovany rdzné Gredni formulace, které s oblibou pouzivaif
trpného rodu. Mistry v #to oblasti jsou policisté. Bylo zjist&no, bylo uloZeno, bylo zahdjeno fizent. Tyto formulace by se ve
zprévé vibec nemély objevit. Nebylo zjisténo, ale nékdo zjistil. Stejné tak se Hzeni nezahdiilo samo, ale nékdo zahdjil Fizent.

8) Citové zabarvend slovesa: Kvili nutnosti zachovat obijektivitu je lep$i z8stat u indiferentnich sloves, jako je
fekl, uved|. Pouziti slov pfiznal, pfipustil nebo podotkl jiz vyjadiuje subjektivni pocit autora zpravy a mdze byt nasledné
povazovano za zirdtu obijektivity. | zde samozfejmé zdle?i na citu redaktora. Na druhou stranu jasnou ukézkou toho,
7e se dd obeijit i bez citové zabarvenych sloves, jsou americii novindfi. Ve zpravodaistvi u citétd zdsadné nepouzivaif
iiného tvaru nez: fekl. 5

9) Cizi slova: Pokud fo lze, je lepsi se cizim termindm vyhybat. Ctend¥ novin nemusi byt zakonité chodicim
slovnikem nebo nositelem pé&ti akademickych tituld. Rada slov je nahraditelnd i &eskymi vyrazy, které byvaii Easto

Vv

srozumiteln&j$i. Vyjimkou jsou vZité terminy jako napfiklad v pocitacové technologii.

<« Prilis zkratek skodill

<« Pozor na slovni

vycpavky, varujte se slov,

co nic nefikaji

<« Neberte vaziné lidi,
vyslovné zadaji, aby m
u jména uvedeny titul

co
éli
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Demonstrace jsou ¢astym
tématem zurnalistické
fotogrdfie. Tato fotografie
neni piili§ akéni, ale uréité
je zpravodaisky presna.

Je totiz spiSe pravidlem
nezli vyjimkou, Zze demon-
trace byvaji pokojné

a spofradané, jako byla
demontrace proti potratdm
v Brné. Na dramatické
zébéry si novinafi museji
pockat treba i celé hodiny.

Ctendai musi védét, ze
necte fakta, ale néé&i
nézor

Nejde o to popsat >
stranku, ale presvédéit
¢tendre, zZe si za svym
nazorem stojite

Komentujte véci, >
kterym rozumite

Konfrontace musi | 2
zachovavat eticka
pravidla
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3.9 Nazorové clanky

Nézorova stranka patti ke kofenf kazdych novin. Umoziuje totiz prezentovat ndzor rdznych lidi na rdzné v&ci.
Ato nejen redaktordm, ale i vefejnosti. Slouz ke glosovani, komentovani, oponentute, vysvétlenim. ..

Od zpravodaiskych materiéld musi byt nazorové dlanky vzdy jasné graficky oddéleny tak, aby nemohlo dojit k jejich
zdméné se zpravodajskymi materialy. Ctendi musf védét, Ze necte fakta, ale né&f subjektivni ndzor na danou véc.

Témata ndzorovych ¢lankd mohou byt rdznd a nelze je nijak striking vymezit. Od politiky oz pres vyvazeni
popelnic v jedné zapadlé vesnici, nebo pohled na mésto ocima zatoulaného psa. Plati viak, Ze ndzor by v takovém
textu mé&l byt vysloven hned na Gvod, nejlépe dokonce jiz v prvni vét&. Ctendi tak vi, kam autor smétuje, a pomdaha
mu fo lépe udrzet pozornost. 5

Snazte se v ndzorovych &dncich vyvarovat rozséhlych analytickych materiald k réznym odbornym tématdm. Cim vice
se téma tyka etendre, tm vétsi mé dopad.

Strelnice

Nazor znamend Easto také konflikt. Vyhybat se mu2 Ne. Mnohdy je lep$i vyvolat ostrou vyménu nazor§,
nez tisknout nic nefikajici fraze a vydavat je za komentdt. Vytvati se tak i vztah s etendtem, ktery bud’ s autorem
komentare souhlasi, nebo naopak. V Zadném ptipadé se ale z nadzorové stranky nesmi stét stielnice, kde je jiz
predem rozhodnuto o tom, kdo bude lovec a komu je ur¢ena role kofisti.

Jak psat nazorové clanky

Pokud to je mo7né, nesnazte se psat komentar nebo fejeton, ale snazte se lidem né&co sdélit. Snazte se naiit
formu, kterd je pro vés nejpFirozengj¥i, protoze jen tak doséhnete potfebného efektu.

Na rozdil od zprévy mnohem vice zélezi na formé&. Oslovuijete konkrétniho ¢lovéka a snazite se ho presvédcit
o svém pohledu na svét. Pokud poutijete styl, ktery pro vés nenf pfirozeny, ¢tendf to vyciti. Kdyz vam psani
takového &lanku nejde, radé&ji ho odlozte a zkuste se k nému vrétit nékdy jindy, treba vie uvidite jinyma ocima.

Komentujte v&ci, kterym rozumite. Nazor na atomové elekirarny mé kazdy, ale spousta lidf dokonce nezna
ani zékladni princip jejich ¢innosti. P¥esto tyto véci velmi zasvécen& komentuii. Jenze nenf nic hor$iho, ne? kdyz
&tendf poznd, ze autor vibec nevi, o ¢em je fec.

Bud'te osobni ve stylu i v myslenkéch a pokud je cilem vaeho ¢lanku konkrétni osoba, radsji si vybirejte
siln&jsi protivniky, neZ ty slabé. Nenf to fér a navic &¢tendt si mGze myslet, Ze se trefujete do bezbranného
Ufednika jen ze strachu trefit se do t&ch, kie¥i skutecné rozhoduii. | pres konfronta&nitén ndzorovych ¢lénkd ale
dodrzujte pravidla etiky.

Komentar

Mél by se vénovat n&jakému konkrétnimu problému, zaujmout k nému stanovisko a nabizet n&jaké vychodisko
a eventudlné se snazit ziskat ¢tendie pro n&jaky nazor. Jde casto o v&tsi Gtvar, ktery vyuziva riznych analyz
a fakt§, které davé do souvislosti a odhaluje tak ¢tendti pozadi (kontext) udalosti a zprév.

VétSinou navazuje na zpravodaiskou &ést listu a zabyvé se n&kterymi z hlavnich témat zpravodaistvi, které tak
rozdifuje. Na rozdil od zprav ale prezentuje ndzor autora. Ten zde viak obvykle p¥imo nevystupuije.

Psani komentdate dost asto svadi k psanf dlouhych a sloZitych pojedndani k danému problému. | zde ale
plati: ¢tend¥ chee jasné a vécné myslenky.



Poznamka a glosa

Kratky ndzorovy ¢lének, ktery rozsituje zpravodaijsky materidl o novind¥dv nazor a posunuje véc nebo
vyznam uddlosti do jiné roviny. Casto vede ke vtipnému zavéru. Vzhledem k délce musi mit jasnou koncepci
a presvédeivou argumentaci.

Stejné jako poznédmka, také glosa shrnuje autordv ndzor, ale je vétinou jesté stru¢ngisi. Na rozdil
od komentdfe se ani jeden z t&chto ¢lankd nezabyvé ddkladnym rozborem situace, ale vénuje se pouze nékterym
dil¢im castem. Pomérné Casto byvaii ironické az sarkastické.

Je vyrazné subjektivnim, spide az literdrnim textem. Na rozdil od vech predchozich typd ¢lankd se nemusi
ani zabyvat aktualnim tématem, ale casto si vybird joko téma zdanlivé banalni a b&zné situace ze viech oblasti
lidského i zvitectho Zivota. 5

Vyuziva neottelych pohledd, je vtipny, od volného Uvodu graduje do pointy. Casto vyuziva hovorového
jazyka pro umocnéni formy. Patfi mezi jedny z nejtéZ3ich ndzorovych ¢ldnkd a pro svou vyrazné literdrni
podobu je v posledni dobé spi§e nez v novindch pouzivan v ¢asopisech, nebo literarnich piilohach. Délkou se
pohybuje na pomezi mezi pozndmkou a komentérem.
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Novinarska fotografie

Viadislav Podracky, Merle Dieleman

j 4 4 4 4
este nez zacnete...

Bez fotografie si dnes noviny ani ¢asopis jiz nikdo nedokéze predstavit. Rada vyzkum® prokézala, 7e prvnim,
na co se ¢tendf pfi otevieni novin podivd, jsou fotografie. Teprve poté ndsleduii ostatni grafické prvky, jako jsou
tabulky, grafy, ilustrace a fitulky. Vyhodou fotografii oproti tisténému textu totiz je, Ze dokézi mnohem rychleji
sdé&lit zakladni informaci o fom, &m se bude zabyvat souvisejici text. Ctendfi proto v dne$ni dobé vyzadui stéle
vice vizudlnich prvkd, a to na fotografii v tisténych médiich klade stéle v&tsi naroky. Déje se tak rovnéz vlivem
televize jako dominantniho média. Vizudlnich prvkd (obrézky, fotografie, schémata, celd tzv. infografika) proto
v tidténych zpravodaijskych médiich a ¢asopisech pfibyva.

Dobte, to jsou profesiondlni média. M ale smysl zabyvat se do detailu novindiskou fotografif, kdyz chcete
délat “jen” studentsky casopise Urcité. To, co bylo v pfedchozim odstavci, totiz plati pro studentské ¢asopisy svym
zpGsobem dvojndsob. Mladi lidé dnes ptilig nechtsi &ist velké a obsdhlé materialy. Maiji vé&tiinou Siroké spekirum
z4jm0, a proto hledaif cesty, jak ziskat informace co nejrychlejsi cestou. A tou je hlavné vizudln{ pienos.

Rozdil mezi novind¥skou fotografif a snimky, které si vytvatime do rodinnych alb, je pom&mé jasny. Novinatska
fotografie se nesnazi zastavit ¢as pro pozdéjsi dokumentacni Geely, ale vypovida o ureité situaci. Novindrskd
fotografie je o lidech a udélostech, ne o predmétech ¢&i budovach. Mé-li mit uréitou vypovidaci schopnost,
musi zndzorhovat lidi pfi né&jaké innosti. Musi na nich byt n&jaky lidsky prvek. To je hlavnim cilem
novindrské fotografie.

Dobry fotograf proto musf byt zb&hly jak v teorii fotografie, tak v uréitém uméni a praktickych dovednostech.
Musi se umét dobte divat. Jesté nez zane fotit, mél by uz vidét konecny vysledek v hledacku. Musi umét vybrat
spravny objektiv, nastavit ¢as a clonu, zaosttit. Dobrd fotka nevznikne ndhodou, je to kombinace znalostf
a dovednosti. Zalezi daleko vice na ¢lovéku nez na typu fotoapardtu nebo celkovém vybavent.

4.1 Vyhaveni fotografa

Asi prvni otazkou kazdého, kdo chce zaéit fotografovat je, s ¢m zaéit. Odpovéd’ je mnohem t&%8i, nez by
se mohlo na prvni pohled zdat. Ackoliv nemusite mit profesionélini fotoaparét, abyste mohli udélat profesionélini
fotku, kvalita vybaveni ptesto hraje svou roli. A to nejen v tom, jak budou snimky vypadat, ale predeviim
s ohledem na to, jaké bude jejich kone&né technické zpracovani. | kdyz to vétSina profesiondld sly$i nerada,
Ize totiZ je$té v temné komote nebo u pocitace opravit fadu chyb, které fotograf udélal v terénu.

Nejcast&jsi otdzkou soucasnosti je, zda pouzivat klasicky, nebo digitaIni fotoaparét. Vétsina profesiondlnich
novindi§ davé prednost digitdInim pfistrojém. A to ptedeviim ze dvou ddvodd. Moznost okamzité kontroly
ziskanych snimkd a rychlost jejich zpracovéni. DigitdIni fotografie se stahuji z kamery rovnou do po¢itace
a odpadd tak mokry proces —tj. vyvoldvani v temné komote nebo ve fotolabu.

Zapdleny fotograf vyuzije
kazdé moznosti ziskat
zajimavou fotografii.
Pohled z véZe je znaéné
netradiéni, a proto
obzvlasté vhodny jako
atraktivni doplnék ¢lanku,
ktery na sebe okamzité
strhne &endafovu pozornost.

<« Fotografie mnohdy
rozhoduje o tom, jestli si

&endr Elanek preéte

<« Fofte vie zivé,
studené véci ¢tendare
nezaujmou

<« PiizpUsobte se tomu,
jak bude vase fotka
pozdéji pouzita
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Unikatni moznost poskytuiji
digitalni fotoaparéaty

v prdbézném vyhodno-
covani vyfocenych snimkd.
Okamzité vite, zda mate
fotku, kterou potiebujete,
nedostava-li se vém
prostoru na paméfové
karté, méné kvalitni
fotografie mizete smazat
a ihned misto nich vytvorit
nové.

Kvalita optiky pfistroje P>
je zasadni pro vybér,
bohuzel se také nejvice
projevi na cené

Digitélni fotografie se »
vyviji obrovskou
rychlosti, co dnes

plati, zitra m&ze byt
uplné jinak
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Pro studentské casopisy mze byt limitujici poFizovaci cena pfistroje, pokud nemaii k dispozici napft. skolni
& rodinny fotoapardat. Zatimeo v klasickém provedent Ize sehnat jednookou zrcadlovku velmi solidnich parametr
(kompaknf p¥istroje nejsou pro reportézni fotografii pili§ vhodné) jiz za nékolik tisic korun, v bazaru dokonce
pfi troge $t&sti i za desetinu této castky, digitdIni p¥istroje jsou mnohem drazii. | kdyZ se tento cenovy rozdil
velmi rychle stira, vzhledem k postupném vytlacovani klasickych aparatd, a tim i jejich zleviiovani, ziejmé jesté
hodné dlouho z8stane cena ddlezitd.

U klasickych pfistroj o kvalité vysledného snimku kromé fotografa rozhoduje predevsim kvalitni optika a
citlivost filmu na svétlo. Oznacuje se &islem ISO, v b&Znych p¥ipadech od 100 do 400. Cim vy3§i I1SO, tim vétsi
citlivost filmu na svétlo, ale soub&zné s tim vétinou také roste zrnitost vysledného snimku. U filmd s ISO 800
Ize proto celkem bez problémd fotit v noci i bez blesku, ale plakét z t&chto fotografii urité neudsléte.

U digitélnich apardtl je dnes b&znym standardem ISO 100 az 400. V souvislosti s vyslednou kvalitou
snimku se ale mnohem &ast&ji mluvi o poctu pixeld. Tedy poctu obrazovych bodd na jeden palec snimku.
Vétgina lidi se domniva, ze pravé tento faktor je uréujici pro koupi nového digitalniho fotoaparatu. Nasledné se
predhdanéji tim, kdo md fotoapardt s vy38im rozlidenim a kolik tisic za n&j utratili. Pro potieby fotografovdni do
bé&zného skolniho casopisu vak bohaté stalf piistroje nabizejici rozliseni néco mdlo pres dva miliony pixeld.
Studentské noviny a Easopisy jsou tidt&ny technikou (ofset), kterd vysledny snimek rozéleni do takzvaného
rastru. Tedy sité bodd, které zaru¢ené smazou jakykoliv rozdil mezi fotografiemi, které maiji dvé nebo p&t mega
pixeld. Vyjimkou je $pickovy asopisovy tisk, ktery na fotografii klade zcela jiné néroky. Ovsem ten je pro
drtivou vétiinu studentskych redakci finanéné nedostupny. | v USA, kde jsou studentské ¢asopisy mnohem lépe
finanéné zabezpeceny ne? u nds, je nejroziifend|si technikou tisku pravé ofset.

Digitalni fotoaparaty nabizeji fadu plné automatickych funkci a jsou tedy vhodngjsi pro ty, kieff se necht&ji
fotografovénim hloubgji zbyvat. Problém viak nastane pfi manudlnim nastavovani parametrd. U vétiny digitainich
pristrojl se totiz nastavuji pomoci menu na displeji, coZ je oproti klasickému objektivu, na kterém Ize b&hem
zlomku vtefiny zménit clonu nebo &as z&vérky, dost zdlouhavé.

Srovndni moznosti obou druh§ pfistrojd by vydalo na samostatnou knihu, a tak alespon nékteré zakladni
rozdily za v8echny uvadi tabulka na nésledujici strang.

Proti digitaInim fotoapar&tdm pomé&mé Easto mluvi jejich optika. Je to déno snahou vyrobcl snizit cenu
pristroj0 tak, aby se digitdIni fotografie stala masovou zdlezitosti. U ptistrojd, které budou dostupné vétsing
redakcf studentskych ¢asopisd, navic pdjde o ptistroje bud’s pevnou ohniskovou vzdélenosti nebo jen minimalnim
optickym pfiblizenim a predevsim s malou svétlosti objektivu. Znamené to fadu komplikaci pfi potizovanf
snimkd z velké vzdalenosti nebo v horgich svételnych podminkéch. Pokud k tomu pfi¢teme nemoznost vymény
objekfivu u levngjsi techniky, pak to znamend celou fadu omezeni. Vzhledem k rychlosti rozvoje digitdlnich
technologii ale mdZe byt za tyden vSechno jinak.

Naopak klasicka zrcadlovka vyzaduije hlubsi znalost zakladd fotografie, ale Ize s ni dosdhnout v manudélnim
rezimu mnohem lep$ich vysledkd. Snad za v8echny funkce: zajimavy program, ktery dnes nabizeji i prdmérmé
digitaly, je automaticky bracketing. Tedy fotografovani stejného zabéru s réznym nastavenim exporzice, které
zajisfuje, ze jeden z vyslednych snimkd bude pfiblizné tim, co potfebujeme. U digitaInich ptistrojd viak je
rozmezi jeho parametrd velmi Uzce specifikovdno, kdezto u klasického fotoaparétu si mizete nastavit, co chcete.
Ovsem trvé to déle nez v automatickém rezimu.



Klady a zépory digitalnich fotoaparatt

+ snadné&jsi zpracovani snimkd — propojeni s poéitaéem

+ okamzité kontrola nasnimanych fotografii

+ automatické rezimy - vétsinou nevyzaduje hlubsi znalost fotografie

+ vysoka kapacita paméfovych karet

- pofizovaci cena

- ulevnéjsich ptistrojd nemoznost vymény piislusenstvi (objektiv, externi blesk, filtry aj.)
- vysoka energetickd néroénost (nezbytné zélozni baterie)

- vyssi nachylnost k porucham v extrémnich podminkéch (prasnost, vihkost, mraz)
- &asové ndrocnéjsi zmény parametrd snimani prostrednictvim menu

- cenové nakladné&jsi datové nosiée (pamétové karty)

Klady a zépory klasickych fotoaparati
+ niZsi pofizovaci cena
+ rychlejsi obsluha
+ lep$i moznost vymény pfislusenstvi (objektiv, externi blesk, clony, filtry)
i u levnéjsich aparatd
+ lepsi optika i u levnéjsich fotoaparatd (nevztahuje se na kompakini pfistroje)
+ mensi nachylnost k poruchdm zpdsobenym mechanickymi vlivy nebo vlhkosti
(neplati pro pFistroje fizené elektronikou)
- vyzaduje hlubsi znalost zaklad§ fotografovani
- komplikovanéjsi obsluha u typU bez automatiky
- mald kapacita filmd
- sloZitéjsi zpracovani (mokry proces, scanovéni)
- chybi moznost okamzité kontroly vysledku
- plné automatické rezimy pouze u modernich p¥istrojo

4.2 Kromé fotoaparatu...

Pokud iz méte fotoapardt a cheete vyrazit do terénu za néjakou zajimavou reportdzi, neméli byste zapomenout
iedté na nékolik ddlezitych véci. Pokud mate, vezméte si samozfejmé blesk, clony na blesk (viz kapitola
o pouzivani blesku) a stativ. To vie by mélo byt spole¢né s fotoapardtem ulozeno v bra$ng, kterd chrani
vybaven/ pied pokozenim ndrazem nebo offesy, pfipadné alespofi v odpovidajicim pouzdru. Nestoji za to
riskovat, Ze do vds nékdo nechténé stréi a piijdete o veskeré vybaveni. Pokud vam presto fotografické bragny
pripadaii drahé, zkuste si spocitat, kolik redakci stél fotoaparét a kolik bragna. Pokud pdjde o vé&ti pomé&r nez
2:1, asi neni nad ¢im diskutovat. V budoucnu se vam tato investice bohat& vréti.

Z&dny fotograf by navic nemé&l vychdzet ven bez nacini uréeného k isténi optiky. Specialni $t&tecky
a vzduchové balénky Ize zakoupit za pomé&mé nizky obnos v kterékoliv prodejné s fototechnikou, stejné jako
antistatické prachovky a roztoky. Samoziejmé v terénnich podminkach lze zadpin&nou Eocku utit i trickem,
ale riskujete tim zbytecné a hlavné nevratné pogkozeni optiky. V nouzovém piipadé proto poutzijte radé&ji bézné
ubrousky na ¢&igténi bryli.

Bez ohledu na to, jaké je vase vybaveni, viak platf jedno pravidlo, na kferé pted odchodem do terénu
nesmite nikdy zapomenout. VZdy méjte v rezervé ndhradni baterie a filmy nebo pamétovou kartu. Nenf totiz
nic horsitho, nez kdyz fotograf pfijde o zajimavy zabé&r jen proto, ze mu dosel film. Uddlosti se nedaiji vratit
a aranzovany snimek uz nikdy nenf tim, ¢'m mohl byt autenticky z&bér!

Hlavné digitdalni pfistroje jsou energeticky velmi ndrocné. Profesiondl s digitdlem v ruce nikdy nevychézi do ulic bez
zéloznich &lankd. Obvykle se pouzivaif dobijeci baterie (NiMh, LiOn...), ale v krajnim pifpadé lze pouZit i obycejné
jednordzové ¢lanky. Ty viak maii velmi kratkou Zivotnost (vétsinou jen nékolik malo snimkd) a je nutné s tim pocitat.

<« Brasna ptitel ¢lovéka

<« Neriskujte poskozeni
optiky, ¢istéte na Grovni

<« Nezapomerite nikdy
ndhradni baterie

Vybaveni souéasného
fotografa
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Zalezi predevsim | 2
na jasu, kontrastu
a stinech dané scény

Fotografie by mé&la  »
obsahovat vyéerpavaijici
informaci o scéné

4.3 Cernobile nebo barevné?

Zileme v dobé barev, ale spousta fotografif v novinéch stéle jeét& vychdzi cernobile. V pripadé studentskych
¢asopisy jde viak t€mé&F o sto procent. | proto by si kazdy mé&l uvédomit, Ze pro Eernobilé snimky je potteba
trochu jinak vnimat barvy a jejich odstiny.

Napfiklad na barevné fotografii bude ¢ervené nattené letadlo proti obloze p8sobit jasn& a kontrastné.
Na ¢ernobilém snimku ale bude mdlé a ploché, protoze odstiny obou barev budou ve stupnici $edé témé&t
totozné. U ¢ernobilé fotografie mnohem vice nez u té barevné zdleZi na kontrastu a stinech. Jednim ze zp8sobd,
jak Ize odhadnout vysledny kontrast ¢ernobilého snimku, je podle fotografd podivat se na objekt zabéru
primhoufenyma ocima.

U klasickych fotoaparatd je ale pro toho, kdo nevlastni fotokomoru, zna¢né problematické zpracovéni
&ernobilych snimkd. Vétsina reportérd studentskych periodik proto stejné foti na barevny film, a poté vie
prevadéii do stupnice $edé pfi pocitacovém zpracovani.

U digitéInich ptistrojd problém s vyvolévéanim odpadé a navic vétina z nich je vybavena funkci pro ¢ernobilou
fotografii. V hleda¢ku viak stejné bude vie v pdvodnich barvach. Takze plati: fofit barevné, vidét cernobile.
V krajnim p¥ipadé si alespon pro za¢étek nastavte na digitdInim fotoaparétu cernobily rezim. V hledécku sice
vie uvidite barevné, ale {émé&F okamZit€ budete mit moZznost porovnat si svdj odhad s vyslednym snimkem.

4.4 K ¢emu je reportaini fotografie

Reportdzni fotografie mdze mit dvé podoby: samostatny snimek v novindch nebo fotografie, dopliujici
¢lanek (ilustracni fotografie).

V prvnim piipadé musi fotografie sdélovat témé&r kompletni informaci o dé&ji, lidech i atmosféte. Textovy
popisek v takovém p¥ipadné pouze doplhuje obrézek o n&které dalsi informace, které z ného v&t&inou nemohou
byt patré. Obvykle jde o ¢asové uréeni, podrobnosti o misté a konkrétni uddlosti, se kterou je davén snimek
do souvislosti.

Fotografie dopliujici ¢lanek je jednodudsi v tom smyslu, Ze nemusi az tak vyrazné “mluvit.” Na druhou
stranu musi byt ale dostaten& vyrazné na to, aby dokézala presvédeit ctendie, af za&ne &ist také samotny text.
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4.5 Co pritahuje pozornost na fotografiich

Existuji osvédcend témata, kterd dokdzi pfitdhnout pozornost ctendie pravé k vasi fotografii.

Déti — a to jak jako samostatné snimky, tak jako ilustraéni k rdznym ¢lankam.

Zvirata - libi se skoro kazdému.

Lidé a osobnosti — cizi tvaie pfitahuji a ty zndmé jesté vice.

Humorné situace - snimek, ktery vas rozesméje, to u étendid vétsinou dokéze také.
Barva - vétsiny studentskych ¢asopisd se to bohuzel netyka, ale jinak piinasi fadu dalsich
moznosti, jak upoutat pozornost.



Na portrétnich fotografiich Ize mnoho ztratit stejné jako ziskat. Pokud fotografie zachycuje emoci,
¢& vyznamny prozitek, dokéze Fici &tendfi vice nez sebelepsi popiska nebo ¢élanek. Spatny portrét je
na strance evidentné navic. Dejte pozor, aby linie pohledu osoby na fotce neopoustéla stranku.

4.6 Motivy novinaiskeé fotografie
Porireét

Clov&k je nejcast&j§im objektem reportazni fotografie. Pii snimku by m&l fotograf vyuzivat predeviim
pfirozenych vlastnosti ¢lovéka — jeho mimiky a pohybd. Nenf v novinach nic hor$iho, nez aranzovany portrét
osoby ukazujici prstem kamsi, nebo s n&jakym papirem ¢&ituzkou v ruce.

Nechte toho, kdo je pfedmétem vaseho snimku, pfirozené mluvit a gestikulovat. Totiz témé¥ kazdy u feci
n&jak gestikuluje, bere do rukou rfzné predméty, mé&ni vyrazy tvare. Rada pohybl se navic dé predvidat. Kdyz si
nékdo sundé bryle, aby offel skla, témé¥ s jistotou lze odhadnout, Ze si je vrati zpét na nos. Kuték odklepne
cigaretu do popelniku, dva zdravici se lidé si obvykle podavaif ruce apod. K zajimavému vysledku mohou
pomoci i neobvyklé Ghly — pohled, nadhled, prahled skrz rézné predméty a podobné. Vyjma specidlnich zab&rd
by mé&lo byt lidem na reportaznich snimcich vzdy vidét do tvére.

- v ve )
Clovek pri praci

Mnohem zajimavéjsi nez portréty jsou v novinéch snimky, na kterych lidé vykondvaii n&jakou &innost.
Vyfotografovat portrét, kitery sém o sob& o n&em vypovidd, vyzaduje znacny cvik a hlavné je to ¢asové
néro¢né. Vétiina reportérd si proto pomdéha tim, Ze se zamé&tuije na lidi p¥i n&jaké cinnosti. Napfiklad u fotografie
¢lovéka, stojiciho se tétcem u pldatna, je ¢tendfi na prvni pohled jasné, o co jde. Stejné tak mé& jasnou
vypovidaci hodnotu obréazek pochodujictho vojdka, studenta poticiho se nad pisemkou...

Ptiklad fotky, ktera se da
vyuzit ve vice zde
popsanych kategoriich,
véetné ilustraéniho
snimku.
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Existuji pripady, kdy ani
ilustraéni fotografie nemusi
byt nudné, dokonce
nemusi ani vypadat
ilustraéné. Zajimava
momentka zndmého
rémského boxera
Slanislava Tisera u plakétu
Muhammada Aliho.

Sport

Mezi divécky atraktivni snimky pat¥ zabéry ze sportu. Vyjadtuii skrytou silu a energii.

Pro jejich dobré zvladnuti je ale nezbytné, aby fotograf znal alespoii zakladn( pravidla discipliny, na kterou
se zamé&¥il. V&tSina sportd je totiz pom&mé& rychld a je nezbytné predvidat vyvoj uddélosti na n&kolik viefin
doptedu. Jen tak Ize napfiklad zachytit brankate leticiho v Ustrety vykopnutému mici, nebo vzpérace presné
v okamziku, kdy napne absolutn& vechny sily k vykonu.

Obecné se ifkd, ze pokud fotografujete mic¢ové sporty, mé&l by byt na obrézku lefici, nebo stojici mi¢. Jistou
vyjimkou je v fomto smé&ru hokej, kde se vétsinou vice ne? hra¢ s pukem na hokejce fotografuiji rézné bitky
a skrumaze hréed. 3

Zajimavymi obrazky ze sportu ale nemusi byt jen pohyb. Casto dokéze sousttedény pohled hréce ping-
pongu, fotografovaného pres palku kterou drzi v ruce, fici vic, nez ptima akce.

Navic vé&tiina studentskych ¢asopisd nedisponuie tak dobrym vybavenim, aby mohli d&lat naptiklad na zimnim
stadionu akéni snimky ze zévaru u branky na druhé strang kluzigté. Dobry snimek ze zdklulisi zépasu nebo
hledidt&¢ mdZe tuto nouzi promé&nit v ctnost.

v a® rv

Déti a zvirata

Pokud jde o profesiondIni masové noviny a ¢asopisy, pak urcité k nejpdsobivéjsim fotografiim patti fotografie
déti. Lidé je ptijimaif s kladnymi emocemi predevsim z toho ddvodu, e k nim mé vétina z nés pfirozené kladny
vztah. | proto naptiklad véle¢ni fotografové velmi ¢asto stavi do kontrastu s bojovou technikou prévé ty
nejmendi. Zaroven tak ale vytvareji jedno z nejotiepansisich fotografickych kligé. Nevyhodou fotografovant
déti jsou jejich t&7ko vypocitatelné reakce. Podobné je tomu se zvitaty a zvla§té s fotografiemi zvitecich mladat,
kterd maii ¢asto fadu podobnych rysd s détmi.




Budovy

Samotné objekty staveb by se jinak v novinach nemély téméi vibec objevovat a pokud, tak jen v krajnim
pripad&. Snimek stavby totiz Ize témé&¥ vzdy n&jakym zplsobem oZivit.

Nejcast&ji se pro oziveni fotografii budov pouzivaif lidé. Idedin je, kdyz jejich cinnost souvisi s tématem. Napiiklad
turista fotografuijici zamek, Grednici sp&chaiici do budovy hejimanstvi a podobné. Lze ale vyuziti néhodného kolemjdouciho,
ktery stavbu miji zcela bez poviimnuti. Lidsky faktor v jakékoliv podobé totiz dodavé snimkm dynamiku.

V p¥ipadg, Ze nejde kolem 7adny clovak, lze vyuZit i projizd&jici auta, ta vak oproti lidem p8sobi mnohem vice staticky,
pokud nezvolime nepatmé krat$i ¢os a nedoséhneme tim lehce rozmazaného obrazu auta ve sméru jeho pohybu.

Jen v krajnf situaci by se u reportdze nebo zpravy mé&la objevit statické fotografie budovy. V takovém
pfipadé je nutné hledat n&jaky neobvykly Ghel pohledu, ktery by mohl ¢tend¥e na prvni pohled zaujmout.
Vyjimeené, napiiklad u spolecné sdilenych prozitk§ ve gkole, v divadle, v king, se mdZe i budova stét symbolem,
ktery je urcitymi svymi typickymi prvky nositelem hodnot, emoci a informaci, sdilenych uréitou komunitou.
Jiného ¢tendie viak neoslovi.

v 14 o

Bezprostiedni fotografie

Nejzajimav&j§im snimkem je ten, na kterém lidé projevuji emoce. Raduii se, sméji, vyzaiuje z nich obava...
Takova fotografie se nedd naplanovat. Vznika v jediném okamziku a obvykle tehdy, kdyz si doty¢ny nenf ani
prilig védom toho, Ze stoji pred objektivem. Velmi pdsobivé jsou naptiklad fotografie spontannich vybuchd
radosti fanougkd pfi sportovnich utkénich, ale i vyrazy zoufalstvi a bolesti Geastnikd réznych konfliktd.

Emoce a bezprostfednost okamziku jsou nejsiln&jsi zbrani reportézniho snimku a jsou to Easto prévé ony,
které rozhoduji o tom, zda se &tend¥ zastavi prévé na této strang, nebo radsji obrafi list.

v s @ 4
Spoluiaci a skola
Pro gkolni ¢asopisy mohou byt stejné emociondln& pdsobivé fotografie spoluzakd, piipadné profesord,
protoze ve $kolnim prosttedi ¢tendti studentskych novin trévi ¢asto stejn& nebo vice ¢asu, ne7 s vlastni rodinou.
Maii spole¢né sdilené zazitky, radosti a obavy, které Ize dobrou fotografii evokovat, napovédét typickym
z&b&rem urcity kontext, ktery je dGvérn& znamy pravé urcitym zasvécenym studentskym generacim. Podobnou
roli mohou hrat ddvérné zndmé detaily gkolnich budov, hfitg, t&locvieny, t¥id a chodeb koly.

Samotné snimky staveb
v novindch ¢&i éasopisech
témér nikdy neuvidite,
neni pro¢, nejsou ni¢im
zajimavé. Vyjimkou jsou
takové, které ilustruji
napfiklad pro ¢lanek
vyznamnou stavbu nebo,
jako v tomto pFipadé,
mohou piedat prozitek
z atmosféry mista.

Digitalni fotoaparaty
mohou udélat pfi jedné
prileZitosti spoustu
snimkd. To zvy3uje $anci
zachytit neopakovatelné
emotivni zabéry.
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Vzdalenost = nepfitel P

Fotografie by méla P
obsahovat, cit, emoci,
vyraz oci

Okamizité se zbavujte »
nepovedenych snimkd

Pohledy a déje na foto-»>
grafii musi mifit dovnitf
strany

Spatné aranzované
ilustraéni fotky nepfinéseji
vétiinou Zadnou novou
informaci ani nepfidaji
textu na presvédcivosti.
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4.7 Jak na to?

Tato pifrucka neni u¢ebnici fotografie, snazi se pouze piibliZit jeji zakladni pravidla platné pro reportazni snimky.
se mél stat vasi soucdsti.

Pro mladé fotografy jsou ddlezité teleobijektivy, zejména foti-li sportovni akce. Dalsi dleZitou soucasti vybavy je
dobry blesk, ktery fotografované objekty dobfe nasviti ze vzdalenosti cca péti metrd.

Jednoduchy névod, jak fotit, je nésleduiici: vyberte si dobry objekt, piiblizte se k nému a cekejte na n&jakou “akci”.

Jednim z nejvétich problémd mladych novinétd je to, Ze se k vybranému objektu dostatecné nepfiblizi. Méjte
na paméti, ze velkd vzddlenost je vas nepfitel!

Fotografové by méli mit v hledécku objekty bez zbytecného volného mista na okraiji. Méte-li na vybranou, radgji
se k fotografovanému objektu co nejvic pfiblizte, nez abyste pouZili teleobijekiv.

Dobii fotografové v novinach védi, jak je dilezité fotografiemi vyprévét pribéh. Uddlost musi byt pro lidi
zajimava. CtendF by mél rozpoznat fotografovany oblicej, zejména pokud je v ném n&jaky vyraz & projev citu.
Obliceje, ve kterych se zra¢i radost, smutek, rozho¥ceni nebo zavist, jsou vhodné k focen. Je ddlezité, aby ctenai
vidé&| o¢i fotografované osoby, ale fotografovany by se nemél divat ptimo do objektivu.

Je tteba dat pozor i na pozadi, které by nemélo byt preplnéné. Dobré fotografie maji mit jeden Ustfedni bod.
Nechtg&jte, aby si ¢tendF musel na fotografii vybirat mezi vice objekty.

Velmi ddleZité je, aby fotograf drzel fotoapardat pevné. Dosahnete toho tak, Ze se rozkrocite na $itku ramen,
lokty drzite p¥i t&le, fotoapardt svirate tak, 7e objektiv je mezi palcem a ukazovéeckem. Nezbytnym vybavenim
novindiskych fotografd jsou proto i stativy.

Po vyvolani fotografii nebo jejich prohlédnuti na monitoru (v p¥ipadé digitélniho fotoaparétu) dobry fotograf
nepovedené snimky vyhazuje. Zbavi se nezaosttenych a $patné zamétenych fotografii, fotografii se skrabanci a skvrnami.

Pii umisfovani fotografie na strénky novin by si mél grafik véimnout sméru, kterym se objekt divé. Grafici by méli
upravovat stranky tak, aby urcitd cinnost nebo pozice fotografované osoby sméfovaly do stranky a nikoliv ze strénky
ven. Neodvdadéite &tendfov zrak ze strdnky!

Fotograf by si mé&l véimat i dalsich prvkd kompozi¢nich prvkd. Je dobré se fidit pravidlem tetin. Znamené to,
7e objekty fotografované z vétsi vzddalenosti by nemély nikdy byt ve stfedu fotografie, ale v pravé ¢ilevé, horni nebo
dolnf tteting fotografie. Dejte fotografovanému objektu urcity prostor.

A kone&né — fotite-li pro noviny, musite mit k dispozici hodné& filmd nebo pamé&fovych karet a vyfotit co
nejvice snimkd, protoze sledovanou akci nenf vét§inou mozné opakovat.

1. Fotografové by neméli osoby araniovat

Fotky by mély byt spontanni a ptirozené. Vyjimkou jsou takzvané ilustra&ni fotografie, které neni mozno
nasnimat jinym zpdsobem. Takové aranZované snimky by se v novinach ale mély objevovat co nejméné.
Napfiiklad snimek k portrétu ucitelky dgjepisu, nebo k ¢lanku o rostouci konzumaci alkoholu mezi zaky
zékladnich skol.

Novindtské fotografie by se mély vztahovat k obsahu zprévy a jejimu fitulku. Fotograf by mé&l umét ziskat
informace pro popisek. Proto by mé&l mit vidy po ruce papir a tuzku a zapsat si sprédvné jména a daldi
potiebné informace.
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2. Duleiité jsou i vyrezy fotografii
Ofezaveite vidy tak, aby fotografovand osoba méla krk nebo cely hrudnik, pas ¢i nohy. Neotezévejte na fotografii
ruce & nohy. Lze ale ofezat temeno hlavy nebo zadni ¢ést ramen.
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3. Format fotografie
Fotograf musf pamatovat i na o, zda snimek vyfotf na vysku ¢ na $itku. Nékdy fotografové zapominaii, ze mohou
fotoapardt otocit. Podle toho, co zrovna fotite, zvolite z&b&r na vyku nebo na $itku. ZéleZi ale i na grafické Upravé novin
adané stranky a na pozadavcich grafika.

4. Hledejte neobvyklé dhly pohledu. Zajimavé jsou napiiklad rozné

(<] (<] v v v
pruhledy skrz ruzné predmeéty.

Dobry fotograf musf v&dét, jak déleZity je Uhel zdb&ru. Mé&l by se dostat nad nebo pod fotografovany objekt. Je-li
treba, musi nékam vy3plhat, sednout si do diepu, nebo si kleknout. Lidé vypadaii z rdznych hlS jinak a fotograf o musi
mit na zteteli. Fotite-li z podhledu, fotografovand osoba vypadé vétéi a naopak.

Oftezavani obrazku
vyrazné méni jeho
vypovéd. Podivejte se
napfiklad na dvé varianty
téhoz snimku: Nevypada
na snimku vlevo,

Ze dolezitéjsi je budova

a Ze pouze pred ni ve
chvili fotografovani stéli
lidé2 Zatimco vpravo stoji
manzelsky pér se psem
pfed néjakou budovou.
To vz je rozdil.
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Vpravo je snimek ze
stejné situace jako ten
vlevo, ale potizeny zhruba
o dvé vtefiny dfive. Ve
vysledku to znameng, Ze
snimek bude nutno
ofezavat, coz se mizie
velmi negativné projevit
na jeho koneéné kvalité.

Vpravo dost vymluvné
fotografie ze zakulisi
jednoho studentského
workcampu ukazuie,

Ze nejen akce muize byt
zajimava.
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5. Lidé umotiivji srovnani velikosti
Fotografuite lidi. Umoznite tim jednak ¢tend¥i porovnat velikost jednotlivych objektd na obrazku a navic tim
dostanete do fotografie pohyb. Omezte ale pocet lidi na snimcich. Na fotografiich, které nemaii ukazovat
zdmérné davy, staci bohaté dvé az ¢tyfi osoby.

6. Piedvidejte udalosti

Dobfi fotografové se nauéi predvidat uddlosti a vysledky a jsou pFipraveni je svym fotoapardtem zachytit.
Spravné nacasovani a vyhledani neobvyklého patti k vyznamnym momentdm.

7. 1 zakulisi moze byt zajimavé

Kdyz fotografujete n&jakou uddlost, zkuste se nezamétovat jen na ni, ale otocte obcas také fotoapardt
na druhou stranu. Zkuste zachytit tvéte lidi, kteff reaguiji na situaci. Ani na fotbalu se vzdy nefoti jen hradi,
ale ¢asto ma mnohem vét§i efekt tva¥ rozjdsaného nebo naopak smutného fanouska.

Fotograf by mé&l pocitat s tim, Ze u urcité uddlosti strévi hodné Easu. Je nemozné ziskat dobré fotografie za par minut.
Uddlosti je treba sledovat od zacdtku az do konce. N&kdy dochdzi ik tomu, Ze dobré fotky nevzniknou na uddlosti nebo pfi
akdi, ale v jejim zakulisi.

8. Poutiti blesku

P¥i fotografovéni do novin pomé&mé casto stojime pred problémem, zda za horgich svételnych podminek
pouzit umélého pfisviceni snimku pomoci blesku.

Bez blesku Ize fotit i ve zna¢né potemnélych mistech. Vysledny efekt je Casto vé&tsi, nez kdyby byl pouZit blesk.

Pokud je to alespoi trochu mozné, mél by se fotograf snazit vyuzit spiSe prirozeného osvétleni. Osiré svétlo
blesku totiz zna&né stird kontrasty na ploge a fotografie pak ¢asto vypadaif ploché. To velmi ¢asto komplikuje
i jejf dalgi zpracovani, kterym reportézni fotogratie € méf vzdy prochdzi.

Vyiimku z pravidla nepouzivat blesk p¥i reportazni fotografii tvoff snimky d&lané proti svétlu, kdy by se bez
pouritf blesku jevili véechny pfedméty nebo lidé stojici mezi zdrojem svétla a objektivem pouze jako tmavé siluety.



Pokud nenf zbyt a je kvdli $patnym svételnym podminkam nutné pouzit blesk, dejte prednost blesku externimu.
Vétsina digitaInich i analogovych fotoaparatd, s vyjimkou pfistrojd nejnizsi t¥idy, nabizf lyZiny nebo konektor
pro pFipojeni externiho blesku. Ten md, narozdil od bleskd vestavénych v p¥istroji, nékolik podstatnych vyhod.
Vedle vétsi varability nastaveni vykonu a dalsich parametrd jsou ale hlavni piednosti pro fotografovani
nastavitelné hlavy.

Externi blesky, opét s vyjimkou nejnizsi tidy, umoziiuji osvétlovat scénu pomoci odrazového zablesku
o zed' nebo strop. P¥Hmy blesk totiz nejen Ze snizuje prokresleni fotografie (znatelné zvlé3f na oblicejich
a vécech s jemnymi a &lenitymi odstiny), ale predeviim vytvaii ostré stiny za fotografovanym objektem. V disledku
toho napfiklad neni mozné kontrastovat snimky v pocitaci, protoze tvrdé svétlo blesku z obli¢eje fotografované
osoby udéla jednolitou bilou placku.

Pokud tedy nenf jind moznost a musite séhnout po umé&lém svétle blesku, preferuite ve vnittnich prostorach
vzdy fotografovani pomoci odrazeného svétla blesku. Nesmite ale zapomenout na jednu véc: kazdd plocha
svétlo odrazi jinak! Bily strop vétSinu svétla odrazi, zatim co strop oblozeny dfevem ho v&tdinu naopak pohlii.
Zatim co u rovného stropu snadno odhadnete kam svétlo dopadne, klenba ho mdze odrazit naprosto ne¢ekanym
smérem. Je profo nezbytné si tuto techniku p¥ed exponovanim findIntho snimku vyzkouset. Napfiklad na libovolné
osobé pohybuijici se v prostoru, kde budete nésledné fotografovat.

Pokud fotografuiete ptistrojem, ktery neni vybaven nastavitelnym bleskem, dé se doséhnout odklonu svétla
pomoci rdznych stinitek prodévanych ve fotografickych potfebdch, nebo jen ohnutym kusem umélohmotné
félie nebo kusem papiru.

Foceno Uplné bez blesku,
slaby zdroj vnéjsiho svétla
dodavé snimku
atmosféru.

<« Pozor na nejobvyklejsi
problémy, které pdsobi
foceni s bleskem

<« Reseni: kdykoli
mUzete, pouzivejte blesk
nepfimo, odrazem

Zatimco vlevo si viimnete
rovnomérného osvétleni
celé scény, Easteéné
vnéjsim osvétlenim,
éastecné bleskem se
snizenou intenzitou
vyboje, vpravo fotograf
pouzil blesk ,naplno”.

V dUsledku toho vznikl
za fotografovanym
objektem ostry stin.
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9. Zpracovani fotografii

Na vétiing fotografif s vyjimkou $pickové profesiondlni prace je vidy je$té co dodé&lavat. Nejcastsji jde
o vyrezy, které dokoncuji na komporzici to, co reportér v terénu nestihl zpracovat. Vétinou by se ale fotograf
mé&l snaZit o to, aby dodélavek bylo naopak co nejméné.

1. Fotografie musi byt kompakini. Snazte se vystihnout jeji podstatu a odstranit nevyuZity prostor.

2. Kazdy snimek by mél mit jedno ohnisko. KdyZz méte na obrézku skupinu lidi, z nichz dvé hledi
do ohniska a tieti mimo, radéji ji odiiznéte.

3. Dbejte na linii horizontu a svislych pfimek. Na snimku by se nemély kécet budovy a podobé.
Plati zasada, Ze by na kazdé fotografii méla byt jedna hlavni horizontalni, nebo vertikalni linie.

Ve smyslu zachovéni linii
musi byt vertikalné nebo
horizontalné alespon jedna
z Ustednich os. Vpravo
toto pravidlo splhuje
bubenik ve stfedu snimku.
Pokud splriuje pravidlo
alespon jeden prvek
snimku, ostatni se mohou
bez problému kacet.
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4. Z kazdého snimku musi byt na prvni pohled jasné patrné, co méa vyjadiovat. Pokud to
neni mozné, napiiklad u snimku néjaké osoby uprostted davu, vypomozte si radéji sSipkou,
nebo zesvétlenym krouzkem.

5. Neboijte se snimkd v neobvyklych formatech. Naptiklad ozkych a dlouhych fotografii,
nebo naopak Uzkych a Sirokych. Takovy snimek, pokud je kompoziéné a jinak sprévny,
obvykle velmi dobfe upoutd pozornost.

10. Popisky k snimkum

Kazdy fotograf by mé&l snimek oznacit popiskem, tedy textem, co se na snimku odehréva. Popisek by mél byt
napsan v piffomném Case, protoze fotografie je vlasing zastaveny ¢as. Mé&l by byt co nejstruenéisi, vyjimkou je
pouze situace, kdy je snimek samostatny a nedoprovazi jej &lanek. U fotografie také nesmfi chyb&t jméno

autora.
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11. Fotograficka klisé
Je jich obrovské mnozstvi, ale snazte se vyhnout alespot t&m nehorsim. Dva lidé si tisknou ruce. Clovék
stojf u néceho a ukazuje na to rukou. Kdosi podepisujici n&jaky dokument. Dva lidé zamysleng hledici do lejster
na stole, tietl staef svij pohled do objektivu a podobné.

12. Kouzlo okamiiku

Opakem fotografickych kligé jsou snimky typu feature, které zachycuji zvlastni, neopakovatelné, humorné
nebo bizamf situace. Snimky pak mohou slouzit jako ilustraéni foto, ke specidinim rubrikam a zé4nrdm (parodie,
perzifléze, glosy, fejetony apod.), jako vstupni, odlehcujici obrazek, nebo treba podklad pro &tenatskou souté?
o nejlepsi text k fotografii.

Mohou vzniknout ndhodné i zémé&rné. Néhodné, ale pti jiném zdméru.

Klasicka ukazka
fotografického kligé —
¢&lovék na snimku nic
nedéla, tak mu dame
alespori néco do ruky.
Fotografii to sice mozna
nepatrné oZivi,

ale vysledny dojem pusobi
dost kycovité. Obzvlasté
nahrany snimek z ndkupu
pUsobi pfinejmensim
uméle, nicméné v krajnim
pfipadé mdze mit uréitou
hodnotu jako ilustraéni
fotogrdfie. Je viak lépe se
podobnym zabérdm
vyhnout.
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Redakéni kultura a etika

Svatava Navratilova, David Ward

5.1 Etika jako nepsany zakon

Pravidla jedndni, které urcuje prévo a etika, jsou v urcitém smyslu velmi odlignd, a na druhé strang
vzdjemné provazand. Prévni predpisy (zdkony) predpisuji pfesné prava, povinnosti a také presn& vymezuiji tresty
— penézni, finan&ni, omezeni svobody (vézeni). Co je spravné a dovolené z hlediska morélky, kterd je také
nazyvand zvykovym nebo pfirozenym zékonem, neni narozdil od kodifikovanych zakond presn& vymezeno.
Zé&lezi na dohodé ureité spole¢nosti nebo skupiny lidi. Takovou skupinou mohou byt ob&ané néjakého stétu,
pfisludnici kmene, v&¥ici urcitého vyznani, obyvatelé konkréini obce, lidé se stejnymi konicky nebo ¢lenové
rodiny. A také lidé, kteff se zabyvaji n&jakou stejnou & podobnou ¢innosti, praci, ktefi maif stejné povolant.

Kazdy ¢lovék je ve svém Zivoté souasné ob&anem, pfisluinikem n&jaké profese, pat¥i do rdznych komunit
(ie sportovec, rodak odnékud, n&&i spoluzdk), souc¢asné je ¢lenem n&jaké rodiny a navic je3té individualni
svobodnou bytosti s vlastnim svédomim. V kazdé této spolecenské roli se musi stale rozhodovat, jak jednat.
Rikéme, Ze si zachovéva vlastni integritu a identitu, kdyz se mu da tyto role ve spole¢nosti naplihovat a jesté
z0stat v souladu se svym vlastnim svédomim a vlastnimi hodnotami. Je viak velmi obtizné sladit zajmy a ndroky
roli a skupin, jejichz je kazdy ve spolecnosti ¢lenem. Clovék se pak trépf kontroverzemi, fedi dilemata a slozité
situace. Jako student skoly by se v ur¢ité situaci mél n&jak zachovat, ale jako ¢len redakce tfeba UpIné jinak.

O rozmanitosti a obtiZnosti etického rozhodovani pide zkuseny britsky novina¥ David Ward z dentku
The Guardian, ktery pfi svém povolani mé dodrzovat zésady hned 1 profesnich pravidel (kodexd):

5.2 Etika z pohledu britského novinare

Vroce 1996 jsem se v Praze zG&astnil semindFe na téma ,Novindiskd etika”. Hodné jsme hovotili o efickych
kodexech a jeden z Gastnikd zminil kodex, na kterém spolupracoval po névratu ze staze v USA. Ten kodex byl
velice dlouhy.

V jedné ¢ésti tohoto kodexu se zminovalo nahrévani telefonickych rozhovord. Vye zminény novindf fikal,
7e jeho kodex nahravani nedovoluje. Citil jsem se provinile: v Britdnii je nahrévani také zakazano, pokud to
¢lovéku, se kterym délate rozhovor nefeknete. Ale ja jsem si mnoho rozhovord nahrdl, aniz bych o tom druhé
strané Yekl, protoze to pro mé byla kontrola pfesnosti nebo pomdcka pfi slozitych ¢&i technickych tématech.

Zatimco jsem zvazoval, do jaké miry bylo mé chovéni neetické, zaslechl jsem tlumocnici, jok hovoif
o ,autorizaci”. Ukazalo se, 7e se jednd o doslovny preklad ceského slova, které novinar pouzil. Uvédomil jsem
si, Ze se téma diskuse preneslo od rozhovord po telefonu k novému tématu. Zeptal jsem se novindre, co v tomto
kontextu ,autorizace” znamenad. Vysvétlil mi, Ze pokud by, naptiklad, $el délat rozhovor s prezidentem republiky,
rozhovor by si natécel, a po navratu do redakce ho z pésky prepsal. Piepis rozhovoru by pak poslal prezidentu
k ,autorizaci”. Prezident by ho zkontroloval, nezbytné opravil a poslal ho zpé&t novindafi.

Vtéto chvili jsem z0stal v némém Gzasu. Jsem si OpIné jisty, Ze zadny britsky novindi by v Zivoté neposlal prepis
rozhovoru vysoce postavenému politikovi ke schvéleni. Ocekavame, e politici maiji odpovédi na nage otdzky
peclivé rozmydlené, a Ze nenf ddvod ddvat jim moznost, aby mohli prohlésit, Ze to co fekli, vlasing tak nemysleli.

Soucasti prace novindre je
ziskavéni informaci

od soukromych i vefejné
¢innych osob. Oboji

s sebou nese velké riziko,
e ziskand fakta mozete
$patné interpretovat. Tomu
se da nejlépe predeijit,
pokud dané osobé feknete,
kterou &ast jeji vypovédi
chcete pouzit. To mimo jiné
umozni tdzané osobé
zvetejnéni odmitnout.
Rozhodné se tak
nedostanete do konfliktu
osobniho nebo konfliktu

se zakonem , totéz plati
pro osobu, kterd vém
informace piedala.

<« Pravo a zvykové préavo
(etika)

<« Spoleéenské role
a eticka dilemata

< Jiny kraj, jiny mrav
aneb nérodni specifika
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Profesni kodex | 2
Autorizace »
Ombudsman | 2

Fotografie, plagiat | 2

Darky a konflikt zajm§»

Jak poznat
problematickou fotografii
(citovano podle: Paul
Lester: Photojournalism:
An Ethical Approach 1999)

Pokud pét a vice

z nésleduijicich pozadavkd
je naplnéno, lze oéekavat
nesouhlasné reakce
&tendid, na které by se
editor a vydavatel méli
pripravit diive, nez bouie
vypukne.
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Pouze hovotim-li s lidmi, kteff nemaiji moc zku$enosti s médii, feknu jim, jak jsem je citoval a nékdy také
74dém experta, aby zkontroloval mou verzi n&jakého technického tématu. Ale posledni slovo mém jé.

Tim jsem cht&l ukdzat, jak rdznorodé mohou byt pfistupy k etice.

Nyni ale k podstaté v&ci. Musim se ¥idit tfemi etickymi kodexy. Uzndvam je viechny, ale pfipoustim,
Ze nejvétdi vliv na mou praci ma mdj vlastni eticky kodex: napt. nikdy — nebudu-li k tomu mit opravdu padny
ddvod — nebudu pfivadét do Uzkych nékoho, kdo prosel n&jakym traumatem, nebo ztratil své blizké. Moji préci
pro Guardian upravuje kodex, kiery je obsazen v malé brozurce s modrym obalem, mé pouhych pét stran a je
napsdan jasné a jednoznadné. Nemdzeme se tedy nijak vymlouvat, nechdpeme-li nage povinnosti.

Druhy odstavec tohoto kodexu upravuie tzv. schvéleni textu (to je nase verze autorizace). “Podle obecného
pravidla by nikdo nemé&l mit préavo dévat souhlas s textem. Za urcitych okolnosti mdzeme dovolit lidem
nahlédnout do textu nebo do citaci, ale nemusime text ménit. Mé&li bychom se vyhybat tomu, abychom nabizeli
text ke schvdlenf jen proto, abychom si zajistili interview ¢i spoluprdci.”

Co se ty¢e objektivity, cituje kodex nejslavnéjsiho $éfredaktora Guardianu, C.P. Scotta, ktery v roce 1921
v jedné eseji napsal: “Hlas oponentd mé pravo byt slyen ste{né tak jako hlas ptatel. Je spravné byt uptimny,
ale jesté lepsi je byt objektivni.” V kodexu se dale dodéva: “Cim je ndmi uvadéna kritika & naiceni vazngjsi,
tm v&t$i je nase povinnost dét subjektu, jeho? se to tykd, prostor k vyjad¥eni.” (P¥ed nékolika lety urcil denik
Guardian redaktora, ktery se zabyvé chybami a stiznostmi ¢tend¥d — malymi i velkymi. Tento redaktor kazdy den
publikuje mnoho oprav, které se tykaji i pravopisu a gramatiky, a kazdy tyden pise sloupek o dilematech,
t&zkostech a kontroverzich).

Kodex se zabyva také fotografii (musi byt vzdy vlastni), plagidtorstvim (“zaméstnanci nesmé&ji reprodukovat
materialy jinych, aniz by uvedli zdroj”) a soukromim (“neni-li to ve vefejném zdjmu, méli bychom se vyhybat
z&sahdm do soukromi”).

Dalsi sekce kodexu deniku Guardian se pomé&mé stru¢né zabyva darky a cestami vénovanymi zdarma,
konfliktem z&jmu a nutnosti hlasit angazovanost v tématu ¢i organizaci, o které dany redaktor pise.

Obsahuie i zvl&8ini natizenf ohledné moznych problémd tykaiicich se finanéniho zpravodaistvi: od viech
reportérd se “ocekdva”, Ze sdéli, jaké akcie vlastni.

dokumentuje mistni pFipad/ udalost zachycvuije lidi zdrcené zarmutkem

budou ofistény v rannim vydani zobrazuje znetvorena téla

zachycuje nahotu

Jestlize
fotografie...

bude ofisténa v barvé

. . se objevi na titulni strance
zobrazuje mriva téla

isou pofizeny reportérem vlastni reakce
bude ofisténa hez souvisejiciho danku



Modré pfirucka obsahuie i eticky kodex tzv. Tiskové komise pro stiznosti, co? je nezdvisly orgdn tvoreny
zejména $éfredakiory, kterému se az doposud dafilo odrézet vekeré viadni pokusy o prevzeti kontroly nad médii.

Tento kodex mé ¢tyti strany a shoduje se a ¢dste¢né i dopliiuje kodex deniku Guardian. Mé& ponékud
nejasnd pravidla, co se ty¢e soukromi a obtézovani (zastrasovani). Nesmime napfiiklad fotografovat lidi
na soukromych mistech. Co to ale je soukromé misto? Podle definice kodexu se “soukromym mistem
rozumi soukromy &i vefejny prostor, ve kterém lze ocekavat dostatedné soukromi” 12!

Dal$i oddil, ktery se tykd ochrany déti, ndm také obéas zpdsobuje problémy: bez souhlasu rodi¢d nebo
iiného dospélého, ktery za dit€ odpovida, nesmime délat rozhovor nebo fotografovat nikoho, komu je méné
nez $estndct let. Toto ustanoveni zpGsobuje mnoho problém{ zejména fotografdm, ket na fotografii zachyti
i ditg, které s fotografovanym tématem nijak nesouvisi. Pro reportéry, ktefi napt. pi$i o zagkoléctvi, to je
neprekonatelny problém. Jen malo rodicd vi, Ze jejich d&ti chodi za $kolu, a pokud o tom v&di, je mélo
pravdépodobné, Ze by souhlasili s rozhovorem ¢i fotografovanim.

PFesto toto omezeni respektujeme, protoZe déti se musi chranit, i kdy? se nékdy jednd o prehnanou ochranu.

Jako ¢len Narodniho svazu novind¥d musim dodrzovat i treti kodex. N&kterd jeho ustanoveni jsou stejnd
jako ustanoveni dvou predeslych kodex0, dalsi jsou aZ t¢mé&¥ idealisticka.

Napiiklad: “Pfi ziskavani informaci a podkladd a vyjadfovan kritiky a komentéi§ bude novind¥ za kazdych
okolnosti héijit principy svobody tisku a dal$ich médif.”

Nebo toto: “Novind¥ uvede rasu, barvu pleti, ndboZenskou p¥isluinost, pohlavi, sexudlini orientaci dané
osoby ¢ to, je-li dand osoba svobodné nebo vdané pouze tehdy, je-li tato informace skute&né relevantni.”

Tak se dostavame k jedné z oblasti, kterou Zadny z kodexd nemiZe presné pokryt. Briténie ocekavé
ohromnou podporu neofasistické Britské ndrodni strany. Brzy bude asi 600 jejich ¢lend kandidovat ve volbach
do mistnich zastupitelstev.

A tady pfichdzi dilema: budeme-li p¥indset zpravodaistvi o jejich aktivitach, bude to varovani vefejnosti,
Ze demokracie je ohroZzena? Nebo tak udélame reklamu strang, kterd 1871 z rasové nendvisti2 Nejsem si jisty,
e vy$e zmin&né kodexy znaji odpovéd.

Kdy a kde Ize fotografovat

Na vefejnych mistech (jako ulice, chodnik, pléz, park, ZOO, nédrazi) Ize fotografovat
kdykoli bez omezeni, pouze na letisti s omezenimi.

Ve skoléch Ize fotit pouze s omezenimi s vyjimkou university, kde Ize fotit bez omezeni.
Fotit v prdbéhu hodiny se smi viude pouze s povolenim.

Vefejné mista napiiklad ofadd maji jinak vymezenu moznost fotografovani. V budové
policie ¢i jinych vladnich a spravnich budovach Ize fotografovat s omezenimi. U soudu,
ve véznici, na vojenské zakladné ¢&i na zastupitelském Ufadé nebo sboru Ize fotografovat
pouze s povolenim.

V libovolnych zdravotnickych zaFizenich Ize fotografovat pouze s povolenim.

V soukromi (auto, byt, hotelovy pokoj) mizete fotit kdykoli, pokud nékdo neprotestuje.
V soukromych prostoréach viditelnych pro vefejnost (terasa pied domem, okno,
travnik) Ize fotit kdykoli.

V soukromych prostordach otevienych pro vefejnost se moznosti lisi. Naptiklad v
kasinu, v obchodé nebo ndkupnim centru Ize fotografovat pouze s povolenim. V muzeu
s omezenimi. V kin&, kanceléfi, restauraci nebo treba recepci hotelu fotit mdzete, pokud
nikdo neprotestuje.

5.3 Etika ve studentskych novinach

Cesky novina¥ mé k dispozici také vice kodex, ale prevazné se fdi redakénimi zvyklostmi. N&které redakce
maiji soubor pravidel sestaveny zamé&stnavatelem, nebo se mohou novinati opirat a odvolavat na eticky kodex
Syndikatu novingid. O zdlezitostech zumnalistické etiky se mohou dovédét, kdyz sleduji podobné aktivity v jinych
médiich (napt. Eticky panel Ceské televize).

Ti, kdo se sejdou v redakci studentskych novin, si mohou dohodnout vlastni pravidla, podle kterych se
budou ¥idit. Jako inspirace jim mdZe poslouzit pravé néktery z novindtskych kodexd. Hlavni problémy z0stavaii
stejné jako ve ,velkych” novinéch (také je shrnuje tabulka vedle):

Stiet zajmu Plagiatorstvi

., Uplat
Klamani plathy

Problémy
studentu

Osobni Uéast na zpraveé

Zadriovani informaci Naruseni soukromi

<« Soukromi

<« Déti

<« Na otdzky, jak chéapat
svobodu a zodpovédnost
neddava novindidm zadny
kodex jednoznaénou
odpovéd’

<« Citovano podle: Paul
Lester: Photojournalism:
An Ethical Approach 1999

* Plagiatorstvi (opisovani
a piebirani materiald bez
uvedeni zdroje)

* Uplatky (i ve formé
sluzeb - listek na koncert,
jedni¢ka z matematiky)

* Stret zajm0 (jok psat

o firmé mého stryce, o
uciteli, kterého nemém

v lasce)

* Zadrzovani informaci

(ani ve svij prospéch: “ta
informace je vyborng, tu si
nechame, af jsme u vyhody
prvni”)

* Klaméni (novinaf musi
informovat pravdivé

a objektivng)

* Naruseni soukromi
(vétsinou pod zéminkou
sluzby vefejnosti, ktera ma
préavo védét viechno)

* Osobni Uéast na zpravé
(novinai by mél byt
nezaujatym
pozorovatelem).
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Z etického hlediska je
velice problematické
fotografovani riznych
lékaiskych zakrokd.
Obvykle je lepsi pozadat

o povoleni lékaiské
zafizeni pfipadné pacienta,
nez riskovat pozdéjsi
problémy.

Pravo na odpovéd 4
a pravo na dodateéné
sdéleni

Diskutujte, radte se! »

Ochrana zdroje >
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Ve studentské redakci je treba se radit s vlastnim svédomim, ale nemélo by se pfitom zapominat je3t&
na pravidla, kterd jsou dokonce upravena zdkonem. Je to hlavné pravo na odpovéd’ a prévo na dodatecné
sd&leni. Vydavatel je povinen uvetejnit odpovéd’ toho, kdo se citi dotéen n&jakou zprévou, umisténou v novinéch
nebo v ¢asopise. Ale ne jakykoliv p¥isp&vek! Musi se tykat vécné problému, o kterém se skute¢né psalo, musi
prispévek dorucit napsany a podepsany. Pravo na dodate¢né sdélent je zase nami¥eno proti lefitému nedvaru
v novinafing — otevfit n&jakou kauzu, a pak nenapsat, jok byla dofesena. Treba to, Ze pdvodné obzalovany
¢lovék byl nakonec osvobozen a uvéznén byl nékdo Uplné jiny. Nebo Ze naiceni ze zneuzivani bylo pokusem
o podvod Zalujiciho.

Je jasné, Ze se dostanete pii vydavani casopisu do konfliktu nejen se zajmy a nézory jinych, ale dokonce
i s vlastnimi. Stoji mné& n&jaké studentské noviny za to? Chci piece hlavné dostudovat a jit na vysokou!

Mordlka je véci diskuse o motivech a moznostech jedndni, dohody a porozuméni (konsenzu) o tom,
co je treba udélat hned, nebo co je v dané situaci mozné a o co se treba pokusit pozdsiji. Proto se snazte véci
prohovofit mezi sebou a také s lidmi, o nichz si myslite, Ze etice rozumé&iji. Osaméle pétrajici redaktofi,
stejné jako detektivové, byvaji ¢asto ranéni, nékdy i padnou hrdinskou smrti. Nebo se kvili nedostatku
informaci ¢ soudnosti “pouze” ztrapni, coz mdze byt také svého druhu smrti. Tfeba smrti vlastni neomylnosti
a spraved|nosti.

Neboijte se také chranit svdj zdroj, tiskovy zdkon to umoziuje (vyjimky si prostuduite). Nezvetejrujte jméno
vaseho informatora, pokud uzndte, Ze je to pro néj bezpengjsi, nebo o to sém pozddd. Samoztejmé chrarite
zdroj s pozndmkou u &lénku, e redakci je totoznost autora dob¥e zndma.

5.4 Velka a mala etika

Také ve studentskych novinach se budete po svém vyrovnavat s velkymi tématy novinéiské etiky, jako je
svoboda projevu, pravo na soukromi a meze intimity, citlivost v3¢i druhym, ale také s problémem docela
oby¢ejné sludnosti, ktery naznacuije, jakéd je celkova kultura redakce. Etika je v $ir$im slova smyslu také
souldsti kultury & kultury urcité skupiny ve spole¢nosti. Tedy i skupinky lidi, tvGreitho tymu, odpovidajictho
nejen za vyslednou podobu ti$t&ného ¢asopisu nebo e-zinu. Redakéni tym mé vliv i na podobu vztahd mezi
¢leny redakce, kolou, sponzory, spoluzaky — prosté véemi, kieti propojuji vefejnost a jednotlivé &asti
redakce od psavcl pres fotografy, grafiky aZ po ty, kteti maji na starosti finance a marketing. Vefejnost méze
byt vn&j$i (za dvermi koly), ale i vnittni (uvnitt gkoly), kde jsou Casto hlavni nebo dokonce jedini ¢tendti
studentskych novin.

Editovani a korektury

V kazdé fézi vzniku Easopisu je prostor pro vznik pravopisnych chyb, omyl8, grafickych ogklivosti a nepfesnych
citaci nebo zkomolenych jmen a ndzvl. Zkrétka ,botu” mdze udélat kdokoli, i kdyz se snazi sebevic.

Schvalnosti mival za dob tzv. horké sazby (odlévéni do kovu) na starosti tiskatsky $otek, ktery prehazoval
pismena i celé Fadky. Dnes se zfejmé& prestéhoval a putuje z pocitale do pocitace, protoze stale nachdzime
stopy jeho $kodolibé prace: pod fotografii ze ZOO z8stal popisek k fotografii spoluzékd, kterd tam byla
pGvodné, za strankou 6 nasleduije stranka 4. To se samoziejmé mlze oblas stdt i v profesiondlnich novinach,
ale jak jsme si mohli nevs§imnout, e profesorka ¢estiny neni Alena, ale Helena, to nikdo nechépe —jenom ona
se nastésti usmiva. Neusmivé se naopak a dlouho se nebude usmivat hlavni sponzor, kterému se nepodafilo
vysvétlit, ze ze snimku jeho sponzorské akce v détském domové grafik zcela bez vedlej$iho tmyslu a &ist&
z technickych d8vodd od¥zl bohuzel pravé pana feditele...



Ve velkych redakcich se na korekturach podili fada lidi a opravuje chyby vécné, technické, grafické, stylistické
i pravopisné (jozykové korektury). Nad tim viim se je$té zamysli vedouci vydani a $éfredaktor, kte¥i sleduji dal3i
souvislosti a konfext textd, fotografii a infografiky. Nepieme o stejné udalosti dvakrét ve stejném Cisle?
Dali jsme prostor ve sporu o $kolnf jidelnu viem zainteresovanym strandm? Je vhodné otisknout tvrdou kritiku
spoluzéka, ktery zkomplikoval gkolni akci svou necinnosti, kdyz vime, ze mu zemtel nékdo blizky z rodiny?
Neni tato koldz pfili§ odvazna?

Kazdé noviny (¢asopis, kniha, brozura, ndvod, pozvanka) se daiji rozloZit na mensi celky. V novindch a ¢asopisech
jsou to vétSinou ¢lanky, popisky, fotografie atd. Je proto dobré délat nejdfive korektury t&chto jednotlivych ¢ésti,
a pak teprve korektury vétsich celkd. Ve velkych novinach jsou to fzv. sloupcové korektury — tedy korektury
iednotlivych ¢lankd, casto jiz vytisténych do podoby sloupce, nejbé&znéjsi formy tisku. Pak teprve p¥ijdou na fadu
korektury strankové. Pozor ale i na nadpisy, popisky a jiné drobnosti, nejvice chyb &hd na malych Usecich, kdy je
pozornost po korektute velkého ¢lanku jiz oslabena a fitulek nebo ¢islo vydani se jen tak ,preleti”.

Uplné& nejhorsi varianta korektur je nechat korektury az nakonec, tedy poté, co grafik pracné smontoval
a vypiloval stranky. Zmény, které p¥i takovych korekturéch nastanou, mohou nastartovat fadu dal$ich zmén,
do jejichZ souvislosti nemusi byt viichni zasvéceni, a trapas je na svété! Nehled& na to, Ze grafik pak svou — i tak
namdahavou — praci musf délat ngkolikrét. Dobrou kontrolni pomdckou mdze byt maketa (zrcadlo), kterd je
obrazem toho, jak maijf stréanky vypadat. Vyplati se do makety k fotografii napsat napt. 1/3, coz znamena,
7e jde o fotogrdfii ¢islo tfi na strance jedna. Analogicky k tomu pak bude popisek k fotografii 5/2 textem
k fotografii &islo dv& na stran& pét. Stejnym zpdsobem je pak dobré tuzkou nebo na kousek pfilepeného papiru
napsat zezadu stejné &islo na fotografii k textu, v digitaIni formé pak do ndzvu souboru. Nezapomerite pfitom
na autora ¢i jiny pdvod fotografie.

Upravy mensich celkd by mél délat predevsim autor (autorské korektury) na néavrh vedouciho rubriky
a &edtinare (n&kdo, komu nejvic ddvétujete, pokud jde o stylistiku a gramatiku). Kazdy mé pravo na svij viastni
styll Jakmile d&l& korektury nékolik lidi, kazdy z nich vnasi do zmén svij zpdsob psani, ktery mze byt autorovi
zcela cizi. Co jeden opravi, druhy zmé&ni na pdvodni vyrazy a tieti ptida daldi variantu. U fotografii rozhoduje
autor a grafik, ktery posoudi, jestli je fotka pouzitelnd, p¥ipadng, jaké pottebuje Upravy. Posledni strdnkové
korektury by ve vyti§t&né podob& mé&li svym podpisem odsouhlasit alesponi dva lidé: editor ($éfredaktor nebo
nékdo jiny, povéieny zodpovédnosti za &islo) a grafik.

Redakéni kultura

Desatero a korekturni znaménka

Moznd Easem zjistite, Ze jednim z ddvod§ nedorozuméni mze byt §patné pochopend korektura. Existuje
néco jako umély, mezindrodni jazyk korektur, kterym se korektofi domlouvaii, aby v&déli, jakou zmé&nu presné
udélat. Najdete je napiiklad v Encyklopedii praktické Zurnalistiky. Znamének je celd Yada a nenf pravdépodobné,
7e by se je jednotlivi ¢lenové redakce byli ochotni u¢it. Mdzete si ale z celého souboru korekturnich znamének
vybrat 10-12 nejddlezitéjsich a piipadné k nim piidat n&jakd vlastni. V kazdém piipadé je dobré si udélat velmi
iednoduché pravidla pro préci redakce (redakéni desatero) a doplnit je slovnickem korekturnich znacek i jejich
vyznam. Kdokoli bude v redakci pracovat, bude se fidit dohodnutymi pravidly a vyznamy pouzivanych
korekturnich znamének. Nenf tfeba se je ucit nazpamét, sta&i je mit po ruce. Pokud po &ase zjistite, Ze je pravidla
nebo soubor znadek treba zménit, udélejte poradu a obménte vase desatero, sepiste ho a vytisknéte pro
viechny a jest& vyvéste na n&jaké viditelné misto v redakci nebo tfeba i na gkolni chodbé.

Malé noviny, velkd zodpovédnost

Doplnite-li tato pravidla pravidly jednéni a chovéni, budete mit zaklad vasi redakéeni kultury i etiky hotovy.
Pravé takto vznikaif profesni kodexy, soubory pravidel prace, jednéni a chovani pro ¢&leny uréitého povolant.
| kdyz je $kolni redakce malou zdjmovou skupinou, presto disponuje psanym slovem a obrazy, které se mohou
dotknout Zivota fady lidi. Proto se musi pfihlésit k nékterym zasaddm ,velké” novinarské etiky, mezi nimiz jsou
na prvnim misté zodpovédnost, pravdivost, piesnost, nezdvislost, nestrannost a také viestrannost nebo alespon

<« Jak se vyhnout
(alespor nékterym)
trapasdm

<« Nejdiiv cihly, potom
dim

<« To nejhorsi nakonec

<« Pravidlo 2+2 aneb
kdo bude mit posledni
slovo

Nezapomernte udrzovat

v redakci dobrou
atmosféru, priznejte véas
chybu. Kdo se umi
zasmat sam sobé&, nebyva
teréem posméchu jinych.
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Hodné znamych osobnosti
ma nejen své osobni
strazce, ktefi je brani pred
neznamymi obdivovateli,
ale také tzv. autorizované
fotografy a fotografie
pfimo schvélené

k publikovani. Spisovatel
Robert Fulgum se
fotografovéni nebranil,
ale tteba vychéazejici
hudebni hvézdi¢ka by

se branit mohla.
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5.5 Co vas asi takeé potka
Kriticke élanky

Studenti jsou ve svém véku pfirozené kriti¢ti a otevieni. Necht&i se smifit s tim, s &im se smif¥ily dFivejsi
ro¢niky. Chtg&ji problémy bez vyta&ek pojmenovat, analyzovat a najit vinika. Pokud se k takovému radikalnimu
kroku rozhodnete, zvaZte svoje sily a bud'te solidarni. Domluvte se, jak budete argumentovat a nenechte se
rozdélit. Pokud zjistite, Ze si na ddsledky kritiky netrouféte, nebo Ze je to véc jednoho autora (obé&tniho
beranka), radéji si kriticky ¢lanek odpustte. Pogkodi celou redakci navenek i uvnitt.

Omluvy

Ur¢itg néco prehlédnete a budete se muset omluvit. Udélejte to co nejdfive, pokud méte také webové
stranky. Vyuzijte i jiné moznosti. Osobni omluvou se slibem pisemné omluvy v p#i§tim &isle mzete predeiit
nepfijemnostem nebo i dlouhodobym konflikidm.

Pozor na zdroje

Ddvodem omluvy mdze byt reakce na kriticky ¢lének, jehoz autor podcenil préci se zdroji a ve vasich
novindach vy$lo nespravedlivé obvinéni. Deite si pozor, jestli vas nékdo nechce pouzit jako vhodny néstroj pro
osobni pomstu & ovlivnéni. Nedejte na agenturu JPP (jedna pani povidala), rizné drby a ,zaru¢ené” informace.
Provétuite u vice zdrojl.

Avutorizace nemusi byt cenzurou

Chybdm a omyldm se mizete vyhnout autorizaci textu. Mohli jste $patné rozumét, vas zdroj se mohl
Y y y |
nepresné vyjadrit, preslechli jste ndzev, jiméno, souvislosti. Nenecheijte si viak text upravovat a cenzurovat.

Autorska prava

Nenf lehké mit asopis hezky a vy$perkovany zajimavymi fotografiemi, kresbami a texty vlastnich autord.
Pokud pouzivéte jiné legalni zdroje, uved'te je. Pokud se vam néco libi v jinych ¢asopisech, na webu, pozadejte
o svoleni k pretisknuti, p¥p. uved'te presny zdroj a citovanou (pouzitou) ¢ast. Respekiuijte autorské zaméry svych
prisp&vateld, navrhnuté zmé&ny a opravy s nimi konzultujte. Pouzivejte legalini software.

Nestrannost

Noviny jsou specifickym vyrobkem, ktery by mé&l byt co nejlepsi a nejkvalitngjsi. Neboijte se proto odmitnou
¢lanek & jiny pFispévek vadeho kamardda, divky ¢ijiné spriznéné duse. PomUzete ¢asopisu i autorovi tim, Ze je
uchranite pted neptiznivymi reakcemi. Neboijte se otisknut kritické p¥ispévky tfeba i na adresu redakce, pokud
isou podepsdny. Nad t&mi anonymnimi se alespon zamyslete. Nevybireijte ¢lanky a jejich vyznéni podle osobnich
preferenci, domluvte se na redakéni rad&. Snad se vzdy najde alespon jeden nestranny ¢len, ktery vas uchréni
pred zaujatosti pro nebo proti nécemu, i kdyby to mél(a) byt ten nejprotivnéjsi profesor(ka) & skolnik.



Co se sponzorem, ktery nedal slibené penize

Nejdrive premysleite, jestli jste neporusili néjakd dohodnuté pravidla spolupréce. Teprve potom se obratte
s dotazem na sponzora. Neupomineijte! SpiSe se snazte presvéddit vysledky své préce a vysvétlete, co viechno
ie ve hte a co by se mohlo pokazit, kdybyste penize dostali je3t& pozdéji. Zkuste navrhnout nejpozd&j§i mozny
termin, ve kterém se je$té situace da zachranit. Jednejte mezitim s dal§imi potencidInimi sponzory na dal¥i ¢fsla

vsovey

pfitom nikoho nepomlouvejte, ani si nestéZujte na d¥ivéjsi partnery, alespoi ne adresné. Naopak obecné
formulované argumenty o ziraté jednoho z partnerd (bez ironickych ¢i nesfastnych pozndmek) mohou nového
partnera presvédcit o vadi solidnosti a spolehlivosti, tedy o Grovni vasi redaken kultury. Vyjadrete pochopent
i pro problémy jinych, které jim mohly zabranit v dodrzenf slova.

(] v r 14 14 L]
Mimoidadné udalosti
Méite ptipraveny krizovy pléan pro ptipad nedekané uddlosti, kterou mohou byt problémy s tiskédrnou,
onemocnéni kli¢ového ¢lena redakce nebo i povoden ¢ ndvitéva vyznamné osobnosti ve vasi skole.
Ve véku mobilnich telefond by nemélo byt sestaveni a hlavné& fungovant krizového plénu velkym problémem.

Pt arizha ndbed
w Tl Mar

Velké diskuse a emoce
mohou vzbuzovat
témata, ktera zajimaiji jen
lidi z ur¢itého mista,
mésta nebo skoly. Pokud
se bude chtit do podobné
diskuse zapoijit také
redakce skolniho
¢asopisu, je mozné vyuzit
kromé vlastniho periodika
také mimotadné vydani
éasopisu v podobé letakd
nebo plakatd. Snimek je
z obdobi konani
referenda o pfesunu
brnénského hlavniho
nadrazi.
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kapitola 6
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Infernetové databdze novinovych ¢lankd s fulltextovym vyhledévénim a bezplatnym piistupem:
Mladé fronta Dnes: www.mfdnes.cz (archiv Newton)

Prévo: www.pravo.cz (archiv Newton)

Deniky Bohemia, Deniky Moravia a Vecernik Praha: www.mojenoviny.cz

Zpravodaistvi CTK: www.ceskenoviny.cz

BBC: www.bbc.cz

Cesky rozhlas: www.ceskyrozhlas.cz



kapitola 7

Prilohy

Jesté nez zacnete...

Zde vém predklddame nékolik dokumentd, které jsme nashromdzdili spolupraci s mnoha studentskymi
Casopisy a také vyukou zdstupcd Easopisd i jednotlived na Letni $kole Zurnalistiky.

Mély by véam pomoci pfedeviim ve dvou oblastech. Jestlize uz mate néjakou redakci, kterd, byt amatérsky,
uz n&kolik &isel funguije, budete mit potize vice prozaického razu souvisejici predeviim se zajisténim kazdodenniho
chodu redakee, a to piedeviim po strance finanéni. Pro vés jsou uréeny napiiklad vzor darovaci smlouvy,
prosttednictvim které vam mdze nékdo poskytnout penize zcela v souladu se zakonem.

Naopak pokud jste je$t& nezacali joko redakce fungovat nebo se nyni obracime pouze k jednotlivci, pak se
vam budou hodit dokumenty z druhé $katulky —to jsou predevsim testy a shrnuti informaci, které ma zprostredkovat
tato kniha a vznikly pro ujasnéni poznatkd studentdm Letn{ $koly Zurnalistiky. Vy tu najdete predevsim rady k
fotografii, zékladni body pro vedeni rozhovoru nebo tfeba testy pro vyzkouseni, jestli rozumite spravné
specifickému stylu, kterym informace md podévat objektivni novinové zpravodaistvi.

Vsechny dokumenty, které zde najdete, vém maiji hlavné& pomoci. Neboijte se proto kterykoli z nich pouZzit
kdykoli to budete pottebovat a pfijmout ho za vlastni pro fe$eni budoucich podobnych situaci nebo jako
odrazovy mUstek pro ptipravu vasich vlastnich podobnych materiald.

Také se je nebojte kopirovat, presné k tomu jsou urceny — jen tak se mohou dostat mezi $iroké fady
studentskych redaktord, kterym maii usnadnit préci p¥i psani, fotografovani, organizaci redakce a grafice:

a) Obecné o novinach a o psani: I, 11, 11, IV

b) Zpravy a dalsi zanry: V, VI, VII, VIII, IX

c) Fotky: X

d) Grafika: XI, XII, XIII, XIV, XV, XVI, XVII

e) Organizace: XVIII, XIX, XX

Navod na sestavovani novinové (¢asopisove) stranky

Mozna jiz jste si v8imli podivnych piiloh na konci, které obsahuji ndhodné umisténé obrazky, texty, nadpisy,
gtocky a dal¥i véci, které vidéte p&kn& umisté&né na strankdch novin & Casopisd. Presné to bude vas Gkol. Kopie
prilozenych materiald jsou uréeny k tomu, abyste si je mohli na kopirce zvétsit, rozst¥ihat a zkusit si je nékolikrét
modelové sestavit na prézdnou strédnku s nadpisem, kterd je také priloZzena.

Mdzete to pouZit k nékolika ¢innostem — napfiklad ukazat véem ¢lendm redakcee, jok uvazuje grafik pii
sestavovéni jejich textd a obrazkd do vysledné podoby. Mizete materidly také pouZit treba jako vstupni test,
kdyz budete shanét nové grafiky. Kritériem pfijeti bude libivé sloZit vybrané prvky pg&kné na strédnku. Konecné
mozné posledni uréeni by mohlo byt, Ze si celd redakce spole¢né na modelu zkusi, jak by si viichni p¥dli, aby
do budoucna jejich ¢asopis nebo noviny mély vypadat. Nejlépe z této diskuse a vysledného “produktu” grafik
poznd, jakd je spolend vile o vzhledu. Pak uz zéleZi jen na jeho schopnostech, prejeme hodné §t&st...
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Avtorsky kolektiv

Viadislav Podracky

Nezéavisly novindf, spolupracuje
piedevsim s denikem Pravo

a némeckym denikem Freie Presse.
PGsobil, mimo jiné, jako vedouci
redaktor regiondlniho listu Sokolovsky
denik. Od roku 1997 je pfedsedou
Sdruzeni déti a mladeze Horni Slavkov.
V letech 1998-2001 predndsel na Letni
skole Zurnalistiky v Praze.

Olga Jerabkova

Pracovala jako redaktorka anglické
redakce Ceského rozhlasu — Vysilani
do zahraniéi, v letech 1996-2000
pUsobila jako zastupkyné feditelky
Centra nezavislé Zurnalistiky

v Praze.

Martin Orgonik
V roce 1996 zalozil éasopis
Scarabeus v Ostravé. Od roku 2000
se vénuje mezindrodnim aktivitam
mladeze v Cerveném kfizi. Studuje
ekonomii a pravo na MU v Brné.
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Profesor Zurnalistiky

na Pleasant Valley High
School v lowé, USA,

v roce 1996 obdrzel
prestizni ocenéni Ucitel
roku. V letech 1998-
2001 prednésel

na Letni skole
Zurnalistiky v Praze.

David Ward

Jiz 30 let pracuje jako redaktor

v regiondlni redakci britského
deniku The Guardian

v Manchesteru, mé na starosti
zpravodaijstvi ze severni Anglie.

V rémci nadace The Guardian
Foundation ved| jako lektor mnoho
zurnalistickych seminaid v Britanii

i v zahraniéi.

Svatava Navratilova

Pracuje jako odborné asistentka
na Fakulté socidalnich studii MU

v Brné na Fakulté multimedialnich
komunikaci Univerzity Tomase Bati
ve Zliné. Zabyva se praktickou
zurnalistikou a etikou médii.

Otto Gold

Spoluzakladatel a grafik
regionalniho studentského éasopisu
Scarabeus, v souéasné dobé
student Matematicko-fyzikalni
fakulty Univerzity Karlovy.



Parinerskeé organizace

Nadace Open Society Fund Praha byla zaloZzena v listopadu roku 1992 jako &eskd nadace. Jejim
zakladatelem je americky finanénik a filantrop George Soros. Smyslem filantropické ¢innosti George
Sorose je podporovat rozvoj oteviené spoleénosti.

Nadace OSF Praha je souéasti sité nadaci pUsobicich ve stredni a vychodni Evropé& a v poslednich
letech nadaci vzniklych ve stfedni Asii.

Nadace OSF se v uplynulych deseti letech ziéastiovala Fady networkovych programo sité Sorosovych
nadaci. Stejné jako néarodni nadace rozvijela OSF Praha vlastni, ndrodni programy, které reflektovaly
aktualni situaci v zemi a napomahaly rozvoji oteviené obéanské spoleénosti v CR. V minulych

letech tvotily nérodni programy zhruba dvé tietiny rozpoétu Nadace OSF Praha.

Nadace OSF Praha je zakladajicim élenem Féra darcd v Ceské republice

a spolupracuje s European Foundation Centre v Bruselu. V roce 2002

obdrzela feditelka Nadace OSF Praha Marie Kopeckda ocenéni Vyboru

dobré vile, nadace Olgy Havlové.

Nadace OSF Praha vynaloZila béhem desetileté existence

v Ceské republice na 850 miliond korun.

Zdroj: 10 LET NADACE OPEN SOCIETY FUND PRAHA

Sdruzeni déti a mladeze Horni Slavkov

Sdruzeni déti a mladeze Horni Slavkov (SDM) vzniklo jako neziskové organizace
v Fijnu 1997 z iniciativy stfedogkolskych studentd a pedagogd. Hlavnim
zaméienim organizace je pofddani mezindrodnich setkéani, vzdélavacich
semindfd, praxi a dalsich program0 se zaméfenim na rozvoj demokracie, vstup
zemi stfedni a vychodni Evropy do Evropské unie a na novd média. Tyto
programy jsou uréeny stiedoskolské i vysokoskolské mladezi a pedagogickym
pracovnikdm.

Od roku 2001 Sdruzeni déti a mladeze Horni Slavkov organizaéné zajisfuje
realizaci nejvétsiho plodného archeologického vyzkumu v Karlovarském kraiji
- kostela sv. Mikuldse na Hrugkové a pfilehlych banskych dél.

Projekty organizace probihaji za podpory firem:

PREFA - BETON Cheb SOKOLOVSKA
spol. sr.o. UHELNA, a.s.,
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