Tematicky okruh: Interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality
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Doporucené ocekavané vystupy a konkretizovany obsah:

%

Zak:

> RozliSuje jednotliva medidlni sdéleni podle toho, jestli maji charakter ,faktu®,
nebo ,fikce* a identifikuje zakladni Zanry a vyrazové prostiedky ,fikce“
V jednotlivych médiich

fikce a mystifikace (mystifikace je fikce, ktera se snazi svou fiktivni povahu
zastfit)

vypravéni (i nefiktivni sdéleni — hlavné zpravodajstvi, které se stavi jako
vypoveéd o skute¢nosti — ma strukturu piibéhu (o dobru a zlu apod.))

tv inscenace (napf. rozdil mezi tv a filmovou pohadkou — postavy, kulisy,
vypravnost, exteriéry)

tv serial (seridly vytvareji celé ,.fady* — tedy seridlové série, napt. Sanitka)
epizoda (néwaznost na piedchozi dily ¢i déjova uzavienost, znalost postav
vérohodnost (podpora davéry v pravdivost medialnich sdéleni — ve
zpravodajstvi (pfesné Udaje o misté¢ a Case udalosti, o€iti svédei, zastupci
statnich organt, zabéry pfimo z mista, citace apod.)), v reklamé (expert: napf.
1ékar)

realisti¢nost: podpora dojmu/piedstavy, ze néco patii do ,svéta, jak ho
zname® — tyké se hlavné fiktivnich obsahii; realisti¢nost jevova, resp. fyzicka
(napt. zasazeni piibéhu do redlného a znamého prostredi, odpovidaji
Casoprostorové vztahy apod.), psychologicka (postavy jednaji nam znamym
a pochopitelnym zptsobem, tak se podporuje realistiCnost napi. ve sci-fi)

» U tisténych médii pojmenuje funkci uziti grafickych a dalSich vizualnich prvki
(plsma, grafiky, fotografie)

ilustraéni fotografie: funkce dokreslujici ¢i znazornujici — nejedna se o zpravu
(dvody vyuziti ilustraéni fotografie — obtizné ziskani autentické zpravodajské
fotografie, napt. u domaciho nasili)

box: shrnuti doprovodnych ¢i dokreslujicich informaci

citat: funkce autentizace (podpora duvéry v pravdivost medialnich sdéleni —
Viz vySe téma vérohodnost)

upoutavka: v tv vysilani nebo na internetu ma probudit zdjem o nabizeny
produkt.

Komentadr: jednd se o prvky vytrzené z piivodniho kontextu, které upoutdvka
klade vedle sebe a tim jim dava novy vyznam (princip juxtapozice je jednim ze
zdkladnich semantickych principu medialni komunikace).

titulek a mezititulky' funkce pfedznamenélm (v nejsirsim slova smyslu, tedy
I audiovizualni produkt) pod zornym uhlem titulku; kriticky odstup od t1tu1ku,
funkce titulku — od informativni (titulek sd€luje podstatné a dalsi text muze, ale
nemusi byt c¢ten) pres ziskavaci (titulek je atraktum, pfitahuje pozornost,
nabizi, ale nedotikava, vybizi ke Cteni textu) po manipulativni (titulek ptitahuje
pozornost tim, Ze slibuje néco, co pak v textu neni)

Komentar: Strukturace textu mezititulky je soucasné ndvodem k jeho
interpretaci, proto je dulezité uvedomovat si, do jakych celki je medialni



produkt strukturovan (pripadné si vyzkouset, jak by se zmenil, kdyby byl
mezititulky prestrukturovan).

» U audiovizualnich médii vnima vyznamy prace s obrazem (stfih, detail, najezd,
zpomaleni, zrychleni) a roli zvuku (nap¥. scénické hudby)

zpomaleni a zrychleni: zpomaleni jako expresivni prvek/prostfedek pro
zdlraznéni dulezitosti déje — jeho opakované zafazeni ve stejnych situacich,
(napf. obvinény, ktery jde po chodbé k soudu, politik, ktery jde na jednani
apod.)

scénicka hudba (podobn¢ jako u zpomaleni a zrychleni zdlraznuje expresivitu
déje)

» U internetovych médii vnima uZivani prostfedki pfimého osloveni a vytvareni
pocitu intimity a neformalniho kontaktu

Komentar: pro internetovou komunikaci je priznacné stirani dichotomie
verejné a soukromé komunikace, a tedy oslabovani protikladu formalnosti
a neformalnosti, resp. oslabovani povédomi o primérenosti pouzivanych
komunikacnich prostredku. Etiketa verejné a soukromé komunikace je
postupné nahrazovana ,,n€tiketou* internetu a socialnich siti, ktera je casto
Vv rozporu s tradicni etiketou. (https://cs.wikipedia.org/wiki/Netiketa).

Zakladni oblasti:

zpusoby osloveni (vlastni jméno, tykani, vétsi ,mluvenost® 1 psané
komunikace: v mailu je Castéj$i zacatek ,,Dobry den“ jako v hovoru nez
osloveni)

formalnost a neformalnost

zdvorilost a nezdvorilost

> Na konkrétnich piikladech dolozi, Ze ,fakticka“ sdéleni, (napf. pFrimy pienos)
nejsou zaznamem udalosti, nybrzZ jeji interpretaci (rozmisténi kamer, opakovani
akci apod.)

specifiénost medialni komunikace — srovnani vlastniho prozitku naptiklad
S tim, co nabizi ptenos (napf.: sledovani sportovniho utkani na stadionu — sila
zéazitku spociva v jeho jedineCnosti a soucasné v jeho sdileni s dalsimi lidmi);
kombinace obou prozitkii a stirdni jejich rozdilu (napf. sledovéani utkani na
stadionu a soucasné sledovani jeho pienosu v mobilu — gély ,,nazivo* a jejich
opakovani na velkoplo$né projekci apod.)

uhel pohledu (podobnost toho, co nabizeji zabéry kamery v piimém pienosu
sportovniho utkani nebo opery)

zakon osy ve stfihu obrazu (napf. nastupy hraci na stadion a piichody herct
na scénu — pokud by byl nektery zabér nastiizen ,,pfes osu®, mél by divak
dojem, Ze napft. tym zacal Gtocit na druhou stranu)

> Rozeznava v medialnim sdéleni stereotypy a zacina si uvédomovat jejich
zjednoduSujici a pausalizujici vztah ke skute¢nosti

stereotyp: (vyuziti vlastni divacké/Ctenaiské/uzivatelské zkuSenosti pro
identifikaci a popis nékterych stereotypli — napt. jako je ve filmu zobrazovan
vztah Zéka a ucitele)

Poznamka:k téematum tykajicim se stereotypii doporucujeme ndsledujici text:
JIRAK, Jan: O stereotypech v médiich, aneb svét, ktery vidi média. Dostupné


https://cs.wikipedia.org/wiki/Netiketa

na:  http://clanky.rvp.cz/clanek/s/Z/284/0-STEREOTYPECH-V-MEDIICH-
ANEB-SVET-KTERY-VIDI-MEDIA.html/

- gender: socidlni role Zeny a muze jako historicky podminéné konstrukce,
nikoliv biologické danosti; promény genderovych roli; vyuziti genderovych
roli v reklamé
Komentar: Medialni produkty jsou zviast vhodné pro ukdzani promén
ganderovych roli (napr. vjevu zvedeni domacnosti) jelikoz S dobovymi
generovymi rolemi pracuji, reprodukuji je a posiluji (napr. vyjevu Z vedeni
domdcnosti). Rovnéz jsou vhodné pro ukazani vyuziti genderovych roli
V reklamé (napr. u vyrobkii Urcemych détem: role maminky V zajistovani
potravy, role otce jako opravare apod.).

- narodnost a narodni kultura: stereotypni spojovani charakteristik urcitych
etnik s jejich medialnim zobrazovanim (napf.: spojovani romského etnika
s majetkovou trestnou ¢innosti se projevuje i v serialu Chalupaii); identifikace
signala ,,CeSstvi® ve zpravodajstvi (,,my*, ,,nasi“ — vyzvy k identifikaci prvni
osobou mnozného ¢isla apod.), v reklamé (narodni hrdost jako podpora znacky
¢i produktu) i ve fikci

- socialni role: opakujici se prvky/motivy spojené s konkrétnimi socialnimi,
resp. socioprofesnimi rolemi (vyuziti zkuSenosti zdka z jeho vlastniho Zzivota
napi.: rodie a prarodice, prodavac/ka, ucitel’ka apod.); zplsoby vyuzivani
stereotypizujicich spojeni (roztrzity ucitel, panovacny ucitel ad.)

» Ve vybranych medidlnich sdélenich identifikuje princip nadsizky (komedie,
parodie). Identifikuje parodii konkrétnich medialnich sdéleni (nap¥. Zanrii)
Komentar: je zapotrebi ukdzat, Ze medialni produkty na sebe navzdjem odkazuji
(napriklad pro pochopeni toho, v éem parodie spocivd, je tieba zndt parodovanou

predlohu).
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